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Editorial

Die Digitalisierung der Medien spaltet die
journalistischen  und  fachwissenschaftlichen
Erwartungshaltungen: himmelhochjauchzenden
Potentialen werden folgeschwere Bedenken ent-
gegengehalten. Der gewiinschten Zurverfiigung-
stellung und Sammlung von Material, sowie auch
der journalistischen Erreichbarkeit und Publi-
kumsteilhabe stehen lihmende Befiirchtungen
um traditionelle (meist Print-)Formate und ver-
heerende journalistische Qualititsverluste gegen-
tiber. Oftmals wird dem Schreckgespenst, das sich
in dem Begriff Medienwandel manifestiert, in der
Praxis eher mit Hilflosigkeit begegnet, anstatt mit
analytischem Interesse und der damit einherge-
henden Reflexion der bisherigen Entwicklung
und des momentanen Zustandes zu reagieren.

Das vorliegende Heft setzt hier an und prisen-
tiert verschiedene Blickwinkel, die Einsichten in
umsetzbare und teils bereits umgesetzte Praktiken
geben oder die Verschlossenheit vor konstruk-
tiven Anderungen und den ertragreichen Ge-
staltungsmoglichkeiten des Wandels durch einen
analytischen Blick auf bisherige Schriglagen bei
Herangehensweisen oder Perspektiven wieder
offnet. Durchwegs schwingt der zentrale Aspekt
des Public Value — der 6ffentliche Mehrwert einer
Medientitigkeit — mit, der in 6ffentlich-rechtli-
chen Formaten oder in nicht-kommerziellen Be-
reichen in Print- oder Onlineformen umgesetzt
werden kann. Diskutiert werden dabei Aspekte
der journalistischen Qualitit auch in ihrer Ent-
wicklungsgeschichte, der Gemeinwohlleistung
und demokratischen Relevanz, der Organisati-
onsformen und der Diversitit sowie der Chan-
cengleichheit und Fairness, die allesamt Ansprii-
che eines demokratiepolitisch funktionierenden
Mediensystems darstellen.

In diesem Sommer feiert die Wiener Zeitung 310
Jahre ihres Bestandes. Die im Besitzt der Republik
Osterreich befindliche Tageszeitung lud daher
Anfang Juli zu einem Symposium. Hierbei ging
es unter Anderem um die Frage ob éffentlich-
rechtlich verfasste Printmedien eine Antwort auf
die Krise der Printmedienbranche in Folge von
Digitalisierung und 8konomischer Krise sind. Al-
fred J. Nolls hier abgedruckter Text war eines der
beeindruckenden Impulsreferate dieses Symposi-
ums der Wiener Zeitung, der wir bei dieser Gele-
genheit herzlich zu ihrem Geburtstag gratulieren.
Alfred J. Noll ruft in seinem streitlustigem Essay
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zur Starkung von unabhingigen Medienformaten
fiir eine Demokratisierung der Gesellschaft auf.
Angeprangert werden die durch Kommerzia-
lisierung politisch trigen Massenmedien, die
durch die Interessen des Marktes ihren gesell-
schaftlichen Aufgaben nicht nachkommen. Da-
mit eine Gesellschaft jedoch nicht an Partikula-
rinteressen der Stirksten zerbricht, gilt es, nicht
blof3 einzelne Zielgruppen, sondern die gesamte
Gesellschaft im Auge zu behalten. Fazit ist die
demokratiepolitische Notwendigkeit einer von
wirtschaftlichen und politischen Interessen tat-
sichlich ungebundenen Presse zu férdern. Deren
Stirke liegt in der Emanzipation von herrschen-
den Machtstrukturen, um eine demokratische
Offentlichkeit iiberhaupt zustande kommen zu
lassen. Nicht nur der durch die Digitalisierung
forcierte Medienwandel gefihrdet Journalis-
mus, auch die traditionelle Finanzierung iiber
den Markt zeigt gerade in ckonomischen Kri-
senzeiten ihre erheblichen Grenzen. Gemein-
wirtschaftlich organisierte Medien riicken so-
mit ins Zentrum einer intensiver zu fithrenden

Debatte.

Andrea Schaffar und Christian Korber reflektie-
ren die momentanen Mingel und Fehlleistungen
im Umgang mit Onlinemedien. Mit scharfem
Blick analysieren sie den aktuellen Stand von
Medien und deren Auftritt im World Wide
Web. Sie setzten dabei einen Schwerpunkt auf
offentlich-rechtlichen Onlinejournalismus, auch
den des ORE Deutlich wird, dass herkémmliche
Konzepte von Nutzung und PR sich nur bedingt
auf im Internet verdffentlichte Inhalte anpassen
lassen. Strategien fiir papierene Zeitungen ein-
fach auf den Online-Medienmarkt umzulegen,
kénnen nicht mit dem Nutzungspotential der
»Neuen Medien“ mithalten, wie etwa gefloppte
Apps fiir einzelne Formate zeigen. Mitinhaltichen
und formalen Konzeptionen fiir Onlineauftritte,
aber auch mit strategischen Mafinahmen schei-
nen Redaktionen oftmals {iberfordert. Insbeson-
dere die Konzentration auf qualitativ hochwertige
Produkte leidet darunter — ein Aspekt, der jedoch
wesentlich fiir die Annahme der Produkte beim
Publikum ist. Anstatt Qualitit zu bieten verkom-
men viele Medienseiten zu ,,Mediengemischtwa-
renhandlungen®, deren Redaktionen und damit
journalistische Betreuung massiv ausgediinnt
werden. Glaubwiirdigkeitsverlust und dadurch
wiederum geringere Aufmerksamkeit und eine
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Abnahme an ,Klicks“ sind die Folgen, denen mit
Ratlosigkeit begegnet wird. Nachdriicklich wird
die Frage nach der Finanzierung von hochwer-
tigem Journalismus behandelt — insbesondere
wenn es um offendich-rechtliche Medien geht,
die sich iiber ihre Aufgabe des Mehrwerts fiir die
Gesellschaft legitimieren miissen. Eine Kombina-
tion aus praxis-theorietischen Uberlegungen und
der situational analysis dient dazu, den Fragen
nach einer probaten Strukeur nachzugehen.

Der Beitrag von Christina Krakovsky und
Andrea Reisner stellt ein geschichtsjournalistisches
Projekt vor, das modere Anforderungen im Print-
bereich bereits auf eine ihm eigene Weise umge-
setzt hat. Damit zeigen sie auf, dass dem Medi-
enwandel auch in Printformaten mit einer Auf-
16sung der herkdmmlichen Praktiken begegnet
werden kann. Im Mittelpunkt des Beitrags steht
das Konzept der geschichtsjournalistischen Beila-
ge Zeitreisen der Wiener Zeitung, das besonderen
Wert auf die Partizipation seiner LeserInnenschaft
legt. Gezeigt wird, wie die aktive Einbindung von
Publikum die demokratische Handlungsfihigkeit
der Gesellschaft stirkt. Andererseits wirkt dieser
Zugang auf das Spezifikum der Geschichtsver-
mittlung positiv ein, indem die Unfertigkeit und
Komplexitit der Historie eingewoben und betont
wird. Intensive redaktioneller Betreuung und auf-
windige Recherchen sowie die Wahrnehmung
des Publikums in seiner Miindigkeit sind dabei
Grundvorausetzungen, die fiir hohe Qualitit und
damit wiederum fiir Interesse sorgen. Diese miis-
sen allerdings vom Medienunternehmen strukeu-
rell erméglicht werden.

Einen Blick iiber den Tellerrand der meist im
Fokus stehenden Medienlandschaft hinaus wagt
Thomas Ballhausen in seinem Text iiber Online-
projekte in Filmarchiven. Anhand der Digitalisie-
rung der Austria Wochenschau im Zeitraum des
Ersten Weltkriegs wird gezeigt, dass eine sensible
Aufarbeitung und vor allem Zurverfiigungstel-
lung von historischen Daten einen hohen gesell-
schaftlichen Wert haben. Wesentlich ist dabei die
Expertise in der Betreuung von Archiven und Ar-
chivmaterial. Die Beschiftigung mit dem oftmals
unterschitzen Quellenmaterial des Films steht
hier als zentraler Faktor fiir archivarische Arbeit
im Dienste von Offentlichkeit und Sammlung.
Zugiinglichkeit und Benutzerfreundlichkeit sind
Hauptbestandteile fiir die Erméglichung der Aus-

schépfung des Potentials — ein Ziel das sich das
European Film Gateway (EFG) gesetzt hat, das
Material von verschiedenen Filmarchiven und
Kinematheken zur Verfiigung stellt. Auch das
Filmarchiv Austria trigt mit seinen Bestinden
dazu bei, wodurch der Fachoéffentlichkeit sowie
einem interessiertem Publikum die Maglichkeit
zur Auseinandersetzung mit Geschichte erdffnet
werden.

Katja Liithy betont in ihrem Beitrag die meist
nur unzureichend betrachtete Relevanz des For-
mats der Zeitschriften. Kritisiert wird die filsch-
lich angenommene Historie der Zeitschrift im
Schatten der Zeitungen. Hingegen ist der gesell-
schaftliche Beitrag, den Zeitschriften im Gegen-
satz zu PR-Blittern leisteten und leisten kdnnen,
unterschitze und verdient die ihr gebiihrende
Aufmerksamkeit. Die Autorin riickt in ihrem
Beitrag nicht nur das Anschen der Zeitschriften
in ein verdient besseres Licht. Sie liefert zudem
— in kritischer Auseinandersetzung mit dem aktu-
ellen Forschungsstand und insbesondere mit den
Ansichten von Hans Wagner — Uberlegungen zu
einem methodischen Instrumentarium mit, das
notwendigerweise ein phinomenologisch-herme-
neutisches sein muss, damit Zeitschriften in ihrer
Diversitit ausreichend analytisch fassbar werden.

Einen Schritt vor die mediale Aufbereitung gehen
Benjamin Krimer und Philipp Miiller in einer
theoretischen Illustration einer Typologie histo-
riographischer Prozesse. Dabei unternehmen sie
den Versuch, bisherige Kategorisierungen auf-
zubrechen und der Geschichtsschreibung durch
eine neue, respektive erweiterte, Typologie ge-
recht zu werden. Sichtbar wird dabei nicht nur
die Komplexitit, der die Geschichtsschreibung
gegeniiber steht, sondern die damit zusammen-
hingende Herausforderung, sie in massenmediale
Prozesse einzubinden.

Diese Ausgabe von medien ¢ zeit mochte so-
mit einen Streifzug durch die Vielschichtig-
keit und Muldperspektivitit, die die Chancen
und Herausforderungen der Digitalisierung fiir
Praxis und Forschung mit sich bringen, bieten,
der wiederum zu neuen oder erneuerten Sicht-
weisen anregt.

Christina Krakovsky & Fritz Hausjell
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Zeitung als Selbstverstandigungsmedium einer

Gesellschaft

Pladoyer fur die 6ffentlich-rechtliche Verfasstheit einer Zeitung

Alfred J. Noll

Freibeit der Presse, na ja. Doch Wabrheit der Presse zu fordern,

Hat sich, seb ich das recht, vor mir noch keiner getraut.

Peter Hacks

Die Geschichte des Zeitungswesens ist eine
Geschichte versuchter Freiheit vom Staat: nicht
Bevormundung, Zensur und dadurch gewihr-
leistete Legitimationsarbeit fiir die bestehenden
(staatlichen) Machtverhiltnisse sollten sein, son-
dern Autonomie, Freiheit der Meinung und da-
durch erméglichte Selbstverstindigung fiir eine
in Entwicklung begriffene Gesellschaft. Diese Ge-
schichte ist vorbei. Heute ist es gerade die Presse,
die fiir Bevormundung, Zensur und Machtlegiti-
mation sorgt.

Es ist Zeit, das Okular zu wechseln und die Re-
alitdt ins Visier zu nehmen. Wir kénnten dann,
wenn wir die Augen offen behalten, zumindest
dreierlei in Sichtweite bekommen:
Massenmedien leisten einen gravierenden Bei-
trag dazu, grofle Teile der Bevolkerung vom Ver-
stindnis der politischen Mechanismen und von
politischer Einflussnahme auszuschlieen. Die
liberale Unterstellung, nur durch unsere Medien
wiirden offentliche Debatten gewihrleistet und
auf diese Art wiirde der stindige Bezug aufs Ge-
meinwohl prisent gehalten oder sogar befordert,
diese Unterstellung ist einfach falsch. Unsere Mas-
senmedien sind Instrumente der Vereinfachung,
der Desensiblisierung, der Personalisierung und
der kontinuierlichen Leseentmichtigung — unsere
Massenmedien sind Werkzeuge der Entdemokra-
tisierung. Es ist eine Liige, dass unsere Medien
Instrumente wiren, der informationsarmen und
an politischer Orientierungslosigkeit leidenden
staatsbiirgerlichen Randexistenz zu gesellschaft-
licher Sachkenntnis, politischem Urteilsverms-
gen und anschliefender Mitsprachekompetenz zu
verhelfen. Sie machen just das Gegenteil.

In jeder demagogischen Phrase muss, will sie Wir-
kung zeitigen, etwas Richtiges stecken, ansonsten
das der Demagogie eigentiimliche Falsche keine
Adressaten finden wiirde. Die Zurschaustellung
der Dolitik, ihre Portritierung und ihre mediale
Prisentation kénnten zu kritischer Betrachtung
und externer Kontrolle von Herrschaft sowie zur
Selbst-Beobachtung der Gesellschaft fithren — tat-
sichlich ist aber von einer derartigen Kontrollfi-
higkeit durch Medienkonsum nicht viel zu sehen;
in dem Umfang, in dem sich die Politik den Me-
dien andient, lisst die Kontroll- und Reflexions-
leistung der Medien nach.

Und schliefflich: Was ist denn die Demokratie,
die angeblich auf der Freiheit der Presse griindet?
Sie ist doch zunichst einmal nichts anderes als
der stindige Versuch, durch Worte und Taten die
Partizipation der Vielen an dem, was man als das
Gemeinsame erkannt hat, zu férdern und zu kul-
tivieren; und als Folge dieser Bemiihungen sollte
dann eine bestimmte Form institutionell verfe-
stigter Partizipation moglichst vieler herauskom-
men. Teilnahme beschrinkt sich heute freilich auf
den Konsum der Medien und die jedes Jahrfiinft
erfiillte Biirgerpflicht der Kreuzesleistung — in
immer zahlreicheren Fillen wohl kein Votum
mehr fiir die politische Haltung einer bestimm-
ten wahlwerbenden Gruppe, sondern ein Strafake
der politisch Enttiduschten gegen die Ungeliebten.
Das alles zusammengenommen und noch ei-
niges mehr fiihrt nicht eigentlich zu einem Be-
deutungsverlust der Medien, sondern zu einer
gravierenden Bedeutungsinderung der Medien:
Wo vordem die Freiheit vom Staat die Moglich-
keitsbedingung politischer Emanzipation durch
Selbstverstindigung des Publikums abgab, ist
heute die grundrechtlich gewihrleistete Freiheit
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der Presse und ihre gleichzeitige wirtschaftliche
Angebundenheit an die Inseratenkunden zur un-
tiberwindlichen Hiirde fiir politische Emanzipa-
tion geworden.

Die Medien selbst kénnten gegen diesen Miss-
stand arbeitend fiir Einsicht sorgen, sie tun es
aber nicht. Mediennutzung dient heute weniger
denen, die von politischen Entscheidungen aus-
geschlossen sind, vielmehr kommt die Nutzung
der Medien fast nur jenen zugute, die entweder
professionell oder ehrenamtlich ohnehin schon
im politischen Entscheidungsprozess titig sind;
diese lassen sich dann durch Wahlen akklamieren
oder durch grof8ziigige Boni fiir ihre medial zur
Schau gestellten , Leistungen® belohnen. Zugute
kommen die Medien denen, die bei der Medien-
nutzung wie in der tagtiglichen beruflichen und
auflerberuflichen Kommunikation am stirksten
an Politik interessiert sind und als ,Meinungsfiih-
rer regelmiflig iiber politische Zusammenhin-
ge kommunizieren. Eine die Teilhabe férdernde
Wirkung haben Medien nur fiir diejenigen, die
ohnedies schon am Spiel teilnehmen — fiir alle
anderen wird oft nur das politische Schauspiel
zur Darstellung gebracht und sorgt dann je nach
Befindlichkeit fiir Heiterkeit, Frust oder Ekel.
Aber schon der grofle Friedrich Austerlitz wuss-
te: ,Nicht nur die Presse, die es verdient, hat das
Volk: die Presse, die es hat, will es auch.

Die Substanz der Demokratie besteht nicht in
der Unabhingigkeit und Qualitit der Medien,
erst umgekehrt wird ein Schuh daraus: Nur eine
demokratische Gesellschaft kann unabhingige
und qualititsvolle Medien hervorbringen. Es sind
eben nicht die oftmals kritisierten Siindenfille des
Medienkaufs, die unsere Gemiiter erregen sollten
(schlimm genug sind sie allemal), abstoflen sollte
uns die nur von wenigen publizistischen Gipfeln
und Erhebungen durchzogene Medienlandschaft
selbst, und aufregen sollte uns ihre schier endlose
Flachheit und die sie prigende Ausgesetztheit ge-
geniiber den Kriterien der Betriebswirtschaft. In
der Medienlandschaft zeigt sich blof3, was in un-
serer Gesellschaft selbst die Ursache hat.

Die von mir bekundete Hoffnungslosigkeit griin-
det in der hegemonialen Macht der Konserva-
tiven und Neoliberalen. Diese wollen dem flotten
Unternehmergeist (und manche auch dem auto-
ritdren Staat) keine Hindernisse in den Weg le-

gen. Sie wollen die gesellschaftlichen Individuen
jenen Gesetzmifigkeiten unterwerfen, die von
eben jenem Unternehmergeist bestimmt werden.
Die moderne Offentlichkeit sollen wir uns so vor-
stellen, dass Medienunternehmen und die ihnen
treu ergebenen Werbeagenturen mit ihrer ,Inszi-
nierungskompetenz® dem Publikum Vorbilder,
Images, vorgeben — und es soll dann ein Natur-
gesetz sein, dass hirnlose Nicht-Subjekte jenen
Bildern blindlings folgen. Das erste, nimlich die
massenmedial vermittelten Bilder und Sujets, sol-
len wir als ,Selbstbeobachtung der Gesellschaft*
feiern; und das zweite, dass wir diesen Bildern fol-
gen, wird dann als ,Individualisierung” und als
saktive, konstruktive Mediennutzung® beschs-
nigt. Wir kénnen dieses Weltbild wissenschaft-
lich als unbegriindet kritisieren, wir kénnen es
politisch als falsch bekdmpfen, aber wir kénnen
eine solche Sicht der Dinge natiirlich auch ganz
lebensnah als riesige Verarschung denunzieren.

Nehmen wir die Realitit selbst ins Visier: Mirkte
sind nicht demokratisch. In ihnen setzen sich die
Starken durch, die Kapitalstarken. Immer gwinnt,
wer sich als geschickter Rationalisierer erweist. Es
siegen die Strategen des Ordiniren und des Sena-
tionellen — aber niemals gewinnt das Publikum.
Dieses darf und muss unentwegt Vorgegebenes
und Vorgekautes kaufen. Natiirlich, immer ist ir-
gendein Gebrauchswert vorhanden — aber ob das
Publikum sich langweilt oder verzweifelt herum-
zappt, das interessiert nicht. Was nicht gekauft
wird, das wird nicht produziert. Und dies ist so
sicher, wie etwas anderes, dass es nimlich einen
demokratischen Prozess der Entscheidungs- und
Kompromissbildung dariiber, was produziert und
konsumiert werden soll, nicht gibt. Wir leben im
»Medien-Kapitalismus®.

Wer sich dagegen wehrt oder skeptisch wird, der
wird als riickwirtgewandt denunziert. Wer die Sa-
che so sieht, der wird als anachronistischer Vertre-
ter der Aufklirung abgekanzelt. Und tatsichlich
— es wird ihnen schon aufgefallen oder gar aufge-
stoflen sein — bin ich selbst der Uberzeugung, dass
es der wesentliche Charakter der Presse ist, nicht
Gewerbe zu sein — und dieser Gedanke ist nun
sicherlich kein tibertrieben zeitgemifler Gedanke.

Wenn die Presse ,,ihrem Charakter treu ist“, dann
darf sie sich ,nicht zum Gewerbe herabwiirdi-
gen®. Und es war der junge Karl Marx, der zu



der einprigsamen Parole gefunden hat: ,Die erste
Freiheit der Presse besteht darin, kein Gewerbe
zu sein. Dem Schriftsteller, der sie zum materi-
ellen Mittel herabsetzt, gebiihre als Strafe dieser
inneren Unfreiheit die dufere.“ Und dieser Strafe
sieht sich die Presse heute auch ausgesetzt: Eine
Presse, die sich nicht bezahlt macht, kann nicht
existieren

Ich will Sie an dieser Stelle nicht mit Phanta-
sien oder — horribile dictu — gar mit Visionen
beschweren. Und dennoch darf ich Thnen nicht
vorenthalten, dass ich nach gut einem Viertel-
jahrhundert der Medienbeobachtung in diesem
Land zur Uberzeugung gekommen bin, dass es
der o6ffentlich-rechtlichen Verfasstheit zumindest
eines Printmediums in diesem Land bediirfte. Ich
pladiere also fiir Freiheit durch den Staat.

Ich darf Sie aber gleichzeig beruhigen, ich weif§
um die Einwinde — und das parteipolitische

Alfred J. NOLL (1960)
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Hickhack um den OREF fiillt einen nicht mit
Zuversicht. Und dennoch: Soll Presse ihren Nim-
bus als Bedingung der Moglichkeit permanenter
Aufklirung und als Instrument der Selbstverstin-
digung in einer aus vielerlei Griinden gespalte-
nen Gesellschaft behalten, dann miissen wir sie
ermichtigen, sich radikal aus der kommerziellen
Verfangenheit zu befreien. Wir miissen sie mit ge-
niigend Mittel ausstatten, um frei von Inseraten
gute Arbeit machen zu kénnen, wir miissen den
Journalistinnen und Journalisten ein Redakteurs-
statut an die Hand geben, dass ihnen Widerstin-
digkeit gebeniiber den herrschenden Verhiltnis-
sen nicht nur erméglicht, sondern sie nachgerade
dazu ermuntert, und wir miissten ein derartiges
Organ auf der notwendigen technischen Héohe
derart als Konvergenzmedium ansiedeln, dass es
als Biirgerinnenselbstverstindigungmedium an-
nehmbar und erlebbar wird. Ob das in diesem
Land gehen kann, das weif§ ich nicht — und es
liegt auch nicht an mir, sondern an Thnen!

Univ.-Prof. Dr., absolvierte ein Studium der Rechtswissenschaft in Salzburg und Wien und
ein post-graduate-Studium der Soziologie am Institut fir Hohere Studien (IHS) in Wien.
Seit 1992 ist er Rechtsanwalt in Wien mit dem Schwerpunkt Medien- und Urheberrecht
und seit 1998 lehrt er Offentliches Recht an der Universitit fur Bodenkultur, Wien. Seit
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Verschlafener Wandel

Medien und das digitale Jammertal

Andrea Schaffar & Christian Korber

Abstract

Medienkrise und —~wandel sind spitestens seit dem Beginn der Wirtschaftskrise 2008 fixe
Bestandteile des 6ffentlichen Diskurses. Doch was oder wer ist in der Krise und welche Um-
gangsformen und Strategien existieren? Einsparungsmafinahmen und gewinnorientiertes
Denken fiihrten zu einem Ausdiinnen in den Redaktionen. Uberrascht und iiberfordert von
der Verinderung hin zu einer digitalen Ara wurden Zeitungen eingestellt, mehr oder weni-
ger neue Konzepte entwickelt und strategische Fehler gemacht. In einer sich verindernden
Medienlandschaft ringen die EntscheidungstrigerInnen um Antworten und lassen dabei
des Ofteren das Eigentliche aufer Acht: Qualitit, Aufgabe und Anforderungen an den Jour-
nalismus. Die Erwartungshaltungen der Medienmacherlnnen und jene der Konsument-
Innen divergieren in ihren Ausrichtungen. Mithilfe von praxistheoretischem und methodo-
logischem Instrumentarium, beides dem aktuellen wissenschaftlichen Diskurs entnommen,
nihern sich die AutorInnen den Fragen wie Innovation und Verinderungsprozesse in einer
fiir das Feld konstruktiven Art und Weise differenziert und bearbeitet werden kénn(t)en.

itte Juni wurde mit der iiberraschenden

Einstellung des 6ffentlichen Senders ERT
durch die griechische Regierung aus Spargriinden
die Debatte iiber den Wert von &ffentlich-rechtli-
chen Rundfunkanstalten in ganz Europa neu ent-
facht. Dieser radikale Schritt, der die griechische
Regierungskoalition beinahe platzen lief}, kann
als Hohepunkt einer Entwicklung gesehen wer-
den, die schon Jahre den Diskurs iiber 6ffentlich-
rechtliche Medien bestimmt. Denn diese sehen
sich mit einem immer stirker werdenden Legi-
timationsdruck konfrontiert. Angefeuert wurde
dieser Druck auch von der sich zuspitzenden
Konkurrenz am Medienmarkt, bei der vor allem
Verteilungskimpfe im ,neuen® Onlinebereich im
Mittelpunke stehen.
SchlieBlich haben nicht nur die Offentlich-
Rechtlichen Probleme: Mit der Wirtschaftskrise
und der Lehman-Pleite 2008 brach der Werbe-
marke ein. Spitestens seit damals ist von einer
»Medienkrise“ die Rede. Doch von dieser sind am
deutlichsten Printmedien betroffen — mit einem
»Zeitungssterben® als gefliigeltes Wort. Das zeigt,
dass die wirtschaftliche Krise allein als Erklirung
nicht ausreicht: Medienunternehmen kimpfen
mit einem grundlegenden Medienwandel ein-
hergehend mit gesellschaftlichen und technolo-
gischen Verinderungen.
Das Hereinbrechen der digitalen Ara iiberraschte
und iiberforderte viele Medienbetriebe, deren

Antworten und Losungsstrategien sollten sich
hiufig als kontraproduktiv erweisen. Vor allem
aber steht hinter dem Medienwandel auch und
vor allem ein Wandel der Gesellschaft und der
Offentlichkeit. Diese Entwicklung ist jedoch
nicht neu und iiber Jahrzehnte wissenschaft-
lich dokumentiert. Doch erst mit dem Aufstieg
des Internet entfaltete diese Dynamik auch ihre
Durchschlagkraft auf die Medien. Hier gilt es
zunichst auszutarieren, in welchem Verhiltnis
Wandel und Krise stehen, auf welchen Ebenen
sie greifen und ihre Griinde und Folgen zu um-
reiffen. Dabei wird es auch darum gehen, die
Praktiken der Beteiligten und AktantInnen einer
sozialwissenschaftlich praxeologischen Analyse zu
unterziehen und in den Kontext der derzeitigen
Wissenschaftsdiskurse zu stellen.

Das grofB3e Zeitungssterben

Krisenmetaphern kehren in der Medienbranche
schon seit Jahrzehnten immer wieder. Mit der
US-Subprime-Krise, dem Fall der US-Investment
Bank Lehman Brothers und der damit ausgeldsten
globalen Wirtschaftskrise wurde allerdings ein
Ausmaf erreicht, dass nicht nur zu leichten tekto-
nischen Verschiebungen sondern zu einem Erdbe-
ben in der Medienszene fiihrte. Der Einbruch der
Wirtschaftleistung brachte auch einen massiven
Einbruch der Umsitze am Anzeigenmarkt mit



sich. Gemeinhin wird dies als Ausléser der Me-
dienkrise seit 2008/2009 verhandelt. Es handelt
sich, als erste Einschrinkung zunichst also nicht
um eine allgemeine Medienkrise, sondern um
eine Krise der Werbefinanzierung von Printmedi-
en, hier allen voran um die Tageszeitungen (vgl.
Jarren, 2012, S. 165ff).

Insbesondere in den USA wurden dutzende Zei-
tungen, vor allem lokale, aber durchaus auch
einige iiberregionale Blitter, mit Verweis auf
die Unfinanzierbarkeit und die Konkurrenz aus
dem Onlinebereich geschlossen, vom ,groflen
Zeitungssterben® ist seitdem die Rede. Hiufig
vergessen werden dabei aber die Strukturen, die
diese Entwicklung begiinstigten. Seit den 1960er
Jahren verinderten sich die strukturellen Bedin-
gungen von Medienunternehmen. Grofle Kon-
zerne kauften lokale Zeitungen auf, eine Folge
davon ist die herrschende Medienkonzentration.
Schon in den 1970er Jahren wurde, vor allem um
die Aktiondre der Medienkonglomerate zufrie-
denzustellen, der Sparstift angesetzt:

Wt was then that managers began to balan-
ce their books and ro satisfy the demand from
investors for ever increasing returns by cutting
Jjournalists and shutting news bureaus.

(Nichols & McChesney, 2009, S. 1)

Die Werbeeinahmen sanken zwar stetig, mit den
Einsparungsmafinahmen warfen die Zeitungen
allerdings geniigend Gewinn ab — bis 2008. Mit
dem Einbruch der Werbeerl6se konnte das bei
den Mediencigentiimern vorherrschende be-
triebswirtschaftliche Paradigma, Journalismus
als marktfihiges Gut wie jedes andere zu sehen,
nur ein Schluss folgen: Nicht rentable Betriebe
werden geschlossen. Das prominenteste Opfer
im deutschsprachigen Bereich ist die Financial
Times Deutschland, die 2012 eingestellt wurde.
Auch hier ist die allgemeine Krise der Branche
nur eine vordergriindige Erklirung fiir die Schlie-
Bung. Kommentatorlnnen sprachen von konzep-
tionellen Mingeln schon bei der Griindung 2000
(vgl. Schroder 2012). Zuletzt war etwa die Hilfte
der gedruckten Auflage als Bordexemplare ver-
schenkt worden.

Ungeachtet der in Europa noch als Einzelfil-
le auftretenden Schlieffungen ist global ein teils
erheblicher Riickgang der Auflagen der Tageszei-
tungen beobachtbar: Laut Dachverband der Zei-
tungsverbiinde und Medienhiuser (WAN-IFRA)
sanken die Auflagen der westeuropiischen Zei-
tungen von 2008 bis 2012 um 24,8 Prozent, jene
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in Osteuropa um 27,4 Prozent. Die Einnahmen
durch Werbung sanken im selben Zeitraum um
23,3 Prozent (Westeuropa) bzw. 30,2 Prozent
(Osteuropa). In den USA fielen die Werbeertrige
um 42,1 Prozent, die Auflagen aber ,nur um 13
Prozent (vgl. World Association of Newspapers and
News Publishers, 2013). Ein weit differenziertes
Bild ergibt ein Blick auf andere Kontinente: Im
Nahen Osten und in Afrika stiegen die Auflagen
um rund zehn Prozent, obwohl die Werbegelder
um mehr als 20 Prozent fielen. Einen ihnlichen
Trend weisen Australien und Neuseeland auf,
zwel Prozent mehr Auflage, trotz rund acht Pro-
zent weniger Werbeeinnahmen. In Asien stie-
gen in der Fiinfjahresfrist beide Werte stark, in
Lateinamerika nahmen Werbeertrige bei anni-
hernd gleichbleibender Auflagen um rund ein
Viertel zu (ebd.). Insgesamt zeigen diese Zahlen,
dass es sich bei der ausgerufenen Krise also keines-
wegs um ein globales Phinomen handelt, sondern
wohl auch Medienstrukturen und -kulturen eine
Rolle spielen.

Suche nach Einnahmequellen

Als zweiter grofier Faktor neben der Wirtschafts-
krise wird die kostenlose Konkurrenz im Internet
fir die finanziellen Probleme der Verlagshiuser
genannt. Ende 1990er Jahre begannen alle groffen
Medien ihre journalistischen Aktivititen auch im
Internet zu entfalten. Grob lassen sich hier drei
Modelle festmachen: Medien, die das Web vor
allem als Marketingplattform nutzen und kaum
journalistische Inhalte anbieten, Medien, die ihre
Inhalte anderer Publikationskanile (Print, TV,
Radio) auch im Web zur Verfiigung stellen und
schlieflich Medien, die auch oder exklusiv In-
halte fiir das Netz produzieren.

Alle drei Varianten existieren noch heute in un-
terschiedlichen Mischformen. Vor allem das Prin-
zip ,Online First“, also Inhalte zuerst im schnel-
leren Publikationskanal Web zu veroffentlichen,
che sie dann auf traditionellem Weg ausgespielt
werden, brachte viele Medien unter finanziellen
Zugzwang. Die Inhalte wurden und werden nach
einer der konstituierenden Eigenschaften des
WWW jahrelang kostenlos angeboten.

Die Suche nach digitalen Geschiftsmodellen
scheint heute zur existenziellen Frage der Zukunft
von Medien geworden zu sein. Vor allem Verlag-
hiuser kimpfen seit Jahren um neue Einnahme-
quellen, die — gerade im deutschsprachigen Be-
reich — in sehr unterschiedlichen Feldern gesucht
werden.



mé&z 2/2013

Ein Ansprechpartner der Verleger, in Osterreich
organisiert im Verband dsterreichischer Zeitungs-
verleger (VOZ), ist die Politik, die auch fiir die
Misere mitverantwortlich gemacht wird:

wDenn dass es in Osterreich keine tragfiibigen
Erlgsmodelle fiir Qualitiitsjournalismus im Web
gibt, liegt auch an den Rahmenbedingungen,
die von der Politik gemacht werden.

(VOZ, 2012b)

Gefordert wird unter anderem eine massive Auf-
stockung der Presseforderung, genannt wurde
etwa die Verfiinffachung, um die Herausforde-
rungen wie die Digitalisierung zu meistern (vgl.
VOZ, 2012b). Ebenfalls gefordert werden nied-
Mehrwertsteuer-

Umstrittenes
Leistungsschutzrecht

In den vergangenen Jahren haben Verleger ein
weiteres Objekt der Begehrlichkeiten entdeckt:
Andere Internetkonzerne, die, so der Vorwurf,
mit von Medien produzierten Inhalten, Gewinn
lukrieren wiirden. Feindbild Nummer eins ist
dabei Google, dem Problem will man mit einem
Leistungsschutzrecht beikommen. Die seit 2012
vor allem in Deutschland und im Anschluss da-
ran auch in Osterreich sehr emotional gefiihrte
Debatte zielt im Wesentlich darauf ab, Google bei
Suchergebnissen fiir die Verwendung der ersten
Artikelzeilen, den sogenannten Snippets, bezah-
len zu lassen. Hintergrund der Debatte ist freilich

rigere
sdtze, wie es in einer ge- |
meinsamen Erklirung der
deutschsprachigen ~ Ver-
legerverbinde heiflt (vgl.
VvOZ,2013).
Fine andere Einnah-
mequelle orten die hei-
mischen Verleger in der
andiskutierten Haushalts-
abgabe, die die bisherige
Gebiihrenlssung zur Fi-
nanzierung des ORF er-
setzen konnte (vgl. vOZ,
2012b). Nach einigen skandinavischen Lindern
fithrte auch Deutschland 2013 die Haushaltsab-
gabe ein, die jedoch kontrovers diskutiert wird:
So miissen auch Haushalte, die 6ffentlich-recht-
liche Programme nicht empfangen, ihren Beitrag
leisten. Fiir die Rundfunkanstalten scheint die
Abgabe die Finanzierung langfristig auf sicherere
Beine zu stellen, zudem spart man sich die nicht
gerade imageférdernde  Gebiihreneintreibung.
Umgekehrt binden sich die Anstalten damit aber
noch niher an den Goodwill der Politik, obwohl
Staatsnihe schon bisher einer der dringendsten
Vorwiirfe gegen Offentlich-Rechtliche ist. Den
Verlegern einen Teil des Kuchens der Haushalts-
abgabe zukommen zu lassen, scheint jedenfalls
eine nicht uninteressante Variante einer Art
»Medien-Flat-Tax"“. Realpolitisch sind allerdings
schwierige Auseinandersetzungen {iber Vertei-
lunggsschliissel und Vergabekriterien zu erwarten,
ganz abgeschen davon, dass eine Durchsetzung
einer neuen Abgabe auch der Politik wenig Sym-
pathiepunkte in der Bevilkerung bringen wiirde:
Alles Punkte die eine tatsichliche Einfithrung
massiv infrage stellen.

Die Forderung nach dem
Leistungsschutzrecht, wie sie
auch in Osterreich erhoben
wird, kann generell als paradox
bezeichnet werden: Medien sind
bei ihren Webinhalten in hohem
Grad von Besuchen via Such-
maschinen abhangig.
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auch, dass im Bereich On-
linewerbung Google einen
der grofiten Konkurrenten
fiir klassische Medien-un-
ternehmen darstellt.
Das Leistungsschutzrecht
wird vor allem von Netz-
theoretiker und -aktivi-
stlnnen heftig kritisiert.
Denn fiir eine fremde,
kommerzielle  Nutzung
von Texten sei schon
nach geltender Rechtsla-
ge eine Vergiitung fillig (vgl. Initiative gegen ein
Leistungsschutzrecht, 2010). Die Forderung ziele
also vor allem darauf ab, mithilfe der Politik Geld
in die eigenen Kassen zu spiilen — mit véllig un-
klaren Konsequenzen. In Deutschland trat das
Leistungsschutzrecht am 1. August 2013 in Kraft,
das Gesetz sei véllig schwammig formuliert und
kénne wohl nur erst ausjudiziert wirklich beur-

teilt werden, meinen KritikerInnen.

Die Forderung nach dem Leistungsschutzrecht,
wie sie auch in Osterreich erhoben wird, kann
generell als paradox bezeichnet werden: Medien
sind bei ihren Webinhalten in hohem Grad von
Besuchen via Suchmaschinen abhingig. Zwi-
schen zehn und 70 Prozent — je nach Anteil der
StammbesucherInnen — des Traffic, der wiede-
rum die Werbepreise bestimmt, stammt von Goo-
gle. Durchschnitdich kann der Wert bei 20 bis
30 Prozent angenommen werden (vgl. Schmidt,
2011). Die von den Verlegern besonders ins Vi-
sier genommene Website Google News spielt da-
bei iibrigens kaum eine Rolle,es ist die klassische
Internetsuche, die User auf die Medienangebote
bringt. Der Wichtigkeit sind sich die Medien-



unternehmen auch bewusst: Kaum eine Website
kommt ohne Suchmaschinenoptimierung aus,
die dafiir sorgen, dass die Sites bei den Sucher-
gebnissen moglichst weit oben gereiht werden.
Zudem werben zahlreiche Nachrichtenwebsites
auch mit Google AdWords, also dem angeblichen
direkten Konkurrenten.

Diese Abhingigkeit erklirt auch, dass Mediensei-
ten eine ganz einfache Variante ihre Inhalte fiir
Google zu sperren, nicht anwenden: Ein einfacher
Eintrag bei der Erstellungen von Websites kann
das Aufscheinen in den Suchergebnissen verhin-
dern. Wie riskant das Vorgehen sein kann, hat
2011 die belgische Presse zu spiiren bekommen.
Nach mehreren erfolgreichen Urheberrechtskla-
gen gegen Google nahm der Konzern simtliche
Websites von belgischen Medien aus dem Such-
index. Diese lenkten danach umgehend ein. 2012
einigten sich die Kontrahenten schlieflich auf
gegenseitige Werbevereinbarungen (vgl. Google
Europe Blog, 2012).

Auch in einem anderen Terrain konnten die
Verleger mithilfe der Politik — zumindest teil-
weise — Erfolge erringen: im Kampf gegen die
Konkurrenz der Offentlich-Rechtlichen im Web.
Sowohl in Deutschland als auch in Osterreich
wurden deren Angebote per Gesetz beschrinkt.
In Deutschland kam es in der Folge zur umstrit-
tenen ,Deplublizierung® von Artikeln: Nachdem
nach neuem Recht die Offentlich-Rechtlichen in
Deutschland ihre Webinhalte nur mehr fiir sie-
ben Tage (in Ausnahmefillen linger) anbieten
diirfen, mussten Tausende iltere Artikel geldscht
werden. Im ORF-Gesetz 2010 wurde unter an-
deren die Bundeslinderberichterstattung  auf
ORFat auf eine bestimmte Anzahl von Artikel pro
Monat limitiert, die IT-Website futurezone. ORE at
musste geschlossen werden (und wurde darauthin
an einen privaten Anbieter verkauft). Auf der aus
Deutschland iibernommenen Verbotsliste, die
Angebote umfasst, die der ORF zuvor auch schon
nicht bereitgestellt hat, wurden zudem

»soziale Netzwerke sowie Verlinkungen zu und
sonstige Kooperationen mit diesen, ausgenom-
men im Zusammenhang mit der eigenen tages-
aktuellen Online-Uberblicksberichterstattung“

(ORF-Gesetz, 2010, §4f. Abs. 2 Z 25)

untersagt. Diese umstrittene Regelung wurde
Ende Juli vom Verfassungsgerichtshof aufgeho-
ben.

Von den Leserinnen und Lesern Geld zu lukrie-
ren stellt Medienunternehmen im Web vor grofi-

1"
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te Herausforderungen. Durchgingig erfolgreiche
Geschiftsmodelle in diesem Bereich sind bisher
nicht absehbar, wenn auch die Ansitze vielfildg.
Beklagt wird immer wieder die ,,Gratiskultur® im
Internet, die Bereitschaft fiir Nachrichten im Web
Geld auszugeben sei deshalb kaum vorhanden.
Tatsichlich galt vor allem in den Anfangsjahren
des WWW die Kostenlosigkeit als konstituie-
rendes Merkmal des Web, genihrt auch von den
symbolischen Griindungsakten am Genfer Insti-
tut CERN, in denen die Nutzung durchgehend
als , frei“ betont wird (vgl. CERN, 2013).
Unterhshle wurde die Zahlungsmoral fiir jour-
nalistische Inhalte auch von den Medien selbst,
da diese ihre Arbeit jahrelang kostenlos anboten.
Warum sollten KonsumentInnen, ohne dass die
Angebote ausgeweitet werden, plotzlich dafiir
zahlen? Und schliefilich ist das gescholtene Phi-
nomen der ,,Gratiskultur® in den Medien nicht
nur im Onlinebereich zu finden: Seit Jahren agie-
ren Gratiszeitungen in ganz Europa, vor allen in
den Metropolen, mit groflem Erfolg.

Nur wer bezahlt, darf lesen

Im Wesentlichen kommen zwei verschiedene
Modelle fiir ,,Paid Content“ zur Anwendung: Der
Zugang via Apps und der Schutz von Inhalten
mittels einer Paywall. Apps als Geschiftsmodell
wurde vor allem durch den Erfolg von Apple und
dessen App Store inspiriert: Was fiir verschiedene
Programme fiir vor allem iPhone und iPad funk-
tioniert, sollte auch fiir journalistische Inhalte
gelten, so der Gedanke. Befeuert wurde das Ge-
schiftsmodell auch von Studienergebnissen, die
NutzerInnen von mobilen Endgeriten, also vor
allem Tablets, aber auch Smartphones eine hshere
Kaufbereitschaft nachsagen. So besagt der Digital
News Report 2010, dass in Didnemark 16 Prozent
von TabletnutzerInnen fiir Nachrichten bezahlen
wiirden, aber nur vier Prozent von Nutzerlnnen
von Stand-PCs und Notebooks (vgl. Reuters In-
stitute for the Study of Journalism, 2010, S. 43f).
Eine Nielsen-Studie kommt fiir Europa zu ihn-
lichen Ergebnissen (vgl. Nielsen, 2010). Beide
Erhebungen zeigen allerdings die Zahlungsbereit-
schaft weiter auf niedrigem Niveau, zudem seien
in anderen Lindern diese Ergebnisse gar nicht zu
bestitigen.

Durchschlagende Erfolge gibt es hier kaum:
In Deutschland lief die Bild 2010 die Website
bild.de fiir Tablets sperren um den Verkauf der

App anzukurbeln, das Projekt wurde nach mas-
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siver Kritik der Nutzerlnnen eingestellt. Die
News Corporation von Medienmogul Rupert
Murdoch startete mit 7he Daily eine Zeitung, die
nur per App fiir mobile Endgerite verfiigbar war.
Schon zum Start des Projekts wurde der Erfolg
bezweifelt, da das “alte” Konzept der Zeitung,
und damit auch Schwichen (statische und nicht
aktualisierbare Inhalte, keine Hyperlinks auf ex-
terne Quellen, keine direkte Méglichkeit zur
Interaktion etc.) einfach auf ein neues Interface
iibertragen wurde. Das Projekt floppte und wur-
de 2012 eingestellt. Aus dhnlichen Griinden sind
auch “iPad-Abos” und vergleichbare Angebote,
bei denen Zeitungsausgaben einfach digital statt
analog auf Papier verkauft werden, auch und vor
allem im deutschsprachigen Raum, von wenig Er-
folg gekennzeichnet. In Osterreich laufen Bran-
cheninsidern zufolge die meisten entsprechenden
Projekte nicht kostendeckend.

Nicht zuletzt wegen dieser Riickschlige wurden
Paywalls zunehmend zur Hoffnung der Branche,
auch wenn hier erste Versuche wenig erfolgver-
sprechend liefen: Die New York Times errichtete
2005 ecine ,harte” Paywall, bei der kein Artikel
ohne Bezahlung im Web zuginglich war. 2007
wurde die Variante wieder verworfen. Weiter von
freiem Zugang abgeschnitten ist 7he Times, die
sich 2010 zu diesem Schnitt entschlossen hatte.
Das britische Traditionsblatt verlor im Web um-
gehend den absoluten Grofiteil ihrer LeserInnen,
die Zahl der zahlenden NutzerInnen liegt auch
heute noch weit unter den Erwartungen.

Unter dem Eindruck des Scheiterns der harten
Paywall gilt mittlerweile die ,metered Paywall
als beliebtestes Modell: Eine bestimmte Anzahl
an Texten kann gelesen werden, damit wird der
vollige Einbruch der NutzerInnenzahlen und da-
mit der Werbepreise auf der Website, verhindert.
Als Vorreiter gilt hier das Wall Streer Journal, das
seine bereits 1997 eingefithrte ,harte“ Paywall
2007 damit durchlissiger machte. Die New York
Times folgte 2011. Seitdem sind zehn Artikel pro
IP-Adresse monatlich lesbar, plus Artikel, die per
Link von Sozialen Medien oder Suchmaschinen
angesteuert werden. Fiir den vollen Zugang ist
eine Abogebiihr fillig. In Europa sind Versuche
mit der ,metered Paywall“ noch recht neu. Neben
Die Welr und Neue Ziircher Zeitung experimen-
tiert seit kurzem mit bild.de das bisher meistbe-
suchte deutsche Nachrichtenangebot im Web mit
Bezahlinhalten. Dabei ist ein Teil der Inhalte gra-
tis anzuschen, kostenpflichtige Beitriige sind auf
der Website als solche gekennzeichnet. Mehrere
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andere Verlagshiuser, insbesondere in Osterreich
kiindigten an, den Erfolg des Modells als Ent-
scheidungskriterium fiir eigene Paywalls heran-
zichen zu wollen. Vergleichbar ist das Projekt aber
kaum: Im Abo sind Livestreams der deutschen
Fuflball-Bundesligaspiele enthalten, ein Ange-
bot, mit dem andere Medien (abgesehen von The
Sun in Groflbritannien, die im Sommer 2013 ein
ganz dhnliches Modell einfiihrt) kaum aufwarten
kénnten. Noch dazu sind im Sportbereich, anders
als im klassischen Nachrichtenbereich, Bezahlin-
halte etwa iiber Pay-TV zumindest einigermafien
etabliert. Spannend ist das Experiment auch aus
einem andern Grund: Zum ersten Mal wagt sich
ein

reichweitenstarkes Boulevardmedium auf

dieses Terrain.

Erginzend sei auf dieser Stelle noch auf weitere
Arten von Paywalls verwiesen: In der Slowakei
und spiter auch in Polen und Slowenien wird mit
einer von der Firma Piano Media entwickelten
ynationalen Paywall® von den Usern Geld ver-
langt. Die Mehrheit der Tageszeitungen und
Magazine — wenn auch nicht flichendeckend —
haben sich in den jeweiligen Lindern zusammen-
geschlossen. Fiir eine Gebiihr von rund vier Euro
pro Monat kénnen Leserinnen und Leser auf alle
Angebote dieser Medien zugreifen. Abgerechnet
wird nach tatsichlichen Visits auf den Medien-
seiten, 30 Prozent der Einnahmen gehen aber an
den Paywall-Hersteller. Und: Kostenpflichtig sind
vor allem Hintergrundberichterstattung, Kom-
mentare etc., tagesaktuelles Nachrichtengesche-
hen wird weiter gratis zur Verfiigung gestellt (vgl.
Liithi, 2012).

Bezahlung per Micropayment, also Klein(st)be-
triige fiir einzelne Artikel haben sich vor allem
aufgrund technischer Probleme (einfachste Be-
zahlung bei gleichzeitiger Datensicherheit) noch
nicht durchgesetzt. Zumindest Kleinsummen
kann die deutsche TAZ lukrieren, die mit ih-
rer ,,Pay-Wahl“ bei Besuchen auf taz.de User zu
Spenden auffordert.

Ausgediinnte Redaktionen

Abgesehen von der technischen Umsetzung steht
und fillt der Versuch fiir journalistische Inhalte
Geld zu kassieren aber vor allem mit einer Frage:
Wofiir sind UserInnen bereit zu zahlen? Die Ant-
wort ist simpel: Was im Special- und Very-Special-
Interest-Bereich schon immer funktioniert hat,
stellt den General-Interest-Bereich vor schwierige



Probleme. Denn die Zahlungsbereitschaft hingt
schlicht vom Inhalt ab, von Qualitit und Quan-
titit, von der thematischen Breite, der Tiefe und
Exklusivitit. Genau an dieser Stelle hakt es. Im
Zuge der Krisenjahre wurden in den Redaktionen
umfangreich Stellen abgebaut und das journali-
stische Angebot ausgediinnt. Die Online-Redak-
tionen wurden vor allem in Deutschland und
Osterreich, mit sehr wenigen Ausnahmen iiber-
haupt nur auf ein Mindestmafl ausgebaut wor-
den. Auch grofle iiberregionale Medien hingen
(und hingen) dem Glauben an im Onlinebereich
mit einem ein bis zwei Handvoll JournalistInnen
ihr Auskommen zu finden. Fiir Osterreich ist die
Situation drastischer: Erst mit 1. Juli 2013 wur-
de ein Grofiteil der OnlineredakteurInnen in den
neuen Journalismuskollektivvertrag  iibernom-
men. Zuvor waren diese in billigeren, branchen-
fremden Kollektivvertrigen (IT, Werbung und
Marktkommunikation) bezahlt worden.

Mit der Angleichung der Kollektivvertrige nah-
men praktisch alle groflen heimischen Tages-
zeitungen ein weiteres Projekt in Angriff: die
Zusammenfiihrung der Print- und Online-Re-
daktionen. Schon in Deutschland (Spiegel) und
in der Schweiz (20 Minuten) hatten diese Schritte
vor allem bei einigermaflen ausgebauten und er-
folgreichen Onlineabteilungen zu groben Verwer-
fungen gefiihrt. Diese Konflikte entziindeten sich
nicht nur aus rein organisatorischen Griinden,
sondern vor allem an der journalistisch-strate-
gischen Ausrichtung. Glaubt man den Stimmen
aus den heimischen Redaktionen, so gibt es hier
in vielen Fillen kein Problembewusstsein. On-
lineredakteurIlnnen werden vielfach ohne be-
gleitende Mafinahmen in die Printredaktionen
eingegliedert. Dabei wird weder beachtet, dass
Onlineartikel eine andere Textsorte mit besonde-
ren Anforderungen sind, noch gibt es in irgendei-
ner Form ernsthafte inhaltliche Konzeptionen
bzgl. des Onlineauftritts. Zum Teil wird immer
noch die Auffassung vertreten, die Website sei
ohnehin kein journalistisches Produkt, sondern
nur ein Marketingtool um das jeweilige Printpro-
dukt zu verkaufen. Angesichts solcher Haltungen
wire es nicht verwunderlich, wenn der eine oder
andere Titel in Osterreich kurz- bis mittelfristig
aus der Medienlandschaft verschwindet.

Denn wenn gerade Titel wie die New York Times
und das Wall Street Journal mit vergleichsweise
personell groflen Redaktionen, vielen exklusiven
Inhalten und einer internationalen LeserInnen-
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schaft einigermaflen mit einer Paywall iiber die
Runden kommen, dann heiflt das noch lange
nicht, dass die durchschnittliche 6sterreichische
Zeitung das auch schafft. Die inhaltlichen Uber-
schneidungen mit der Konkurrenz sind dafiir zu

grofs:

»Spéitestens im Netz wurde und wird deutlich,
in welch geringen Umfang die Mehrzahl der
Tageszeitungsverlage genuine und spezifische
publizistische Leistung anbietet.

(Jarren, 2012, S. 166)

Das im deutschsprachigen Raum als Mantra von
Verlegerseite vorgetragene ,Wir bieten Quali-
titsjournalismus® bezeugt daher hiufig entwe-
der Realititsverlust oder ist als reine Abgrenzung
und Selbsterh6hung gegeniiber dem — iibrigens
6konomisch erfolgreicheren — Boulevard inter-
pretierbar. Denn mit den Einsparungen in den
Redaktionen und fehlenden und/oder falschen
inhaltlichen Strategien kann man hier nicht mehr
nur von einer Medienkrise im Sinne einer Krise
von Verlagshiusern sprechen, spitestens hier ist
auch eine Krise der Inhalte, einer journalistische
Krise zu bemerken. Das Ausbleiben von Leser-
innen und Leser ist dann eine logische Folge die-
ser Abwirtsspirale.

Mediengemischtwaren statt
Journalismus

In diesem Sinne, ist die Krise auch und vor allem
eine Krise der MedienmanagerInnen: Denn ,,digi-
tale Strategien® gibt es sehr wohl, allerdings nicht
im journalistischen Bereich, sondern in dem der
Vermarktung und des Erzielens von Erlésen jen-
seits des Journalismus.

wDer klassische Verleger mit innerem Werte-
kompass ist heute weitgehend von seelenlosen
Verlagsmanagern abgelist worden, die Zei-

tungen wie jedes x-beliebige andere Geschiifts-

modell fiibren.
(Leif, 2012)

Tatsichlich sind Medienhiuser teilsweise zu etwas
wie Mediengemischtwarenhandlungen gewor-
den. Aufgekauft werden unter anderen Special-
Interest-Seiten, fiir die NutzerInnen eher zahlen,
genauso aber diverse Schnippchen-Websites, Rei-
sebuchungssites, also ,neue profitable Business-
Modelle im Internet, die wenig bis nichts mit
Journalismus zu tun haben.” (Leif, 2012). Da-
bei stellen sich die Akquisitionen nicht selten als
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ein Schlag ins Wasser heraus. ,Dot-com-Bingo®
nennt das Hansi Voigt, ehemaliger Online-Chef-
redakteur von 20 Minuten in der Schweiz, der im
deutschsprachigen Bereich als einer der profilier-
testen Akteure im digitalen Journalismus gilt:

»Da werden Firmen zusammengekauft, die
nichts mit dem enormen Wert zu tun haben,
den Redaktionen fiir den Verleger schaffen:
Aufmerksamkeit.

(Moser, 2013)

Er macht in einem Interview mit der Schweiz am
Sonntag vor allem die Hegemonie der Betrieb-
wirtschaft in den Medien fiir die Innovations-
feindlichkeit verantwortlich: ,Es dominiert die
print-geprigte Controller-Mentalitit, mit der
man jahrelang hervorragend gefahren ist. (ebd.)
In den vergangenen Jahren habe Geld verdienen
geheiflen Kosten zu sparen. Und aus dieser Sicht
seien ,,Journalisten nicht mehr als ein Kostenfak-

mus strapaziert wird, bezahlte Beitrige getextet
und — auch wie im Print schon lange iiblich — ge-
sponserte Specials erscheinen, untergribt freilich
das hochste Gut eines Mediums: seine Glaubwiir-

digkeit.

Aufgrund der Krise ist das Zielen auf kurzfristigen
Erfolg verstindlich, andererseits wire ein langer
Atem statt hektischen Schnellschiissen vielleicht
das Gebot der Stunde. Nur weil die klassische
Werbefinanzierung auf dem Tageszeitungsmarkt
nicht mehr die alten Erlose abwirft, heiflt das
nicht, dass es Online nicht besser wird. Schon
jetzt gibt es Websites, die sich ohne grobere Pro-
bleme mit Werbung finanzieren lassen. Und auch
hier sind es manchmal die Altlasten begangener
Fehler, die sich heute noch immer auswirken:
Onlinewerbung wurde hiufig als Zusatzbonus zu
Schaltungen im Muttermedium dazugeschenke —
und damit der Markt nachhaltig beschidigt. Auch
allzu aggressive Werbeformen (Uber-Text-Anzei-

tor.“ (ebd.) Es dominiert |
also das ,betriebwirt-

schaftliche

rungsarsenal. [...] Es ma-

Rationalisie-

chen alle so, weil alle sich
gegenseitig beobachten.
(Altmeppen, 2012, S. 48)
Das aktuellste Beispiel fiir
die Wirksamkeit dieser
Haltung ist der Springer-
Konzern, der Ende Juli 2013 verkiindete, Regi-
onalzeitungen und Teile des Zeitschriftenportfo-
lios zu verkaufen. Damit holt sich Springer neues
Geld fiir digitale Investitionen - allerdings nicht
unbedingt fiir das Feld Journalismus. Kommenta-
torInnen sprechen von ,,Visionslosigkeit®:

»Der Springer-Verlag verkauft ein riesiges Paket
von Zeitungen und Zeitschriften an die Kon-
kurrenz und entkernt sich damit selbst. Euro-
pas grofStes Zeitungshaus glaubt offenbar nicht
mebr daran, dass man mit Journalismus in Zu-
kunft noch Geld verdienen kann.

(Brauck, 2013)

Dabei werden in der Medienbranche Fehler ge-
macht, die auch aus betriebswirtschaftlicher Sicht
auffallen miissten: Wihrend einerseits digitale
Marketing- und Werbestrategien fiir Inhalte ge-
wilzt werden, fillt andererseits fallsweise gar nicht
auf, dass es kaum mehr Journalistlnnen gibt, die
den ,,Content, wie diese Inhalte in dem Kontext
genannt wird, auch herstellen. Dass dabei auch
hiufig die Grauzone zwischen PR und Journalis-

Aufgrund der Krise ist das Zielen
auf kurzfristigen Erfolg ver-
standlich, andererseits ware ein
langer Atem statt hektischen
Schnellschissen vielleicht das
Gebot der Stunde.

gen, Pop-Ups und Banner
mit Sound etc.) verirgern
LeserInnen mehr als sie
bringen, die Installation
von Adblockern ist eine
logische Folge.

Dennoch: Ausgehend
davon, dass der ,,Werbe-
kuchen“ in Post-Wirt-
schaftskrisenzeiten wieder wichst, sucht auch
diese Branche angesichts sinkender Printauflagen
neue Kanile, bei denen eigentlich nur das Web
in Frage kommt: Insofern kénnen starke publi-
zistische Angebote im Normalfall geniigend Le-
serinnen und Leser anziehen und damit auch fiir
die Werbebranche attraktiv sein.

Die Ratlosigkeit ist jedenfalls nicht allein ein
deutschsprachiges Phinomen: Das Pew Research
Center hat 38 Zeitungsverlage in den USA be-
gleitet und auch dort — noch immer — eine Art
Schockstarre festgestellt:

»One pervasive feeling is that 15 years into
the digital transition, executives still feel they
are in the early stages of figuring out a how to
proceed.

(Pew Research Center’s Project for Excellence
in Journalism, 1012, S. 3)

Anders gesagt:

»Die Zeitungskrise — jenseits der auffallend



positiven Bilanzen der groffen Verlage — ist auch
eine Strategiekrise der Stewermiinner.

(Leif, 2012)
Pull statt Push

Bei allen 6konomischen Unsicherheiten der Me-
dienhiuser in Sachen Digitalisierung liegt — ne-
ben der schon erwihnten hiufig fehlenden inter-
netadiquaten Textform und -pflege — ein anderes
Unverstindnis dem Dilemma zugrunde: Die fiir
traditionelle MedienmacherInnen véllig neue Art
der Herangehensweise von Nutzerlnnen an das
Web: der notorisch aktive Nutzer, der das Pull-
Prinzip und nicht mehr das Push-Prinzip ver-
innerlicht hat. Traditionelle Medien sind Push-
Medien, Inhalte werden auf einem oder mehreren
Kanilen gesendet, mit der klassischen Kommuni-
kationsmodellen folgenden Zuversicht, dass diese
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gesagt — einen Aufmacher pro Tag verkauft, setzt
sich dies im Web bis auf Artikelebene fort. Genau
aus dem Irrcum heraus, mit der Push-Strategie
weiter erfolgreich sein zu wollen, ist auch ein
anderes Hoffnungsfeld der Medienunternehmen
vielleicht weniger erfolgversprechend als vermu-
tet: Soziale Medien wie Facebook und Twitter.
Zwar appellieren die unzihligen neuen Social-
Media-BeraterInnen an zahlende KundInnen, da-
runter etliche Medienunternehmen, dass ,,nackte”
Links, reine PR-Maschinerie ohne personlichen
Touch ohne zusitzliche Informationen sowie feh-
lende Interaktion mit den Usern quasi Todsiinden
des auch nicht mehr so neuen Web2.0 sind, die
Ignoranzrate ist dennoch erstaunlich hoch.

Die Ambitionen auf Facebook und Co. ist vor
allem von einem Faktum getrieben: Hier wer-
den die ,,Jungen® vermutet, also jene Gruppe, die

am anderen Ende von Re- |
zipientlnnen empfangen
werden miissen. Im Web
geht diese Strategie aber
ins Leere: Wenn der User
nicht will, kommt der
Inhalt nicht an, er wird

Bei allen 6konomischen Un-
sicherheiten der Medienhauser
in Sachen Digitalisierung liegt
[...] ein anderes Unverstandnis
dem Dilemma zugrunde: Die

Printmedien mit Qua-
licitsanspruch  wie auch
Offendich-Rechtliche un-
ter den KonsumentInnen
am schmerzlichsten ver-
missen. Ob man diese so
erreicht, ohne inhaltlich

nicht angeklickt. ) o ) auch die Lebenswelten
' . fur traditionelle Medienma- und Verfasstheiten der

{gmes Lu.lll{ siehe kdllese cherlnnen vollig neue Art der »Zielgruppe®  anzuspre-
ommunikationskultur . chen, ist fraglich. Zudem
im Netz als logische Fol- Herangehensweise von Nutzer- scheinen  die  Uberle-

ge und Entsprechung des
dominanten gesellschaft-
lichen Prozesses der vergangenen Jahrzehnte: der
Individualisierung. Er adaptierte damit die aus I'T
und Marketing stammenden Begriffe Push und
DPull fiir die Beschreibung kultureller Praktiken:

»Querall, the locus of much cultural activity
today is shifting from structure and tradition
(push) to individual persons and their chosen
networks that are composed of varying degrees of
proximity and mediation (pull).

(Lull, 2006, S. 45)

Auf das Web gemiinzt heiflt das, die Nutzenden
entscheiden, welche Informationen sie anfor-
dern: ,, The user actively sets preferences and then
searches, selects, and socializes according to his or
her own schedule and priorities.” (ebd., S. 45).
Der reine “Beschuss” mit journalistischen Inhal-
ten reicht also nicht mehr aus, der User muss
aktiv auswihlen und wird dies nur tun, wenn er
oder sie einen Wert darin sieht. Und anders als
bei der klassischen Zeitung, die — sehr vereinfacht

Innen an das Web.
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gungen auch hier relativ
kurzfristig: Verlage bekla-
gen an Google, dass das Unternehmen mit den In-
halten anderer Einnahmen lukriert. Bei Facebook
scheint das kein Problem zu sein, im Gegenteil:
Anders als Google sammelt Facebook die Inhalte
nicht einmal selbst, sie werden von den Medien
selbst dorthin gestellt. Auch dass das Unternehmen
demniichst schon auf die Idee kommen kénnte,
von kommerziellen Anbietern Zahlungen zu ver-
langen, scheint kein Thema zu sein. Bei Twitter
wiederum wird in Kauf genommen, dass es sich
im Wesentlichen um ein Elitenmedium handelt,
dass vor allem bei anderen Journalistinnen und
nicht unbedingt bei der Masse verbreitet ist — ein
Phinomen, das in ganz Europa anzutreffen, in
Osterreich aber besonders prignant ist (vgl. Aus-
serhofer, Kittenberger & Maireder, 2012). Hier
und auch auf Facebook liegt — man verlisst sich
auch darauf, dass NutzerInnen die Inhalte sha-
ren und damit weiterverbreiten — die Assoziation
zum alten Two-Step-Flow of Communication
(vgl. Katz & Lazarsfeld, 1962) nahe. Es bleibt zu-
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mindest fraglich, ob das das heute gesellschaftlich
und demokratiepolitisch wiinschenswert ist. Und
schliefilich ist unklar, wie lange der offenbare Sie-
geszug von Social Media noch anhilt, gerade bei
der bereits nichsten Generation scheint ein Trend
Richtung nicht-6ffentliche Kommunikation in
geschlossenen Gruppen etwa iiber den Online-
SMS-Dienst WhatsApp voll einzusetzen.

Offentlich-Rechtliche -
Grundrecht auf Information?

Angesichts — aber durchaus abseits — der vakanten
digitalen Geschiftsmodelle fiir einzelne Medien
stellt sich die Frage der Finanzierung des Journa-
lismus im Allgemeinen. Ins Spiel gebracht werden
dabei alte und neue Formen der Stiftungsfinan-
zierung (z.B. nach dem Beispiel des US-Projeke
ProPublica), Crowdfunding und Kooperationen
mit anderen Organisationen und/oder Commu-
nity Medien (vgl. Weichert & Kramp, 2009; Jar-
ren, 2012, S. 68ff). Schliefllich wird eine weitere
Option genannt: Die Orientierung an Offent-
lich-Rechtlichen:

»Bleibr die Frage, ob bedrohte Zeitungshiuser
ihr Heil nicht doch maglicherweise in einem
dffentlich-rechtlichen Modell nach dem Vorbild
von ARD und ZDF oder der BBC in GrofSbri-
tannien suchen sollten.

(Weichert & Kramp, 2009)

Das ist insofern delikat, da private Verleger die
Angebote der gebiihrenfinanzierten Offentlich-
Rechtlichen im Web als wettbewerbsverzerrend
anschen und die Konkurrenz, wie oben ausge-
filhrt, moglichst weit zuriickdringen wollen.
Diese wiederum kontern, einen wertvollen und
von Privaten zum Teil nicht erfiillten Beitrag fiir
die Gesellschaft — und gerade bei kleinen Lin-
dern wie Osterreich fiir die kulturelle Identitit
— zu leisten. Die Konfrontation verliuft sowohl
im realen medienpolitischen Alltag wie auch in
wissenschaftlichen Diskursen auf mehreren Ebe-
nen, die alle nachzuzeichnen hier den Rahmen
sprengen wiirde. Verwiesen sei zunichst auf die
Argumentationen in Skonomischen Diskursen:
Offentlich-Rechtliche wurden mit Hinblick auf
ein Marktversagen legitimiert. Meritorische, also
gesellschaftlich gewollte, aber aufgrund der gerin-
gen Nachfrage nicht am Markt bereitgestellte Gii-
ter, sollten von Offentlich-Rechtlichen angeboten
werden — und nur diese. Allein die subjektive
Frage, was gesellschaftlich gewollt ist, macht die
Debatte schwierig. Noch umstrittener ist, wann
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ein Markeversagen vorliegt. Im Bereich des On-
linejournalismus wiirde es das keinesfalls geben,
meinen Verleger, einige Studien kommen sehr
wohl zu diesem Schluss (vgl. Held, 2008; Trap-
pel, 2008). Nicht zuletzt ob der kaum zu gewin-
nenden Diskussion auf dieser Ebene setzen viele
Offentlich-Rechtliche auf eine andere Argumen-
tationslinie: Nach Vorbild der BBC wird mit dem
Public-Value-Ansatz argumentiert, man erbringe
einen Mehrwert fiir die Gesellschaft. Dieser ldsst
sich auch in einer Art Leistungsschau dokumen-
tieren (vgl. Troxler, Siissenbacher & Karmasin,
2011). Eine Einschrinkung auf nur jene Dienste,
die Private (aus Kostengriinden) nicht anbieten,
birgt aus offentlich-rechtlicher Sicht die Gefahr,
so marginalisiert zu werden, dass allgemeine Ge-
bithren gar nicht legitimierbar sind.

Ingesamt gewinnen anderseits Skonomische
Rechtfertigungen  fiir  6ffentich-rechdichen
Rundfunk vor allem dann an Aussagekraft, wenn
sie an konkrete Ausformungen der Medien-
landschaft gekniipft werden. Ein solcher Schritt
scheint zunichst die Argumente der Privaten zu
stirken, da die konkrete Verfasstheit der Anstalten
— quer durch Europa — regelmiflig Angriffsfli-
che fiir Kritik (Politiknihe, Organisationsform,
Finanzgebaren, Programm- und Personalent-
scheidungen, Gebiihrenfinanzierung als solche
etc.) bietet.

Demgegeniiber kann allerdings ein starker Of-
fentlich-Rechtlicher — insbesondere im Bereich
der neuen Medien — vor allem in stark konzen-
trierten Medienmirkeen als wichtiges Gegenge-
wicht gesehen werden (vgl. Jakubowicz, 1999).
Das trifft insbesondere auf Osterreich zu. Eine
Entflechtung in der Medienbrache scheint eher
unwahrscheinlich - mit den unklaren Zukunfts-
aussichten (und nicht absehbaren neuen Strate-
gien) einiger Medienhduser ist eher das Gegenteil
zu befiirchten.

SAufgrund  der  Finanzierungsprobleme  der
Tagespresse wie auch aufgrund fortschreitender
Prozesse der Medienkonzentration kommt dem
wesentlich iiber Gebiihren finanzierten offent-
lichen Rundfunk auch mit Blick auf die publi-
zistische Qualitiit eine zunehmend gewichtigere
Funktion zu.“

(Jarren 1012, S. 170)

Aus demokratiepolitischer Sicht zugespitzt wird
die Situation aber nicht nur durch ein mégliches
finanziell bedingtes Verschwinden einiger pri-
vaten Anbieter, sondern auch durch die derzeit
absehbare Entwicklung von frei zuginglichen zu



kostenpflichtigen journalistischen Inhalten im
Web. Wiederum unter der begriindeten Annah-
me, dass das Web fiir Journalismus und den po-
litischen Diskurs weiter an Wichtigkeit gewinnt
und mittelfristig dabei auch andere Verbreitungs-
kanile iiberholt, stellt sich die Frage, ob bei ei-
ner rein kommerziellen Onlinemedienlandschaft
damit nicht Teile der Gesellschaft von qualitativ
hochwertigen journalistischen Inhalten ausge-
schlossen werden. Betroffen wiren jene Gruppen,
die sich das nicht leisten kénnen oder wollen,
wohl Armere und Jiingere. Diese kann man dem
Boulevard {iberlassen, der mit der Finanzierung
von Gratisinhalten wohl keine Probleme haben
wird, oder setzt auf eine hochwertige ,digitale
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bzw. praxistheoretische, Ansitze und methodo-
logische Zuginge Material fiir Innovationen lie-
fern und welche konkreten Verinderungsprozesse
wiirden sich aus diesen Analysen ergeben?

Die Implementierung von Verinderungspro-
zessen ist immer auch ein — oft auch ungelieb-
ter — Aufwand und letztendlich umfassend be-
anspruchend: Ziele miissen verindert werden,
Arbeits- und Organisationsprozesse angepasst,
Verhiltnisse neu definiert und Althergebrachtes
iiber Bord geworfen werden. Alles Aspekte, die
gesellschaftliche, wie auch mediale Bereiche vor
Anstrengungen stellen, denen oftmals mit dem
Riickzug auf Bekanntes und Gewohntes begegnet

Grundversorgung® durch |
Offentlich-Rechtliche.

In diesem Sinne argu-
mentierte etwa Siegfried
Weischenberg in seinem
Eingangsreferat der DJV-
Fachtagung Zukunft des
Rundfunks: Qualitit,
dass ,auch und gerade
im Internet-Zeitalter das
Grundrecht

mation und Kommuni-

auf Infor-

kation® abgesichert sein miisse (Weischenberg,
Vortrag, 3.9.2007). Gerade in Zeiten, in denen
schon lange von einer Informationsgesellschaft
die Rede ist, spricht vieles aus demokratie- und
auch sozialpolitischen Griinden fiir ein tatsich-
liches Grundrecht auf Information und damit
yauf die chancengleiche Teilnahme an Prozessen
der Meinungs- und Willensbildung®. (Habermas,
1994, S. 156).

Veranderungspotentiale und
Innovation?

Die Medienkrise umfasst eine Vielzahl von Fak-
toren, AkteurInnen, institutionellen Bedingungen
oder auch rechtlichen Verinderungen. Komplexe
und umfangreiche Verinderungsprozesse stellen
grofle Herausforderungen an handelnde Personen
und Organisationen. Diesen Herausforderungen
offen und innovativ zu begegnen fillt, wie im
bisherigen Text dargestellt, schwer bzw. bedingen
Handlungsstrategien die Bisheriges in Frage stel-
len, alte Muster oder Abliufe obsolet machen und
neue Wege herausfordern. Im zweiten Teil dieses
Textes geht es um Zuginge zu Innovations- und
Verinderungsprozessen: Wie kénnen sozialwis-
senschaftliche, im konkreten Fall praxeologische

Das soziale Feld der Medien [...]
einer praxeologischen und auch
situativen Analyse zu unterzie-
hen, kann Veranderungs-
prozesse dabei unterstitzen
Komplexitaten und Schwierig-
keiten auszudifferenzieren.
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wird. Welche Themen-
komplexe und medialen
Aspekte dabei betroffen
sind, wurden im ersten
Teil dieses Artikels darge-
stellt und argumentiert.
Beide Ansitze sind dem
aktuellen  wissenschaft-
lichen Diskurs entnom-
men: Die Praxistheorien
verindern seit rund zehn
Jahren sozialwissenschaft-
liches Denken und fordern nicht nur theoretisch,
sondern auch methodologisch bzw. methodisch
heraus. Der Zugang der situational analysis nach
Adele Clarke fokussiert auf die empirische Um-
setzung von Situationsanalysen und arbeitet
mittels der Erstellung unterschiedlicher Karten,
Clarke folgend maps genannt, an der Rekonstruk-
tion und Analyse komplexer sozialer Konstellati-
onen. (Clarke, 2005) Beide Ansitze verbindet die
Erkenntnis, dass komplexe Fragestellungen und
Herausforderungen auch komplexe Analysein-
strumentarien bendtigen, die einerseits Komple-
xitit erfassen und begreifen lassen, andererseits
aber auch die Instrumente zur Verfiigung stellen,
die aus diesen Analysen notwendige und praxis-
orientierte Ergebnisse liefern.

Das soziale Feld der Medien — der Begriff des
Feldes wird hier im Sinne Bourdieus verwendet
(vgl. Bourdieu, 1985, S. 9ff; Bourdieu, 1993,
S. 107ff) — einer praxeologischen und auch
situativen Analyse zu unterzichen, kann Verinde-
rungsprozesse dabei unterstiitzen Komplexititen
und Schwierigkeiten auszudifferenzieren.

~Analytisch betrachtet, bezieht sich der Begriff’
des sozialen Feldes auf eine Konfiguration oder
Konstellation, die meist einen Markt, die betei-
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ligten Akteure und ihre Interessen, sowie Strate-
gien, den oder die institutionellen oder organi-
satorischen Kontexten, wie auch die typisch zu
erwartenden Spannungen und Konfliktlinien
umjafst.

(Miiller, 1992, S. 263f)

Im Folgenden wird der Versuch gestartet das auf-
geworfene Thema des Medienwandels in beiden
Ansitzen zu kontextualisieren und damit zu zei-
gen, welche Potentiale im Einsatz solcher Zugin-
ge liegen.

Der practice turn transferiert in
die Medienwelt

Die Spannbreite der praxistheoretischen Ansitze
ist grofi, die vertretenen Anspriiche unterschied-
lich und doch einen einige Grundelemente all
diese theoretischen Entwiirfe: Der Blick ist auf
die tatsichlich stattfindenden Ereignisse gerichtet
(vgl. Reckwitz, 2004). Selbst-Theoretisierungen,
d.h. die Erklirungen und Motive zu bestimm-
ten Handlungen, so wie sie in vielen sozialwis-
senschaftlichen Interviews Zweck und Ziel sind,
interessieren kaum. Die Kluft zwischen theoreti-
sierten Self-Report-Daten und den tatsichlichen
doings und sayings, dem Getanem und Ge-
sagtem, in einer spezifischen Situation ist grofi.
Zielt ersteres auf Motive und Anspriiche ab und
transportiert das (selektierte) Wissen einer Per-
son, orientiert sich das Projekt der Praxistheorien
an tatsichlich Vorhandenem. Vieles das im Feld
der Medien ent- und besteht, ist nur schwer ex-
plizierbar und liegt implizit vor.

In Abgrenzungen zu ilteren Definitionen von
Kultur differenzieren sich die Praxistheorien in
einem modifizierten Verstindnis von Handeln,
AkteurInnen, Subjekt und vor allem dem Sozialen
(vgl. Reckwitz, 2003, S. 282) Die Ausdifferenzie-
rung unterschiedlicher handelnder Gruppen von
AkteurInnen und auch Aktanten lisst den Schluss
auf daraus resultierenden Effekte zu: Beispielhaft
kann dies am gerade in Kraft getretenen neuen
Kollektivvertrag festgemacht werden. Als Akteur-
Innen greifbar werden sowohl JournalistInnen,
deren Umgruppierungen durch den Aktant Kol-
lektivvertrag einen Verinderungsprozess darstel-
len. Vormals getrennte Bereiche wie Print- und
Onlinejournalismus fallen durch die Gleichstel-
lung in einer gemeinsamen Vertragsform nun zu-
sammen. Der rechtliche Aktant Kollektivvertrag
zieht so auch riumliche, strukturelle und orga-
nisatorische Anderungen — das Zusammenlegen
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von Print- und Onlineredaktionen bzw. die Inte-
gration von Einzelpersonen in neue kollektive Re-
dakdionsstrukturen — nach sich. Auswirkungen,
die auch den Akteurlnnen des Managements
bewusst werden (sollten): Das Medienunterneh-
men verindert sich. Diese Verinderungen bleiben
nicht ohne Folgen und briuchten eine Begleitung
des Prozesses. Die identifizierten Elemente die-
ses Verinderungsprozesses konnen mithilfe eines
praxistheoretischen Instrumentariums im Weite-
ren analysiert werden.

Bei einer praxeologischen Perspektive geht es da-
rum wie ,Raum und Zeit“ gebunden werden und
wie Handlungen durch verschiedene Wissens-
formen — implizites, methodisches und interpre-
tatives Wissen — in Praktiken eingebettet werden.
Als ein Biindel von Aktivititen werden diese in
der Kollektivitit von Verhaltensweisen verstehbar
(vgl. Reckwitz, 2003, S. 289)

»Die Praxistheorie begreift die kollektiven Wis-
sensordnungen der Kultur nicht als ein geistiges
Jknowing that* oder als rein kognitive Schemata
der Beobachtung, auch nicht allein als die
Codes innerbhalb von Diskursen und Kommu-
nikationen, sondern als ein praktisches Wissen,
ein Konnen, ein know how, ein Konglomerar
von Alltagstechniken, ein praktisches Verstehen
im Sinne eines ,Sich auf etwas verstehen'.“

(Reckwitz, 2003, S. 289)

Im Mittelpunkt stehen dabei die tatsichlichen
und stattfindenden Praktiken: Zum Beispiel die
Praktiken der Medienproduktion ebenso wie jene
des Medienkonsums. Reckwitz versteht Praktiken

»als know-how abhingige und von einem prak-
tischen , Verstehen zusammengehaltene Verbal-
tensroutinen, deren Wissen einerseits in den
Korpern der handelnden Subjekte ,inkorporiert’
ist, die andererseits regelmiifSig die Form von
routinisierten Beziehungen zwischen Subjekten
und von ihnen ,verwendeten’ materialen Arte-
Jfakten annehmen.

(Reckwitz, 2003, S. 289)

Sind Praktiken bei Reckwitz ,ein typisiertes, rou-
tinisiertes und sozial ,verstehbares’ Biindel von
Aktividdten, benennt sie Schatzki als ,organized
spatial-temporal manifolds of human activity®.
Lange Zeit fanden die Praktiken der Medien-
produktion ihre Entsprechung in den Praktiken
des Medienkonsums. Solange die Erwartungshal-
tungen der Akteurlnnen iibereinstimmen, bleibt
die bestehende Ordnung intake. Ein Aspeke der



Medienkrise ldsst sich auf dieser Ebene der Pro-
duktions- und Rezeptionspraktiken verorten.
Zweitere haben sich fiir gewisse gesellschaftliche
Gruppen geidndert und werden sich kiinftig noch
verstirkt dndern. Medien wie Zeitungen oder
Fernsehen agieren als Lean-backward-Medien
(Nielsen, 2008), demgegeniiber sind Angebote
im Netz als Lean-forward-Medien zu begreifen.

NutzerInnen mit habitueller Lean-forward-Ver-
ankerung sind fiir klassische Medien und deren
iiblichen Gebrauchsweisen nicht mehr zwin-
gend zu begeistern. Egal welche Marketingprak-
tiken oder Werbestrategien installiert werden:

mé&z 2/2013

Innen fixe Rituale — ein Abo einer Tageszeitung,
das Schauen der ZiB oder das Horen des Mittags-
journals auf O1 — werden fiir lean-forward-ori-
entierte NutzerInnen unbedeutender: Alles kann
gesucht, gefunden, nachgelesen bzw. -gehort
werden, ist die dementsprechende Erwartungs-
haltung. Ein praxeologischer Aspekt, jener des
Umgangs mit Korperlichkeiten, die durch diese
Haltungen bedingt sind, sei an dieser Stelle nur
kurz angerissen: Wihrend die klassische Haltung
eines Lean-backward-Rezipierenden eine sitzend
bzw. liegende z.B. auf der Couch ist, dndert sich
dies fiir Lean-forward-Orientierte. Berieselung

Sie kénnen nicht greifen.
Die Praktiken sind nicht |
kompatibel. Projekte, die

— mehr schlecht als recht

— versuchen z.B. Social

Media in herkémmliche

Mediennutzung zu inte-

grieren, sind daher per se

zum Scheitern verurteilt. Erst mittels neuer For-
mate kann diesen neuen Nutzungspraktiken ge-
recht werden. Als Beispiel dafiir wird gerne der
britische Guardian angefiihrt, in dessen Rahmen
neue journalistische Praktiken gelebt werden. Die
Rolle der Journalist-Innen indert sich hierbei
und die Nutzerlnnen werden zu aktiven Akteu-
rInnen. Die Aufgaben werden gesamt geschen
interaktiver, fordern die Organisation und die
handelnden Personen allerdings zu Neudefiniti-
onen heraus. Bestehen derzeit die Angebote von
Lean-backward und -forward-Medien (noch) zu
Recht nebeneinander — derzeit sind noch genii-
gend lean-backward-sozialisierte Menschen aktiv
Medienkonsumierende — so wird sich das Ver-
hiltnis demographisch bedingt unaufthaltsam 4n-
dern. Bei jungen Erwachsenen zichen neue bzw.
andere journalistische Formen wie The Verge die
Aufmerksamkeit auf sich: Magazin, Channel mit
Videobeitrigen, Photostories, Foren und alles was
das Web 2.0 bzw. auch Social Media hergeben,
sind zu einem Produkt verschmolzen und un-
tereinander vernetzt. Die Zusehenden sind auch
Kommentarlnnen, machen Vorschlige fiir The-
men und werden manches Mal selbst zu medialen
AkteurInnen. Mitgestaltung und Partizipation
werden so zum Charakteristikum der Medien-
nutzungspraktiken im habituellen Lean-forward.

Die Ritualisierungen des Medienkonsums, eine
Form der Organisation von Alltagspraktiken,
werden parallel zur Entwicklung der Moglich-
keiten kurzlebiger. Friiher fiir Medienkonsument-

Mitgestaltung und Partizipation
werden zum Charakteristikum
der Mediennutzungspraktiken
im habituellen Lean-forward.
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wird uninteressant, selbst
und  suchen,
die Entwicklung eige-
ner dementsprechender
Rituale und medialer
Praktiken stehen hier im
Vordergrund. Ein medi-
ales Angebot, das dieser
Einstellung entspricht, muss Wahlmdglichkeiten

machen

anbieten, Partizipation in Form von Kommu-
nikation erméglichen und fiihrt damit zu einer
Auflésung der Eindeutigkeiten von Produzent-
und Rezipientlnnen. Die langjihrige Dualitit
funktioniert nicht mehr. Ein Festhalten an der
herkémmlichen Praxis oder auch eine leichte
Modifikation bisheriger Konzepte wird nicht rei-
chen: Neues, Anderes und noch nicht Fixiertes
unter Einbezug der tatsichlichen AkteurInnen
und auch Situationen wire hier eine mogliche
Umgangsform.

Die Aktivititen, die eine Praktik ausmachen sind
durch ,understandings, rules, and normative
teleologies® organisiert (Schatzki, 2010, S. 129).
Schatzki fasst Praktiken in seiner Definition als
ytemporally unfolding and spatially dispersed
nexus of doings and sayings” (Schatzki, 1996,
S.89). Wihrend doings and sayings die Handlun-
gen und Interaktionen der AkteurInnen sind, zielt
der nexus auf die Organisation der Praktiken: die
Strukeuren und Ordnungen, die in den Praktiken
ihre Umsetzung finden.

Auch hier, im Bereich des nexus, lassen sich un-
terschiedliche Lagerungen fassen: Wihrend die
Entscheidungstrigerlnnen in Medien — jene im
Management sitzenden Menschen, die mit dem
Umgang mit der Krise und der Zukunft der
Medienstrukturen ringen — meist klar im Lean-
backward verankert sind, werden Lean-forward-
orientierte MedienkonsumentInnen zunehmend
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immun gegen die Angebote ersterer. Jenen fehlt
das was von Schatzki als practical understanding
und practical intelligibility bezeichnet wird, das
praktische Verstehen und Verstindnis bzw. auch
die Verstindlichkeit der neuen medialen Situa-
tionen. Auch wenn BeraterInnen mit Lean-for-
ward-Orientierung engagiert werden, zieht dies
nicht zwangsldufig Verinderungen nach sich. Die
eigentliche Position der Entscheidenden verin-
dert sich nicht, das Social-Media Angebot oder
die Nutzung einer Website wird nur als Zusatz-
angebot qualifiziert. Zu integralen und umfas-
senden Konzepten fiihre dies nicht. Ein Weg wire
die vorhandenen, auch medieneigenen, Kom-
petenzen zu nutzen. Online-RedakteurInnen in
Entwicklungs- und Entscheidungsprozesse in den
Organisationen zu integrieren und nicht in aus-
gelagerten Strukturen zu halten bzw. als Inseln zu
isolieren. Ein Spielfeld als Ganzes zu betrachten
und notwendige Akteurlnnen und Aktanten zu
identifizieren und Partizipation zu erméglichen,
wire ein Ansatz. Auch ein anderer Umgang mit
Nutzerlnnen abseits von marktforschungsiib-
lichen Befragungen, sondern ein Einbezug von
unterschiedlichen Mediennutzungsrealititen und
-situationen in die Entwicklung neuer Formate,
kann helfen die geiinderten Realititen in Medien-
welten zu holen.

Zentral ist ein Nachvollziehen unterschiedlicher
Logiken, die in die kontriren medialen Praktiken
eingelagert sind. Als wichtige Grundposition der
Praxistheorien fasst Reckwitz die implizite Logik
der Praxis, die sich ergibt

windem die Praxistheorie sowohl die Materi-
alitiit der Kirper und ibr inkorporiertes Wis-
sen als auch die Materialitiit der Artefakte als
notwendige Bedingungen und Bestandteile der
Entstehung und Repetitivitiit einzelner sozialer
Praktiken hervorbebt.

(Reckwitz, 2003, S. 191)

Im Rahmen einer sozialen Praktik wird prak-
tisches Wissen mobilisiert, eingelagert in die
Praktik werden kulturelle Codes und symbolische
Ordnungen in Routinen reproduziert. Kenn-
zeichnend fiir die Logik der Praxis sind die Rou-
tinisiertheit bei gleichzeitiger Unberechenbarkeit
von Praktiken, die Zeitlichkeit des Vollzugs ei-
ner Praktik und das Subjekt als lose gekoppeltes
Biindnis von Wissensformen. Das praxeologische
Vokabular bietet hier unzihlige Ankniipfungs-
punkte fiir Analysen von Notwendigkeiten fiir
Verinderungsprozesse. Dass dabei die Logiken
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von Wirtschaftlichkeit und Gewinnorientie-
rung mit ihrem Fokus auf Berechenbarkeit und
Sicherheit, der Logik der partizipativen medialen
Praktiken mit den Anspriichen auf Wahlmog-
lichkeiten und Selbstgestaltung meist widerspre-
chen, erleben derzeit nicht nur Medienhandeln-
de. Auch viele andere gesellschaftliche Felder wie
Politik, Stadtentwicklung und viele mehr stehen
diesbeziiglich in einer Krise, die als gesellschaft-
liche Verinderungsprozesse interpretiert werden
kénnen. Die Frage der partizipativen Teilnahme
ist gesellschaftlich im Allgemeinen, aber insbe-
sondere fiir mediale Sphiren wie auch fiir die
Offentlich-Rechdlichen Chance und Existenz-
berechtigung gleichermaflen.

Die Auflésung von Polaritaten als
Chance

In dieser Darstellung wird auch ein weiterer An-
spruch greifbar, der tragend fiir das Projekt der
Praxistheorien ist: Die Auflésung der Grenzen
zwischen Theorie und Empirie. (vgl. Schmidt,
2012, S. 13ff.) Sind beide Felder bis heute in den
meisten Wissenschaften fein siuberlich getrennt,
16sen praxeologisch Orientierte diese Grenzen auf.
Praxistheorie kann nicht ohne Bezug zur Praxis
existieren, wie auch die empirische Arbeit nicht
ohne theoretische Fundierung und dementspre-
chenden Output existieren kann. Das Projekt der
Praxistheorien kann — in ihrer noch immer vor-
handenen wissenschaftlichen Ubersichtlichkeit
— so auch an sich selbst die Pionierarbeit der Of-
fenheit und Vernetzung demonstrieren. Die ge-
meinsame Basis sind die Analyseinstrumentarien,
theoretischen Ansitze und methodischen Kennt-
nisse, dieses wird inter- oder transdisziplinir ge-
nutzt um den beforschten Situationen gerecht
zu werden. Die Situation bedingt die Wahl des
Ansatzes und der Analyse, nicht ein Konstrukt im
oft zitierten Elfenbeinturm der Wissenschaft. So
wird das — wissenschaftliche — Projeke der Praxis-
theorien zu einem Verinderungsinstrument das
variabel und passend angewendet werden kann:
umlegbar und einsetzbar in diversen gesellschaft-
lichen Feldern.

Situational Analysis — ein
methodisches Tool zur Analyse
von Situationen

Komplexe Situationen benéstigen komplexe me-
thodische Ansitze. Diesem Leitsatz folgend und
geschult in der Umsetzung von grounded theories



entwickelte Clarke diese unter Einbezug diskurs-
analytischer Elemente weiter. Kern dieses Zu-
ganges ist die interpretative Analyse bestimmter
Settings unter Einbezug einer Vielzahl unter-
schiedlicher Quellen und Materialien. Nicht, wie
sonst meist {iblich, eine einzelne Sorte von empi-
rischem Material wird als Datenbasis herangezo-
gen, sondern unterschiedlichste Quellen kénnen
so zu einer umfassenden Analyse beigezogen wer-
den. Ziel ist immer die Entwicklung von in Daten
begriindeten theoretischen Ansitzen auf einer ge-
genstindlichen Ebene mit starkem Bezug zur Pra-
xis — in diesem Sinne kann die sizuational analysis
in praxeologischer Logik als klare methodisch-
methodologische Antwort auf die Frage nach dem
Umgang mit Komplexititen gelesen werden.

Die Praxis findet sich in konkreten Situationen
wieder. Clarkes Studien stammen, der Tradition
der grounded theory folgend, aus gesundheits-
wissenschaftlichen Thematiken, finden aber
inzwischen in unterschiedlichsten Feldern ihre
Umsetzung. Die Ergebnisse sind Modellentwick-
lungen und Erklirungsansitze, die in zyklischer
Analyse — Verinderungsprozesse werden so in
der methodischen Arbeit reflektiert — Komplexes
verstehen lassen und unterschiedliche Perspek-
tiven handelnder Personen, Gruppen und orga-
nisationeller bzw. institutioneller Bedingungen
rekonstruieren. Die Lésungsorientierung ergibt
sich fast automatisch: Durch ein Verstehen und
Nachvollziehen der konkreten und aktuellen
Situationen mit ihren Bedingungen erdffnen
sich aus der Analyse mogliche Losungsszenarien
und Ankniipfungspunkte. Auf die wissenschafts-
theoretischen Hintergriinde dieses Zuganges
einzugehen, wiirde den Rahmen dieses Artikels
sprengen. Um dem methodologischen Ziel jedoch
Rechnung zu tragen, sei darauf verwiesen, dass
interpretative Ansitze nicht Reprisentativitit im
klassischen quantitativen Paradigma im Hinblick
auf eine Grundgesamtheit wie z.B. der Bevolke-
rung eines Landes anstreben, sondern hin zu einer
Reprisentativitit aller Konzepte in einem sozialen
Feld streben: Ziel ist simtliche Sichtweisen, Per-
spektiven und Konstrukte, die in einem bestimm-
ten Bereich vorhanden sind bzw. genutzt werden,
zu erfassen und analysieren. Reprisentativitit in
diesem Sinne meint also simtliche Denkweisen,
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die in Situationen eines Feldes eingelagert sind,
zu rekonstruieren und umfassend greifbar zu ma-
chen. In der Thematik dieses Artikels sind damit
die Medien und alle im medialen Feld wirksamen
AkteurInnen, die Verhiltnisse und Relationen
von diesen, im praxeologischen Sinne auch die
wirksamen Materialititen und Koérperlichkeiten,
gemeint.

Clarkes Instrumente sind maps mit deren Hilfe
in einem interpretativen Prozess den schon aus-
gefiihrten Thematiken nachgegangen wird: Erster
Schritt sind situational maps, die einem ungeord-
neten Brainstorming dhneln und mit deren Hilfe
menschliche und nichtmenschliche AkteurInnen,
gesellschaftlich existente und relevante Diskurse
und weitere Elemente identifiziert werden kon-
nen. Mit Hilfe dieser Identifizierungsprozesse
werden Verhiltnisse und Positionen verhandelbar
und fithren im Folgenden zu weiteren maps.

In social world/arena maps geht es um die Betrach-
tung von kollektiven AkteurInnen, wie Organisa-
tionen und Institutionen, das Feld im Bourdieu-
schen Sinne mit seinen Kriften und Relationen,
Verhandlungen und Dispositionen. Damit ver-
bunden sind in unterschiedliche Perspektiven
eingelagerte Interpretationen und Deutungen
bestimmter Situationen dieser Felder.

Positional maps, als drittes Instrument, verdeutli-
chen die im Feld eingenommenen Perspektiven
und explizieren einzelne Positionierungen der
vorangegangenen Maps. Immer basierend auf
vorhandenem Datenmaterial (und damit ebenso
belegbar wie theoretische Arbeiten) explizieren
positional maps Positionierungen, Differenzen
und kontroversielle Haltungen ebenso wie spezi-
fische Faktoren der Situationen.

Im Laufe eines Analyseprozesses entstehen un-
zihlige maps, werden verworfen, neu gemalt oder
wieder aufgegriffen. In einem zyklischen Prozess
kann so greifbar werden, was sonst eine unge-
wohnte Herausforderung darstell:  Umgangs-
formen mit Komplexitit, etwas wovon nicht
nur sozialwissenschaftliche Arbeiten profitieren
kénnten. Gesellschaftlichen, auch medialen, Ver-
dnderungsprozessen titen diesbeziigliche Strate-
gien gut anstatt an Vereinfachendem und Alther-
gebrachten festzuhalten.
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Geschichtsschreibung als journalistisches
Gemeinschaftsprojekt

Partizipation als Perspektive im Printjournalismus am Beispiel der
Zeitreisen, der Geschichtsbeilage der Wiener Zeitung

Christina Krakovsky & Andrea Reisner
Universitat Wien

Abstract

Die klassischen Medien werden, wenn nicht in der Krise, dann zumindest in einem meist
als bedrohlich wahrgenommenen Wandel gesehen. Um dieser Bedrohlichkeit zu begegnen,
braucht es auch im Printbereich die Bereitschaft, etablierte Strukturen zu iiberdenken und
sich neuen Zugingen zu 6ffnen. Vorgestellt wird ein Projekt, das den neuen Anforderungen
durch eine singulire Herangehensweise gerecht zu werden versucht: Die Geschichtsbeilage
Zeitreisen dexr Wiener Zeitung legt den Fokus auf partizipative Einbindung ihrer LeserInnen.
Im vorliegenden Beitrag werden jene Prozesse beleuchtet, wie aus NutzerInnenbeitrigen zu-
sammengesetzte, journalistisch anspruchsvolle Textcollagen iiber historische Themen ent-
stehen. In diesem Genre der Vielstimmigkeit konnen historische Narrative in ihrer Prozess-
haftigkeit, Briichigkeit und Widerspriichlichkeit dargestellt und nachempfunden werden.
Neben den beispielhaft erliuterten Praktiken werden auch die formalen und strukturellen
Bedingungen des Projekts besprochen. Unumginglich ist dabei, das Publikum in seiner
Miindigkeit wahrzunehmen. Gleichzeitig muss jedoch auch eine intensive redaktionelle
Betreuung gewihrleistet werden, welche die Prozesse moderiert, iiberpriift und die Quali-
tit sichert. Abgesehen von der Orientierungsleistung, die eine Auseinandersetzung mit Ge-
schichte bietet, trigt das Prinzip der Partizipation auch zur Herstellung von Offentlichkeit
bei und iibernimmt so eine demokratiepolitische Aufgabe. Medien miissen, so das Fazit, als
meritorische Giiter begriffen werden, die entsprechende Strukturen brauchen.

Es begann damit, daff die Tagespresse ihnen ihren »Briefkasten«
eriffnete [...]. Damit ist die Unterscheidung zwischen Autor
und Publikum im Begriff; ihren grundsitzlichen Charakter

zu verlieren. Sie wird eine funktionelle, von Fall zu Fall so
oder anders verlaufende. Der Lesende ist jederzeit bereit, ein
Schreibender zu werden.

Walter Benjamin

m Fachdiskurs ist die Beschiftigung mit den

»neuen Medien“ samt der dadurch hervorge-
rufenen Verlagerung von Informationsfliissen in-
zwischen virulent geworden. Als charakteristisch
gilt, dass Informationstitigkeiten nicht nur durch
BerufsjournalistInnen ausgeiibt werden kénnen,
sondern die Grenzen von Profession und soge-
nanntem Laientum durch offene Foren, Kom-
mentarfunktionen oder insbesondere Blogs ver-
schwimmen. In der seit langem beschworenen,
wohl auch bezeichnenderweise von potenten Ver-
lagshiusern im Staccato vermittelten Krise klas-
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sischer Medien werden diesbeziiglich nicht nur
Befiirchtungen um Qualititsverlust formuliert.
Ebenso wird der Konkurrenzdruck fiir traditio-
nelle Medien durch die Méglichkeit von Informa-
tions- und Unterhaltungsbeschaffung und durch
die nutzerInnenaktive Teilnahme an Gestaltungs-
prozessen im Web 2.0 als bedrohlich empfunden.
Namentlich Printformate kénnen aufgrund ihrer
Produktionsbedingungen mit der Aktualitit und
Unmittelbarkeit des Internet nicht mithalten.

Um #hnliche Diskussionen in der Vergangenheit
aufzuspiiren, muss nicht allzu weit zuriickgeblicke



werden. Die Sorge um die Qualitit der Medien
im Zuge eines technologisch bedingten Wandels
wurde in dhnlicher Weise auch mit dem Aufkom-
men bzw. der Zunahme des privaten Rundfunks
in vielen europidischen Lindern ab Mitte der
1980er-Jahre laut. Resultat war, dass durch das
vermehrte Angebot und die steigende Konkur-
renz, die der private Rundfunk mit sich brachte,
einerseits das Profil der offentlich-rechtlichen
Medien an Schirfe gewann respektive gewinnen
musste. Andererseits ging man aber auch stirker
auf Publikumserwartungen ein und gab so dem
Kommerzialisierungsdruck nach (vgl. Arnold,
2008, S. 490). Obwohl die Verinderungen in der
Medienlandschaft heute anders beschaffen sind,
deutet die vermehrte Thematisierung der jour-
nalistischen Qualitit auf eine dhnliche Dynamik
hin. Notwendig ist demzufolge eine Uberpriifung
der Leistungsfihigkeit und des gesellschaftlichen
Bedarfs von Journalismus per se (vgl. Liinen-
borg, 2012, S. 449). Daran anschlieflend sollten
Empfehlungen fiir etwaige Anpassungen oder
Schwerpunktsetzungen formuliert werden, ohne
dadurch Anspriiche an die Qualitit zu schmilern.
Bestenfalls kann die Tauglichkeit der inspizierten
Formate oder journalistischen Aspekte durch die-
se Revision sogar geférdert und gestirke werden,
nicht zuletzt indem dafiir neue Umsetzungsmdg-
lichkeiten entdeckt bzw. vergessene wiederent-
deckt werden.

Im vorliegenden Beitrag soll eine solche Umset-
zungsmoglichkeit anhand eines geschichtsjour-
nalistischen Konzeptes skizziert werden, das sich
abseits von klassischen Genres bewegt, sich dabei
aber ganz bewusst an den hohen Anspriichen von
Qualititsjournalismus orientiert: Es handelt sich
um das Supplement Zeitreisen, ein mittlerweile
im 14. Jahrgang bestehendes singulires journa-
listisches Projekt in der &sterreichischen Medi-
enlandschaft, dem es gelungen ist, Geschichte als
Thema fest in einer Tageszeitung, nimlich in der
Wiener Zeitung, zu verankern. Dieses Blatt steht
zur Ginze im Eigentum der Republik Osterreich.
Es iibt mit dem dazugehorigen Amtsblatt auch
die Funktion eines 6ffentlichen Verlautbarungs-
organs aus und ist somit von wirtschaftlichen
Interessen weitgehend unabhingig. Das Konzept
der Zeitreisen wurde 2000 von Redakteur Alfred
Schiemer entworfen und entwickelte sich im Lau-

! Betreut wird die Beilage derzeit von einer fixen Redakteu-
rin, Mag. Andrea Reisner, drei regelmiflig beschiftigten freien
MitarbeiterInnen (Mag. Christina Krakovsky, Mag. Barbara
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fe der Jahre von einer Viertelseite im Bereich des
Tagblattes hin zur derzeitigen Erscheinungsform,
einer monatlichen Beilage mit acht Farbseiten im
Format A3.!

Die Zeitreisen nutzen die weit zuriick reichende
Geschichte des eigenen Blattes fiir eine histo-
rische Anbindung — ein Ansatz, der sich fiir die
Vermittlung von Geschichte in Zeitungen grund-
sdtzlich eignet:

»Vorteil fiir die mit Geschichte befassten Re-
dakteurinnen und Redakteure ist, dass sie auf
thr Zeitungsarchiv zuriickgreifen kinnen |[...]
und dass ihnen ihre Leserinnen und Leser gern
zuarbeiten, wenn sie dafiir ,in die Zeitung

>«

kommen’.

(Thiele, 2009, S. 192)

Die fiir den Journalismus typische ,Aktualisie-
rung der Geschichte® anlisslich von Jubilien und
Gedenktagen (vgl. Péttker, 2010; Arnold 2010)
findet in dieser, von der Tageszeitung relativ un-
abhingigen Beilage hingegen kaum statt, sondern
wird in der Wiener Zeitung von anderen Ressorts,
meist dem Feuilleton oder auch der feuilletonisti-
schen Wochenendbeilage extra, gepflegt.

Den Zeitreisen dient als Fundament fiir die The-
menauswahl hingegen das Archiv der Wiener Zei-
tung. Dieses geht bis ins Jahr 1703 zuriick, als das
Blatt unter dem Titel Wiennerisches Diarium (spi-
ter auch Wienerisches Diarium) gegriindet wurde.
Fiir jede Ausgabe werden historische Berichte der
eigenen Zeitung herangezogen und teilweise fak-
similiert. Sie sind Ausgangspunkt fiir einen von
der Redaktion verfassten Artikel, der als Aufma-
cher der jeweiligen Zeitreisen-Nummer dient. Da-
durch ergibt sich ein thematischer Schwerpunkt
auf dem 18. und 19. Jahrhundert, wobei auch
iltere und jiingere Epochen behandelt werden.

Die auffilligste Besonderheit dieser Beilage ist
aber die intensive Einbindung der LeserInnen-
schaft. Zu jedem der Hauptartikel stellt die Re-
daktion mehrere Fragen aus dem Themenfeld Ge-
schichte an das Publikum bzw. gibt Anregungen
zur weiterfiihrenden Recherche. Die Ergebnisse
dieser Beschiftigung werden in die Redaktion
geschickt, dort durchgesehen, die prignantesten
Stellen ausgewihlt und in redigierter Form wie-
derum zu eigenen Artikeln zusammengefiigt. Von
den BeitrigerInnen werden so viele wie moglich

Ottawa und — seit seiner Pensionierung als langjihriger Re-
dakteur und Leiter der Zeitreisen — Prof. Alfred Schiemer) so-
wie von Georg Friesenbichler als ehrenamtlicher Lektor.



mé&z 2/2013

namentlich genannt und direkt oder indirekt zi-
tiert. Ein grofler Teil der Beilage, meist mehr als
die Hilfte, steht so im Wesentlichen den Rezipi-
entlnnen zur Verfiigung, die somit auch die Rolle
von redaktionell begleiteten Autorlnnen iiber-
nehmen.

Offentlichkeit durch Partizipation

Insbesondere durch den partizipativen Charakter
der Zeitreisen kann die Thematisierung von Hi-
storie mit der grundsitzlichen Aufgabe des Jour-
nalismus, der Herstellung von Offentlichkeit (vgl.
Péttker, 2010, S. 114), verkniipft werden.
Offentlichkeit, begriffen als ,Strukturprinzip
der gesellschaftlichen Kommunikation® und als
,Prinzip der Unbeschrinktheit® (Péttker, 2010,
S.110), stellt ein allgemeines meritorisches Gut
der Gesellschaft dar und geht damit iiber das
Wesen des Journalismus, also das Publizieren an
sich, hinaus. Durch die ,,Unbeschrinktheit” wird
ebenso die grundlegende Erreichbarkeit der Ge-
sellschaft impliziert und betrifft wiederum unter-
schiedliche Ausprigungen, sodass im Idealfall

salle Subjekte der Gesellschaft mit ihren Wahr-
nehmungen, Erfahrungen und Interessen freien
Zugang zu den Medien haben, und zwar als
Rezipienten wie als Produzenten und Objekte
der Medienberichterstattung.

(Pottker, 2010, S. 111)

In diesem Anspruch ist ein sehr umfassender Be-
griff von Erreichbarkeit formuliert, der die Auf-
nahme von Individuen in das Medienproduke
vorsieht und zwar eben nicht durch einen rein pas-
siven Zugang im Sinne einer rezeptiven Haltung.
Denn indem der Einbezug von ihren ,,Wahrneh-
mungen, Erfahrungen und Interessen® (Pottker,
2010, S .111) eingefordert wird und sie ebenfalls
als Rezipientlnnen und sogar Produzentlnnen
von Medienerzeugnissen mitbedacht werden, ver-
langt die Umsetzung von Offentlichkeit die in-
direkte und direkte Teilhabe der Gesellschaft. Es
fillt jedoch auf, dass die Subjekte der Gesellschaft
in der Regel als Objekte in der Berichterstattung
vorkommen, wihrend partizipative Zuginge, die
eine direkte Teilhabe der Gesellschaft zulassen, im
Printjournalismus Seltenheitswert haben — abge-
sehen von den etablierten Bereichen der LeserIn-
nenbriefe und Gastkommentare.

Wird Offentlichkeit als Kern von qualitativ hoch-
wertigem Journalismus zum Kriterium, bekommt
die Inklusion einen besonderen Stellenwert.

Denn durch die Art und Weise der Aufberei-
tung von Informationen, wird es RezipientInnen
ermdglicht, sich in der Gesellschaft zurecht zu
finden und schliefllich auch an demokratischen
Prozessen teilzunechmen. Die Beriicksichtigung
der Pluralitit innerhalb der Gesellschaft ist also
demokratiepolitisch bedeutsam, weil damit die
unterschiedlichen Lebenswelten, Bediirfnisse und
Interessen gesellschaftlich aufgenommen werden
kénnen.

Die Inklusion von Rezipientlnnen geschieht be-
reits, indem sie adressiert werden und damit auch
blof3 als Vorstellung im Zuge eines Vergesellschaf-
tungsprozesses eingebunden werden. Partizipative
Strukturen lassen hingegen das aktive Einwirken
auf ein journalistisches Produkt zu (vgl. Welker,
2013, S. 5f). Partizipation bedeutet also nicht
nur, in einem Medium Fiirsprecherlnnen zu ha-
ben, sondern selbst mitgestalten zu kénnen.
Indem nun Inklusions- und Partizipationslei-
stungen in ein redaktionelles System eingebettet
werden, kénnen Argumente aus der Gesellschaft
prignant und nachvollziehbar prisentiert wer-
den. Zusitzlich besteht die Maglichkeit, abseits
interviewter oder thematisierter Personen, unter-
schiedliche Standpunkte aufzunehmen und zu
beleuchten. Bestrebungen dieser Art unterstiitzen
die Herstellung von Offentlichkeit und erginzen
die Qualititsanforderungen an den Journalismus.
Wesentlich bleibt die Uberpriifung der Inhalte
aus den aufgenommenen Diskursen durch die
Redaktion (vgl. Welker, 2013, S. 11), die den
Giitekriterien von hochwertigem Journalismus
unterliegt (vgl. Arnold, 2008, S. 491).

Hand in Hand mit der Inklusion der Gesellschaft
durch Journalismus geht die Orientierungslei-
stung, die Medien bieten. Journalismus verfolgt
dabei den Zweck, der Gesellschaft Selbstbeo-
bachtung zu erméglichen (vgl. Arnold, 2008,
S.493). Gesellschaftliche Prozesse werden aufge-
griffen und prisentiert, wodurch Reflexion und
Revision erméglicht werden, denn die zentralen
Steuerungsinstitutionen benétigen grundsitzlich
eine 6ffentliche Kontrolle, ,,damit sie sich ob ihrer
Borniertheit nicht in Irrwege verrennen.” (Pote-
ker, 2010, S. 114). Dabei ist allerdings nicht nur
politischer Journalismus oder klassischer Nach-
richtenjournalismus von Bedeutung, sondern das
gesamte vielfiltige Spektrum von Themen,

wderen  journalistische Bearbeitung  gleicher-
mafSen die Gesellschaft zusammenhiilt (oder
spaltet) und dabei z.T. Orientierungs- und
Integrationsleistungen erbringt in Bereichen,



die der politische Nachrichtenjournalismus ver-
nachliissigt.
(Liinenborg, 2012, S. 454)

Gerade historische Aufarbeitungen sind fiir eine
anschlussfihige Selbstbeobachtung der Gesell-
schaft hilfreich, weil sie die heutigen Strukturen
nachvollziehbar und kategorisierbar machen, wo-
durch wiederum Problembewusstsein geschirft
wird.

Ein wesentlicher Punkt dabei ist die Vermittlung
von unbekanntem oder befremdlichem Wissen
(vgl. Pottker, 2010, S. 116), wobei hier die histo-
rische Perspektive aufschlussreich ist. Geschichte
kann nicht als abgeschlossen gelten und oftmals
ist vermeintlich vertrautes Wissen erginzungs-
bediirftig. Der Neuigkeitswert im Geschichts-
journalismus liegt ,,in der Entdeckung eines ver-
nachlissigten Themas oder Aspekts, einem neuen
Zugang oder einer neuen Perspektive (Arnold,
2010, S. 90). Mit dem Blick in die Vergangenheit
leistet der Geschichtsjournalismus einen besonde-
ren Beitrag fiir gegenwirtige Reflexionsprozesse.
Walter Hémberg restimiert treffend:

»,Die Medien [...] sind aber nicht nur Chrono-
graphen und Chronisten, sondern auch Orte der
historischen Selbstreflexion. Und nicht selten ist
der Blick in die Vergangenheit nur die Kehrseite
beim Kampf um die Deutungshobeit beziiglich
der Gestaltung der Gegenwart und Zukunft.
(Homberg, 2010, S. 27)

Dass die angesprochene Deutungshoheit mit-
unter aufgebrochen werden muss, wird noch-
mals deutlicher, wenn es um den institutionellen
Charakter von normativen Erwartungshaltungen
geht, die sich in Gesellschaften bilden: Einerseits
entstehen aufgrund von institutionalisierten oder
sozialen Regelungen bestimmte, gesellschaftlich
getragene Normen, andererseits werden weiter-
hin Deutungsstrukturen bevorzugt, die etablierte
Sichtweisen begiinstigen (vgl. Schimanek, 2005,
S. 40f). Die Stirke historischen Beleuchtens be-
steht im Aufbrechen traditioneller Normen und
Erwartungshaltungen. Nicht nur das Verstindnis
der eigenen Gesellschaft aufgrund vermiteelter
Geschichtsbilder kann so hinterfragt und um-
geschrieben werden, es kénnen auch Perspek-
tiven anderer aufgenommen und eingewoben
werden. Generell bieten sich Medien dafiir an
Einstellungen, Werte und Normen anderer Kul-
turen, kontrire Standpunkte oder unterschied-
liche Meinungen zu vermitteln und sie zur Re-
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zeption bereitzustellen. Dadurch offerieren sie
symbolische Ordnungen, die tibernommen und
erweitert werden konnen, wobei die Vielfalt des
Angebots durchaus iiberfordernd wirken kann
(vgl. Reichertz, 2010, S. 303f). Eine intensive
Beschiftigung mit befremdlichem Wissen und
das Ausverhandeln neuer Perspektiven durch
mediale Aneignung, etwa durch Partizipation,
stirken dabei die Medienkompetenz eben die-
ser handelnden Personen. Im Zuge dieser An-
eignungsprozesse und der Auseinandersetzung
mit Gedankengut anderer findet eine Annihe-
rung statt, die bestehende Differenzen, wie zum
Beispiel soziale Ungleichheiten, kompensiert
oder zumindest iiberbriicke (vgl. Niesyto, 2010,
S.385). Im Grunde handelt es sich dabei um eine
Einlésung der Integrationsleistung durch Medi-
en. Im Aufbrechen oder zumindest Beleuchten
von historisch gewachsenen Traditionen und
Werten kann demnach eine gesellschaftliche Aus-
einandersetzung, ein Ausverhandeln durch die
RezipientInnen stattfinden und die Méglichkeit
der dadurch erworbenen Kompetenzen eine so-
ziale Anniherung begiinstigen. Partizipative Zu-
ginge eignen sich dafiir besonders, weil die Be-
schiftigung mit Wissen auf einer intensiven und
personlichen Ebene stattfindet. Gestirke werden
letztlich demokratisch-pluralistische Werte in der
Gesellschaft, wodurch Journalismus einen Beitrag
zu einer funktionierenden Demokratie und zur
Realisierung ihrer gesellschaftlichen Ziele leistet
(vgl. Weischenberg, 1992, S. 130-138).

Polyphone Geschichte(n)

Multiperspektivitit durch einen demokratischen
Zugang und intensive redaktionelle Betreuung
sind grundlegende Komponenten in der Konzep-
tion der Zeitreisen. Prinzipiell ist jeder und jede
aufgerufen, sich an den Rechercheaufgaben zu
beteiligen bzw. von sich aus Themen aufzuwer-
fen, die ebenfalls nach Méoglichkeit in der Beilage
Beriicksichtigung finden. So ist es dem Publikum
mdglich, aus einer passiv konsumierenden Posi-
tion herauszutreten und aktiv an der Gestaltung
eines Medienprodukts mitzuarbeiten — unabhin-
gig von einschligigcem Vorwissen oder Bildungs-
grad. Einzige Voraussetzungen sind das Interesse
an Geschichte, die Bereitschaft zu recherchieren
und mit den Ergebnissen an die Offentlichkeit zu
treten.

Eine partizipative Herangehensweise an histo-
rische Inhalte erméglicht es, ein differenziertes



mé&z 2/2013

Geschichtsbild zu zeichnen, das nétig ist, weil es
in der Beschiftigung mit Historie keine simplen
Wahrheiten gibt. Paul Ricceur spricht etwa vom
ypluri-dimensionalen Charakter der Wahrheit“
(Ricceur, 1974, S. 151) und erkennt,

»dafS die Unifizierung des Wahren zwar ein
Wunsch der Vernunft, immer aber auch eine
erste Gewaltsamkeit, eine erste Fehltat ist.

(Ricceur, 1974, S. 152)

Geschichte muss vielmehr eine Sache des Wider-
sprechens, Abwigens und Differenzierens sein.
Der Umstand, dass in den Zeitreisen viele ver-
schiedene Stimmen zu Wort kommen, begiin-
stigt eine derart vielfsrmige Beschiftigung mit
einem Thema. Die Aufgabe der Redaktion ist es,
aus den von den Teilnehmerlnnen eingesendeten
Beitrigen, die in ihrem jeweiligen Umfang von
nur wenigen Stichworten bis hin zu mehreren
Dutzend Seiten reichen, relevante wie auch pri-
gnante Passagen herauszufiltern und so zu kom-
binieren, dass sie in Summe einen ausgewogenen
und verstindlichen Text ergeben, der aber immer
noch jene Offenheit aufweist, die im Umgang
mit historischen Thematiken angebracht ist. Der
Zeitreisen-Artikel Heitere Griiffe aus der Pestgrube
tiber das Leben in Wien wihrend der Pestepide-
mie 1679 enthilt etwa eine Passage iiber die Sage
vom ,Lieben Augustin® (siche Abb.1) die dafiir
als Beispiel dienen kann.

Dennoch sind diese von vielen AutorInnen ver-
fassten und von der Redaktion zusammenge-
stellten Textcollagen in hohem Grade heterogen.
Meist werden pro Artikel durchschnittlich ca. 20
Personen zitiert, nicht selten sind es iiber 30 in
einem Text, manchmal auch nur einige wenige.
Dieses Autorlnnenkollektiv mit unterschied-
lichen Vorkenntnissen, Schwerpunkten, Blick-
winkeln, Meinungen, Interpretationen, aber
auch mit voneinander abweichenden Sprachstilen
muss durch moderierende Formulierungen in
einen einzigen Text zusammengefiihrt werden.
Dabei ist es weder moglich noch erstrebenswert,
einen bruchlosen, durchwegs fliissig zu lesenden
Artikel zu erstellen, wie es im klassischen Journa-
lismus der Fall wire. Das hingt u.a. auch davon
ab, dass, wie in Abb. 1 zu sehen, die Beitriger-
Innen mit Namens- und Ortsangaben genannt
werden. Zusitzlich unterbrechen Einschiibe wie
Begriiffungen neuer TeilnehmerInnen den Lese-
fluss. Es gilt also vielmehr, eine Balance zwischen
Lesbarkeit, Geschlossenheit und Verstindlichkeit
einerseits und Komplexitit, Vielstimmigkeit und
Offenheit andererseits zu finden. Dieser Vorgang
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soll schliefllich in einer Art Textmosaik resultie-
ren, das aus vielen bunten Einzelteilchen besteht,
sich dabei jedoch zu einem grofleren Ganzen zu-
sammenfiigt, das gleichzeitig die Widerspriich-
lichkeit der Geschichte reprisentiert.

Klaus-Peter Josef,
Tulln, fragt: ,Hat er wirk-
lich gelebt? Forscher durch-
suchten viele alte Doku-
mente, ... im Jahr 1685 ...
starb in Wien der Sackpfei-
fer und S&nger Augustin
N.“ (,N.“ deutet darauf hin,
dass der Nachname nicht
bekannt war.)

Auf Augustins Spuren

Allerdings versuchten Wis-
senschafter auch, der Sa-

gengestalt mithilfe des
»~Wiennerischen Diarium*®
nachzuspiiren, wie etwa

Neotiiftlerin Beatrix Mandl
(willkommen in der Gemei-
ne!) feststellte. Mit Ergeb-

nissen? Neozeitreisende
Mag. Kathrin Polster,
Wien 2 (willkommen im

Kreis der Tiiftlerinnen und
Tuftler!): ,Ja, 1705 erschien
in der »Wiener Zeitung«
(damals noch »Wienneri-
sches Diariume«) eine Toten-
liste, in welcher vermerkt
war, dass am 10. Oktober
... Augustin Marx ... ver-
storben ist.” Kénnte es der
Augustin sein?

Dr. Karl Beck, Purkers-
dorf, verweist darauf, dass
neben 1705 und 1685 im-
mer wieder auch 1702 als
mdogliches Sterbejahr ge-
nannt wird. Ein Beweis da-
fiir, wie wenig man iiber die

Person hinter der Sage
wirklich weiB.
Ing. Mag. Hermann

Schuster, Baden: ,Es gibt
... auch Wissenschafter, die
meinen, »der liebe Augus-
ting sei (nur) eine Metapher
fir den trinkfesten Wiener.”
Dr. Erich Schlbss, Ma. En-
zersdorf, meint treffend:
~Also darf man weiter grii-
beln, driiber streiten.”

ABB. 1: Zeitreisen, 6. 4. 2012, S. II

Auch von Leserlnnen aufgeworfene Fragen,
die sich im Zuge der Recherche ergeben haben,
werden in den Text eingebaut und so der Allge-



meinheit prisentiert. Nicht selten antworten an-
dere LeserInnen wiederum darauf und mitunter
entspinnt sich ein iiber einen lingeren Zeitraum
gehender Disput. Dennoch miissen manche Fra-
gen trotz Konsultierung wissenschaftlicher Quel-
len (seitens der LeserInnen oder der Redaktion)
im Unklaren bleiben. Diese Unfertigkeit der
Geschichte(n), die an manchen Stellen zutage
tritt, mit all ihren Briichen, Widerspriichen und
in ihrer Polyphonie, eignet sich insofern gur fiir
Geschichtsvermittlung, als sie Historie in ihrer
Komplexitit und Konstruiertheit abzubilden ver-
mag. Gleichzeitig motiviert sie die LeserInnen
zur verstirke kritischen Auseinandersetzung mit
vermeintlich Bekanntem. Uber Geschichte, so
stellt sich auch im Diskurs der LeserInnen heraus,
herrscht keine Einigkeit, denn sie muss laufend
ausgehandelt werden. Geschichte — so der Ansatz
der Zeitreisen — ist weder Faktum noch Datum,
sondern ein diskursiver Prozess.

Versucht wird bei der Zusammenstellung und
Kommentierung der Texte moglichst bewusst
jene Aspekte zu beleuchten, die in den herkémm-
lichen Darstellungen oftmals untergehen, gleich-
zeitig jedoch den Rahmen des Themenfeldes so
zu wihlen, dass es im historischen Verlauf einge-
ordnet werden kann. Angelehnt an das Konzept
der petit récit von Jean-Frangois Lyotard geht es
um die Idee, ,nicht-totalitire Formen narrativer
Wirklichkeitskonstruktion® (Wachholz, 2005,
S.80) erkennbar zu machen. An den Deutungsho-
heiten in der Historiographie wird Kritik geiibt,
aber ebenso an der Giiltigkeit der Institutionen,
die solche Interpretationen stiitzen und legiti-
mieren (vgl. Lyotard, 2009, S. 24). Durch Ver-
weise auf Briiche sollten diese Deutungshoheiten
schrittweise gemindert werden. Eindimensionale
Darstellungen erfahren insbesondere durch die
Autoridit der Erzihlerfigur Legitimation, die
nicht auf Unklarheiten oder nachtriglich ent-
standene Interpretationen und Kausalzusammen-
hinge aufmerksam macht (vgl. Lyotard, 1988, S.
219, 252). Die Zeitreisen kommen dieser Idee in
ihrer praktischen Umsetzung insofern nahe, als
sie die einheitliche Erzihlerfigur gewissermaflen
auflésen, um einem Kollektiv Raum zu geben.
Die Rolle der RedakteurInnen in der Zusammen-
stellung der Textcollagen muss notwendigerweise
stark lenkend sein, da oft nur knappe Ausschnitte
von teils sehr ausfiihrlichen Beitrigen verwendet
werden kénnen. Eine véllige Demontage narra-
tiver Strukturen und ein damit einhergehendes
Aufgeben von sprachlicher Autoritit wird zugun-
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sten von Verstindlichkeit nicht angestrebt. Die
Praxis der redaktionellen Arbeit lisst aber eher
an den Ansatz von Michel Foucault denken, der
den Gebrauch von traditionellen Erzihlmustern
durchaus fiir zulissig erklirt, um einen ,,Wandel
der kulturellen Horizonte® (Foucault, 1996, S.
29) herbeizufiihren. Zentral dabei ist, den Blick
auf Diskontinuititen zu richten, um strukturie-
rende Konzepte laufend hinterfragen zu kénnen
und bestehendes Wissen zu priifen (vgl. Foucault,

1987, S. 80f).

So ist es etwa méglich, monumenthafte histo-
rische Figuren aus mehreren Blickwinkeln zu se-
hen und herrschende Bilder zu iiberdenken, auch
wenn diese unantastbar erscheinen. Der folgende
kurze Auszug stammt aus einem Artikel iiber Ma-
ria Theresia:

, Tiiftlerin Dr. Pixner streicht vorteilhafiere
Seiten der Landesherrin hervor: Sie habe ,viele
sinnvolle Reformen* in die Wege geleitet [..].
Zeitreisender Prof. Bouzek hat dem ,oft sehr po-
sitiv gezeichneten Bild* der Herrscherin jedoch
einiges entgegenzubalten, so etwa ,ihr nega-
tives Verhalten dem jiidischen Bevilkerungsteil
gegeniiber. Withrend der Regierungszeir ihres
Vaters hing in Osterreich, vor allem in Wien,
danernd das Damoklesschwert der Ausweisung
iiber den Juden.

(Zeitreisen, 2.12.2011, S. VII)

Aber nicht nur voneinander abweichende Mei-
nungen erdffnen zahlreiche Facetten einer The-
matik, auch unterschiedlich grofle Distanz bzw.
Nihe der Beitrigerlnnen zu einem Gegenstand
sowie verschiedene Herangehensweisen bei der
Recherche kénnen ein differenziertes Bild zeich-
nen. In einem Artikel iiber die Orientalische
Akademie in Wien fand sich beispielsweise neben
vielen LeserInnen ohne speziellen Bezug zu dieser
Institution auch einer, der als Architekt den Um-
bau eines Standortes der Akademie geleitet hat,
sowie ein anderer, der die Diplomatische Akade-
mie (als Nachfolgeinstitution der Orientalischen
Akademie) besucht hat (vgl. Zeitreisen, 5.7.2013,
S. III). An einem anderen Text iiber die Kinder-
buchautorin Mira Lobe beteiligten sich neben
vielen anderen BeitrigerInnen auch ein von den
Biichern der Autorin begeistertes Kind, ein Aus-
stellungsmacher, der sich mit einer Zeitschrift
beschiftigte, in der Lobe veroffentlicht hatte,
sowie eine Illustratorin, die mit der Schriftstel-
lerin zusammengearbeitet hatte (vgl. Zeitreisen,
18.2.2011, S. III). In der Lektiire eines aus so
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vielfiltigen Beitrigen zusammengebauten Textes
kann man all diese verschiedenen Blickwinkel
einnehmen und, indem man sie nachzuvollzichen
versucht, die Fihigkeit zur Empathie steigern.

Multiperspektivitit ergibt sich aber nicht nur
durch die Vielzahl einfliefender Wortmeldungen,
sondern auch durch verschiedene Arten der Pri-
sentation. Die Rubrik ,Fundstiicke® faksimiliert
und kommentiert jeweils eine alte Annonce aus
dem Anzeigenteil historischer Ausgaben der
Wiener Zeitung. So sind kleine Einblicke in da-
malige Alltagswelten moglich, abseits der meist
besser dokumentierten und aufgearbeiteten Ge-
schichte der Herrschenden. Eine andere Rubrik

Der Text (und damit einhergehende Fragen)
wurde dazu genutzt, den Blick auf die Geschicht-
lichkeit von Historiographie selbst zu lenken und
damirt das Bewusstsein dafiir zu stirken, dass auch
Geschichtsschreibung aus ihrer Zeit heraus ver-
standen werden muss.

Neben dem bereits erwihnten Quellenmaterial
haben auch Bilder eine wichtige Funktion. Um
ein hochwertiges Produkt zu publizieren, ist es
ebenfalls notwendig, das Interesse des Publikums
zu wecken. ,Die Angebote miissen attraktiv sein
und im Lebensumfeld der Nutzer anwendbar
sein.“ (Arnold, 2008, S. 499). Zusitzlich zur

Textgestaltung kann das ausgewihlte Bildmate-

gilt der Wiedergabe al- ‘
ter Landkarten, wofiir

pro  Zeit-reisen-Ausgabe

eine ganze Seite verwen-

det wird. Insbesondere

alte Pline von Wien und

Umgebung
die LeserInnen dazu, das
abgebildete  historische
Terrain in der stidtischen
Topographie der Gegenwart abzuschreiten und
so Stadtgeschichte in einer neuen Dimension zu
erfahren. Auch zu diesen, von der Redaktion be-
reitgestellten und kommentierten Plinen werden
dem proaktiv gedachten Publikum (Recherche-)
Fragen geboten, welche die Aufmerksamkeit auf
bestimmte Problemfelder lenken und zu einge-

ermuntern

verarbeitet.

henderem, kritischem Studium anregen sollen,
zumal die Unzuverlissigkeit historischer Quel-
len gerade bei Karten sehr deutlich zutage tritt.
Prinzipiell (und nicht nur in dieser Rubrik) wird
den LeserInnen aber immer wieder zu verstehen
gegeben, dass davon abweichende bzw. dariiber
hinausgehende Anmerkungen erwiinscht sind.

Eine Rubrik  trigt  den  Titel
,Fortsetzungsgeschichte(n)“. Hier werden auf

weitere

ca. einer Viertelseite historische Texte verschie-
dener Genres in Fortsetzung abgedrucke, unter
Anspielung auf die historische Gattung des Fort-
setzungsromans. Diese Texte bleiben weitgehend
unkommentiert, haben aber auch den Anspruch,
tiefergehende Auseinandersetzung mit Historie zu
ermdglichen. Zum Beispiel wurde ein historiogra-
phischer Text eines anonymen Biedermeier-Au-
tors iiber Heinrich Jasomirgott (ca. 1107-1177)
abgedruckt. Diese Auswahl zielte darauf ab, Ge-
schichte (in diesem Fall die Ara der Babenberger)
auch als Konstrukt bestimmter Epochen (im ge-
wihlten Beispiel des Biedermeiers) zu entlarven.

Auch in der Bebilderung gilt die
Maxime der Partizipation: Anre-
gungen von Leserlnnen werden,
wenn méglich, aufgenommen

und zeitweise auch Zugesandtes
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rial die Attraktivitit und
das Interesse an den Bei-
trigen verstirken. Wie
Marlene Hiller in ihrer
Analyse iiber das Magazin
Damals festhilt, kénnen
Bilder ebenso wie Texte
als Quellenmaterial die-
nen. Der hohe Recherche-
aufwand bei der Bebilde-
rung lohnt sich, wenn zeitgensssische Artefakte
den Text erginzen und bestenfalls Zusatzinfor-
mationen mitgeliefert werden (vgl. Hiller, 2009,
S. 165). Die Funktion der Bilder kann #hnlich
wie in Fachmagazinen unterschiedlich ausfallen:
Als Blickfang zielen sie eher darauf ab, ,den Le-
ser mit spektakulidren Bildmaterial zu kddern®, sie
kénnen aber auch dafiir eingesetzt werden, ,die
in Textbeitrigen enthaltenen Informationen zu
stiitzen.“ (Spiefs, 2009, S. 170)

Die Zeitreisen werden diesen Anspriichen gerecht,
indem versucht wird, das Bildmaterial méglichst
aus der Zeit der jeweiligen Geschichte auszuwih-
len und damit einen Mehrwert zu bieten. Wo dies
nicht méglich ist, finden aber auch historisierende
Darstellungen Verwendung — eine Notwenigkeit,
da ein gewisses Minimum an Bildern gebraucht
wird, um die oftmals dichten und komplexen
Texte aufzulockern. Auch in der Bebilderung gilt
die Maxime der Partizipation: Anregungen von
LeserInnen werden, wenn méglich, aufgenom-
men und zeitweise auch Zugesandtes verarbeitet.
Zudem ist eine eigene Rubrik fiir die Prisentation
visueller Elemente reserviert. Dort wird das von
LeserInnen zur Verfiigung gestellte Bildmaterial
(mitunter erginzt durch redaktionelle Inhalte) zu
graphisch aufbereiteten Bildtafeln im Format von
ca. 26 x 21cm zusammengestellt.



Eine Collage zum Thema Motorisierung setzte
sich beispielsweise aus folgenden Elementen zu-
sammen: Die Familienfotos einer Leserin, die
deren Eltern und Grofleltern bei motorisierten
Ausfliigen in den 1930er-Jahren zeigten, wurden
durch Reklame aus einer Motorzeitschrift dieser
Zeit, die von einem anderen Leser eingeschicke
worden war, erginzt. Diese Bildtafel stand im
grofleren Kontext einer Recherche-Anregung
zum Thema Autos nach 1918 (vgl. Zeitreisen,
5.7.2013, S. VIII).

Identitat und Miindigkeit

Ein derart interaktives Modell von Journalismus
ist nur durch eine intensive, leidenschaftliche
Beteiligung der LeserInnen maglich. Sie miissen
bereit sein, ihre Erkenntnisse und Meinungen
kundzutun, Einschitzungen zu wagen, aber auch
sehr personliche historische Bezugspunkte preis-
zugeben, wenn sie etwa die eigene Familienge-
schichte in den Kontext groflerer Geschichte stel-
len und damit greifbar machen. Um dazu bereit
zu sein, ist eine feste, langfristige, vertrauensvolle
Bezichung zwischen LeserInnen und Medium
bzw. Redaktion nétig. Die Einbindung der Leser-
Innen ist ein starkes Mittel, um diese Beziehung
zu fordern (vgl. Thiele, 2009, S. 192).
Wesentlich dabei ist, dass diese Einbindung Iden-
tititsbildung erméglicht. Da Identitit durch
soziale Beziige im sozialen Handeln entsteht,
konnen sich Medien durch vermehrte Interakti-
onsleistung an der Konstituierung sozialer Iden-
titit beteiligen. Partizipative Strukturen wirken
sich demnach direkt auf das Identititsgefiihl und
damit auf die Bezichungen der LeserInnen unter-
einander, aber auch zu den RedakteurInnen und
etwas abstrakter zur Zeitungsbeilage an sich aus.
Durch Medienformate kénnen daher Gruppen
und Szenen formiert werden, ,deren Mitglieder
sich in ihren Medienvorlieben und ihrem Medi-
enhandeln aufeinander beziehen, sich auf diese
Weise bestitigen” (Wegener, 2010, S. 58). Die ak-
tive Teilhabe des Publikums wirkt demnach auch
als beziehungsstiftendes Element.

Ahnlich verhilt es sich mit dem Bezug zu Lokal-
geschichte, die Identitit iiber die Verbundenheit
zu einem bestimmten Ort erzeugen kann. Aufler-
dem kann der Rekurs auf lokale Geschichte dabei
helfen, auch weit zuriickreichende Epochen fass-
bar zu machen (vgl. Thiele, 2009, S. 190). Die
Zeitreisen sind thematisch zwar weit gestreut, als
Ausgangs- und Bezugspunkt dient aber immer
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wieder die Stadt Wien. Zum einen, weil die W7e-
ner Zeitung, deren eigene Historie hiufig aufge-
griffen und eingeflochten wird, eng mit der Stadt
verbunden ist. Zum anderen ist das Gros der
LeserInnenschaft hier angesiedelt bzw. hat eine
starke emotionale Bindung zu Wien. Durch den
personlichen Bezug lassen sich LeserInnen nicht
nur cher begeistern, sondern sie kénnen auch
individuelles Wissen und Erfahrungen einbrin-
gen, die neue Facetten von Geschichte aufzeigen.
Persénliche Erinnerungen, Familiengeschichte,
aber auch die Vergangenheit von bestimmten
Orten, Gebiuden oder Institutionen erginzen hi-
storische Fakten. Folgendes Beispiel stammt aus
einem Artikel iiber den Stephansdom:

»Ing. Helmut Penz, Hohenau/March: Er (der
Wiederaufban, Anm.), erfolgte unter Dom-
baumeister Karl Holey, 1952 wurde der Lang-
hauschor fertiggestellt, 1957 die neuwe Pumme-
rin auf den Nordturm aufgezogen, und 1960
wurden die groffe neue Orgel und das neue
Geléiiur geweihz.

Tiiftler Dr. Zemann: ,Meine GrofSeltern haben
fiir diesen Neubau einen Dachziegel gespendet
(es war ihr Steffl) ... " Fiinf Schillinge kostete
ein Stiick. Auch Klaus-Peter Josef, Tulln, da-
mals ein siebenjihriger Bub, hat geholfen: ,Zwei
rotglasierte Dachziegel ... sind aus meinen Er-
sparnissen’.

(Zeitreisen, 4.5.2012, S. 1I)

Das Zusammengehdrigkeitsgefithl der Leser-
Innen wird auch durch die Verwendung be-
stimmter rhetorischer Mittel, wie z.B. die direkte
Ansprache oder den Einsatz eines spezifischen
Vokabulars, unterstiitzt. Ein Beispiel: Die Ge-
samtheit der Zeitreisen-LeserInnen wird mit dem
(typographisch hervorgehobenen) Wort ,,Gemei-
ne” bezeichnet und angesprochen. Im Impressum
heifit es dazu erklirend: ,Die Zeitreisen-Gemeine,
die ihren Namen von einer frithneuzeitlichen
Bezeichnung fiir Gemeinde herleitet, steht allen
geschichtlich Interessierten offen.” Es gibt also
keinerlei Einschrinkungen. In die ,Gemeine®
werden LeserInnen aufgenommen (und explizit
willkommen geheiflen), sobald sie sich das erste
Mal aktiv an der Recherche zu den gestellten
Fragen beteiligen, d.h. sobald ihr Name einmal
zitiert wurde. Diese aus der Anonymitit heraus-
tretenden Personen stehen stellvertretend fiir
alle LeserInnen der Zeitreisen, auch jene, die sich
nicht aktiv beteiligen. So entsteht durch das For-
mat Zeitreisen aus der gewdhnlich sehr abstrake
bleibenden LeserInnenschaft die Vorstellung ei-
ner Gemeinschaft — trotz allen Unterschieden, die
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innerhalb dieser Gruppe bestehen, vor allem was
Meinungen und Sichtweisen betrifft. In Hinblick
auf Alter, sozialen Status und Bildungsgrad der
LeserInnen existieren keine genauen Daten. Fest
steht nur, dass es sich durchwegs um geschichtsin-
teressierte Personen handelt, die eine hohe Bereit-
schaft haben, sich weiterzubilden. Aus der Kor-
respondenz mit den BeitrigerInnen entsteht der
Eindruck, es handle sich eher um iltere Personen
mit tendenziell hohem Bildungsgrad.

Die Aussicht auf Zugehorigkeit zu einer Grup-
pe mit gleichem Bezugsrahmen ist Motivati-
on, sich zu beteiligen und mit dem Gegeniiber
zu interagieren, um Teil dieser Gemeinschaft zu
werden. Gleichzeitig wird durch die Maglichkeit
der Selbstprisentation der oder die Einzelne he-
rausgefordert, Facetten zu einem Thema zu ent-
decken, die auf Anerkennung oder Widerspruch
hoffen lassen (vgl. Wegener, 2010, S. 58f). Dieses
positive Konkurrenzverhiltnis steigert die Quali-
tit der Beitrige und somit des Supplements.

Eine eigene Rubrik (,Quergelesen/Korrespon-
denz®) verkiindet Nachrichten aus dem persén-
lichen Umfeld der LeserInnen und bietet damit
Platz fiir personlichen Austausch und gegenseitige
Anteilnahme: Es werden einschligige Veranstal-
tungen oder Biicher angekiindigt, aber auch Ur-
laubsgriifle weitergegeben, Gliickwiinsche ausge-
sprochen oder Todesfille zur Kenntnis gebracht.
Der individuelle Charakter dieser Informationen
verstirkt ebenfalls das Gemeinschaftsgefiihl und
wirkt sich wiederum positiv auf die Partizipation
aus.

Nicht nur die Bindung der LeserInnen unterei-
nander, sondern auch der enge Kontakt zwischen
Redaktion und Rezipientlnnen ist mafgeblich.
Dieses Naheverhiltnis griindet wesentlich auf der
Wertschitzung, die dem Publikum entgegenge-
bracht wird — einerseits durch Wiirdigung und
Anerkennung im Medium selbst, andererseits in
personlicher Korrespondenz, die mit verhiltnis-

miflig hohem Aufwand betrieben wird.

Ein weiterer wichtiger Fakror fiir die feste Anbin-
dung im Falle der Zeitreisen ist die Beziehung der
LeserInnen zum Medium Wiener Zeitungund sei-
ner Geschichte als ilteste noch erscheinende Ta-

* Hierbei spielt eine grof8e Rolle, dass die meisten Jahrginge
bis 1939 von der Osterreichischen Nationalbibliothek online
zur Verfiigung gestellt werden, was den Zugang fiir die Leser-
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geszeitung der Welt. Sie niitzt mit den Zeirreisen
die Moglichkeit, regelmiflig und in anspruchs-
voller Weise auf ihre lange Tradition hinzuweisen.
Denn die Beilage lenkt mit jeder Ausgabe den
Blick zuriick in die Vergangenheit des eigenen
Blattes, indem Redaktion und LeserInnen quasi
gemeinsam in alten Ausgaben der Zeitung blit-
tern: Faksimilierte Zeitungsausschnitte, die kom-
mentiert und kontextualisiert werden, sind ein
fixes Element der Zeitreisen. So lernen die Lese-
rInnen den Wert der Zeitung auch als historische
Quelle zu schitzen und recherchieren mitunter
sogar eigenstindig im Archiv der Wiener Zeitung.?

Das enge Verhiltnis zwischen Leserlnnen und
Medienerzeugnis soll jedoch nicht zu einer rein
dkonomisch orientierten Ausrichtung an Publi-
kumswiinschen fiihren. Vielmehr ist die Einhal-
tung hoher Standards mafigeblich (vgl. Arnold,
2008, S. 499). Die von den Beitrigerlnnen zur
Verfiigung gestellten Inhalte werden systematisch
und mit hohem Rechercheaufwand iiberpriift
und redigiert. Der dadurch eingehaltene Stan-
dard und das Wissen der LeserInnen um Kontrol-
le durch die Redaktion steigern wiederum seitens
der LeserInnen das Qualititsbewusstsein und die
Bereitschaft zu einem hohen Standard beizutra-
gen.

Im Redaktionsprozess ist ein wesentlicher Unter-
schied etwa zu unbegleiteter Foren-Kommunika-
tion im Internet zu sechen. Weil Internetoffent-
lichkeit, anders als diskursive Offentlichkeit, zu
groflen Teilen auf dezentraler Laienkommunika-
tion basiert,

Jfeblen im virtuellen Raum die funktionalen
Aquivalente fiir die Offentlichkeitsstrukturen,
die die dezentralisierten Botschaften wieder
auffangen, selegieren und in redigierter Form
synthetisieren.

(Habermas, 2008, S. 162)

In der uniibersichtlichen Gesamtheit der Kanile
findet sich beim Austausch iiber diverse Inhalte ein
breites Spektrum von Diskussions(un)kulturen:
,Leider eben auch zu rassistischen, sexistischen,
gewaltverherrlichenden und menschenverachten-
den Themen“ (Miinker, 2009, S.73). Dennoch
kann die Aktivitit der Internetsffentlichkeit von

Innen immens erleichtert. (Quelle: http://anno.onb.ac.at/cgi-
content/anno?aid=wrz, Zugriff am 01.08.2013)



professioneller Kommunikation aufgegriffen und
eingebunden werden. Inklusion und Partizipation
werden zu einem demokratietheoretischen Aspekt
(vgl. Welker, 2013, S. 10f). Die Erméglichung
von Partizipation wird so als ,integraler Bestand-
teil professioneller journalistischer Bemiihungen®
gedacht, wodurch BiirgerInnen einen verbesserten
Zugang zur Offentlichkeit erhalten. Demokratie
wird dabei nicht nur durch Partizipation an tages-
aktueller Politik fokussiert, Beteiligung kann viel-
mehr auch in anderen Kontexten bedeutend sein.
Das Argument wird durch die Annahme gestiitzt,
dass durch das gezeigte Engagement ein demokra-
tischer Partizipationsanspruch eingelést wird (vgl.
Eilders, 2011, S.161).

Die Zeitreisen muten ihren LeserInnen, wie oben
erwihnt, bewusst auch schwierig zu lesende Texte
zu — neben anderen, leichter fassbaren oder unter-
haltenden Elementen. Dies ist einerseits moglich,
weil bei den LeserInnen Interesse fiir das Thema
vorausgesetzt werden kann, und andererseits,
weil ein Teil von ihnen zu den einzelnen Themen
schon recherchiert hat, bevor diese in der Beila-
ge erscheinen. Sie bringen also schon spezifisches
Vorwissen mit, gepaart mit der Neugierde da-
rauf, was andere zum selben Thema ins Treffen
gefiihrt haben. Was die Zeitreisen auch von den
geschichtlichen Rubriken anderer Medien unter-
scheidet, ist die Tatsache, dass sie sich explizit an
ein geschichtlich interessiertes Zielpublikum rich-
ten. Nicht zuletzt weil die Wiener Zeitung wirt-
schaftlich unabhingig agieren kann, ist es nicht
notwendig, massentaugliche Themen zu finden.
Vielmehr wird sogar besonderer Wert auf rand-

stindige Aspekte der Geschichten gelegt.

Obwohl in der wissenschaftlichen Betrachtung
oft nur knapp behandelt, ist das Vertrauen in die
Miindigkeit des Publikums wesentlich (vgl. Pott-
ker, 2010, S. 115). Sie ist einerseits ein Kontroll-
faktor fiir den Journalismus, denn in der Miindig-
keit liegt die Kritikfihigkeit der LeserInnen, die
in journalistische Produkte riickfliefen kann. Im
offenen Umgang mit Kritik durch die Redaktion
wird das Bewusstsein des Publikums sensibilisiert
und kritisches Lesen gefordert — was wiederum
die Miindigkeit steigert.

Durch die umfassende Einbindung eines in sei-
ner Miindigkeit ernstgenommenen Publikums
wird dieses in seiner beobachtenden Funktion
motiviert. Im Impressum, aber auch regelmi-
Big in den einzelnen Beitrigen, wird um Anre-
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gungen, Kritik, Wiinsche und Hinweise dezidiert
gebeten. Fehlerhafte Angaben, unausgewogene
Darstellungsweise oder zweifelhafte Interpreta-
tion geschichtlicher Ereignisse, Personlichkeiten
etc. werden von der an den Diskurs mit dem
Medium gewdhnten LeserInnenschaft mitgeteilt
und in einer der nichsten Ausgaben (sofern es
der Platz erlaubt) gedruckt. So kann eine linger-
fristige kritische Auseinandersetzung mit einem
Thema stattfinden. Dies geschieht nicht linear,
sondern auf mehreren, einander bedingenden
und verstirkenden Ebenen: In der Lektiire eines
durch die Redaktion bereitgestellten Inhaltes, in
der anschlieflenden Recherche; in der kritischen
Lektiire der gedruckten LeserInnen-Beitrige (auf
Grundlage der eigenen, durch die Recherche ge-
stirkten Kompetenz), in der (Selbst-)Reflexion
der Ergebnisse u.d. Bei diesem komplexen Lern-
prozess, der Leserlnnen wie Redaktion gleicher-
maflen umfasst, tibernimmt die Redaktion keine
belehrende Rolle, sondern interagiert auf Augen-
hohe mit dem Publikum.

Schluss

Der Medienwandel wird insbesondere dann von
Printformaten als Bedrohung empfunden, wenn
sie sich in der Schnelligkeit mit Onlineformaten
messen wollen. Diesem Wettkampf wurde inso-
fern schon Rechnung getragen, als mehr Zeit in
Texte investiert wird.

»Wo gedruckte Zeitungen hinsichtlich Aktuali-
tit ohnehin nicht mit elektronischen und digi-
talen Medien konkurrieven konnen und besten-
Jalls einmal am Tag erscheinen, ist die Distanz
zwischen Ereignis und Rezeption wieder grifSer
geworden.

(Pottker, 2010, S. 119)

Offenbar wichst angesichts der Menge von leicht
verfiigbarer Information das Bediirfnis nach Hin-
tergrundwissen, nach Kontextualisierung und
Einordnung in aktuelle und vergangene Gescheh-
nisse. Auf diese Entwicklung wird bereits reagiert,
sowohl im Nachrichtenjournalismus als auch im
Geschichtsjournalismus. Doch Modelle mit pro-
aktiver Einbindung der LeserInnen, wie es die
Zeitreisen praktizieren, sind nach wie vor rar.

Printmedien konnten dem technologisch be-
dingten Wandel begegnen, indem sie sich in-
nerhalb ihrer Méglichkeiten und vor dem Hin-
tergrund des gesellschaftlichen Bedarfs einerseits
auf bewihrte Qualititen besinnen, ohne an
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iiberholten Strukturen festzuhalten. Andererseits
miissen sie aber auch Experimente wagen, um
auszutesten, welche Formen sich zur Herstellung
von Offentlichkeit eignen, denn:

im Marktmodell mégliche Maf§ hinaus durch 6f-
fentliche Einflussnahme unterstiitzt wird“ (Rau,
2007, S. 41). Was im Rundfunk durch o6ffent-
lich-rechtliche Aufgaben und Verpflichtungen

gewihrleistet werden sollte, kann im Print nur
durch das Selbstverstindnis der Publikation als
meritorisches Gut erfiillt werden, das sich nicht

Je mehr eine Gesellschaft sich der existentiellen
Bedeutung des Offentlichkeitsprinzips bewusst
ist, desto mehr wird journalistische Professiona-
litiit akzeptiert, gefordert und belohnt.
(Pottker, 2010, S. 115)

auf kommerzielle Interessen einlassen muss und
deshalb Experimente riskieren kann. So kénnen
sich fiir Medien neue Perspektiven erdffnen, wie
sie ihre demokratische Aufgabe wahrnehmen und
gestalten konnen. Die Wiener Zeitung konnte mit
dem partizipativen Projeke Zeitreisen ein Beispiel

Weil bezweifelt werden muss, ,dass der Markt
von sich aus fiir ausreichende publizistische Qua-
litdt sorgen kann“ (Arnold, 2008, S. 500), wird
das Verstindnis von Medien als meritorisches
Gut notwendig, wodurch ,ihr Konsum iiber das

dafiir setzen, dass ein solches Experiment gelingen
kann.
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Offentlichkeit und Sammlung
Uber archivgestitzte ErschlieBungsarbeit historischer Filmquellen

Thomas Ballhausen
Studienzentrum, Filmarchiv Austria, Wien

Abstract

Im Rahmen der vorliegenden Ausfiihrungen wird, aufbauend auf einschligigen Vorarbeiten
(vgl. Ballhausen & Krenn 2003; Maragh-Ablinger & Ballhausen 2007; Ballhausen 2012),
das European Film Gateway (EFG) als Projekt bzw. Portal unter Beriicksichtung zweier Ge-
sichtspunkte reflektiert: Einerseits iiber die damit verbundenen archivtheoretischen Uber-
legungen, andererseits iiber die spezifischen vorselektierten Bestinde des in Wien beheima-
teten Filmarchiv Austria, die in das urspriingliche EFG und das bereits laufende Folgeprojekt
EFG1914 eingegangen sind bzw. eingehen werden. Dabei werden die Austria Wochenschau,
die auch innerhalb der Tradition der europiischen nrewsreels einen Sonderstatus einnimmt,
und die osterreichischen Kriegswochenschauen und Spezialfilme des Ersten Weltkriegs als
Exempel fiir nun erstmals online verfiigbares Quellenmaterial hervorgehoben. Wesentlich
dabei ist die Kontextualisierung der erschlossenen Bestinde, die der filmischen Nachrich-
tenberichterstattung zuzurechnen sind, im Rahmen des titelspendenden Spannungsverh:lt-
nisses Offentlichkeit und Sammlung, das fiir die beiden Pole archivarischer Verantwortung
und Verpflichtung steht. Erginzend wird auf Aspekte der Digital Humanities verwiesen, die
fiir alle Archive, deren Rolle innerhalb der sich verindernden Konditionen wissenschaft-
lichen Arbeitens und Kooperierens im Dienste der Offentlichkeit nicht auf das Moment
der Forschungserméglichung limitiert werden darf, als Option fiir eine breitenwirksame
Erschlieffungs- und Vermittlungsarbeit begriffen werden miissen.

Twenty-nine different attributes
Only seven that you like (uh oh)
Twenty ways to see the world (oh-ho)
Twenty ways to start a fight (oh-ho)
The Strokes: You Only Live Once

You Only Live Twice or so it seems

One life for yourself and one for your dreams
You drift through the years and life seems tame
17l one dream appears and love is its name
Nancy Sinatra: You Only Live Twice

Theoretische Rahmungen ten vorsitzlich schwer zu machen. Die produk-

tive Arbeitsschizophrenie, die sich aus der Unter-

Da Archive hiufig — m.E. nach vie/ zu hiufig —
rein aus dem limitierten Selbstverstindnis der
Forschungserméglichung diskutiert werden, soll
hier nun ein anderer Weg vorgeschlagen werden.
Aufbauend auf prinzipiellen Uberlegungen zum
Archiv wird deshalb die notwendige Aktivset-
zung, das Denken des Archivs als zechné betont:
In der richtigen Verpflichtung gegeniiber den Be-
stinden als auch der Offentlichkeit hat es sich das
Archiv in der Erfiillung seiner vielfiltigen Pflich-
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stiitzung seridser Arbeiten in der Gegenwart und
dem langfristigen, generationeniibergreifenden
Erhalt des jeweiligen Erbes ergibt, prigt die T4tig-
keiten der Archive und die Notwendigkeit einer
hochsensiblen ethischen Haltung. Insbesondere
in Zeiten technischer Neu- und Weiterentwick-
lungen — denen man sich als Archiv keineswegs
verschlieffen darf, die aber auf jeden Fall einer
konstruktiv-kritischen Priifung bediirfen — gilt
es, sich die historischen Realititen, die Heraus-



forderungen und Optionen mit besonderem
Nachdruck zu vergegenwirtigen. Die aktive Off-
nung des Archivs zugunsten der Offentlichkeit
bedeutet dabei aber keineswegs eine Abschaffung
der Expertinnen und Experten oder gar ein Ver-
schwinden des Archivs als spezialisierte Form in-
tellektueller Logistik. Insbesondere in Zeiten der
fortschreitenden Digitalisierung muss das Thema
der Langzeitarchivierung ebenso von Bedeutung
sein wie das deutliche Angehen gegen das Limi-
tieren des Archivs auf eine Rolle des reinen Zutri-
gers wissenschaftlicher Fachdisziplinen.

Die Vermittlungsarbeit des Archivs muss daher
nicht nur die inhaltliche bzw. medienspezifische
Sensibilisierung im Rahmen der jeweiligen Ver-
mittlungsagenden beriicksichtigen, sondern sich
zusitzlich gegen Unterminierung, Vereinnah-
mung und die Irrtiimer neopositivistischer Quel-
lenmanie stemmen. Die titelspendenden Begriffe
Offentlichkeit und Sammlung bezeichnen dabei
die als produktiv anzusetzenden Pole eines Span-

mé&z 2/2013

Konvertierung von Filmsammlungen in digitale
Formate, deren entsprechende Anreicherung mit
fiir die Interoperabilitit notwendigen Beschrei-
bungsdaten, der Aufbau von digital libraries (vgl.
Witten, Bainbridge & Nichols, 2010) und die
moglichst offene Zurverfiigungstellung ist nicht
nur ein Reagieren auf eine technologisch ver-
dnderte Offentlichkeit, die soziale Netzwerke,
das Medienbiindel Internet und die Vorziige
von Mobilitit fiir sich entdeckt hat — und sich
nicht zuletzt auch entsprechend artikuliert (vgl.
Rainie & Wellmann, 2012; Lanier, 2013). Viel-
mehr 16sen Archive in der proaktiven Auseinan-
dersetzung mit ihren zwangsweise heterogenen
Bestinden ihre Rolle als Akteure innerhalb der
sich verindernden Wissenschaftslandschaft ein:
Innerhalb des wissenschaftlichen Betriebs treten
Archive beispielsweise mit der Durchfithrung von
Projekten, der Zurverfiigungstellung von Mate-
rialien oder der Entwicklung von Standards her-
vor; hinsichtlich einer breiteren, nicht-fachlichen
Offentlichkeit, haben sich die Archive im Bereich

nungsverhiltnisses  der ‘ der  Vermittlungsarbeit
Verantwortung und der  |nsbesondere in Zeiten der und, soweit bereits Ent-
tagtiglichen  archivspe- . TR T wicklungen  vorliegen,
zifischen  Herausforde- fortschreitenden Dlglta“SIerung der User-Bindung — hin

rung. Dieses dichotome
System gilt es in einem
Verstindnis des Archivs
als intellektuelle Logistik
auch zu erhalten — die
Bestinde an sich schlicht
als noch nicht realisierte
Offentlichkeit
tieren zu wollen ist eine
Limitierung, die weder
der Offentlichkeit, der man verpflichtet ist, ge-
recht wird, noch der zu erhaltenden Sammlungs-
bestinde selbst. Eine solche Verwischung kime
einer klaren Miffachtung der notwendigen, ma-
terialspezifischen Erhaltungsbedingungen der Be-

interpre-

stinde gleich und somit einem volligen Versagen
in ethischer, konservatorischer und nicht zuletzt
auch politischer Hinsicht.

Vielmehr gilt es, sich fiir die Position eines er-
weitert zu denkenden Archivs stark zu machen,
in dem sich die Begriffe von Sammlung und Of-
fentlichkeit positiv verbinden lassen und in letzter
Konsequenz diese Form von dualer Verpflichtung
fiir die institutionelle Selbstreflexion und alle
angestrebten Vermittlungsagenden und der be-
reits oben erwihnten technischen Neuerungen
mitgedacht werden kann — und auch wird. Die

muss das Thema der Langzeit-
archivierung ebenso von Be-
deutung sein wie das deutliche
Angehen gegen das Limitieren
des Archivs auf eine Rolle des
reinen Zutragers wissenschaft-
licher Fachdisziplinen.
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bis zur Verinderung ku-
ratorischer Praxen oder
der Beschlagwortung von
Spezialbestinden  (vgl.
Robu, 2009; Macdonald
& Basu, 2007; Graham
& Cook, 2010) — einbrin-
gen konnen. Die dabei
als zentral gesetzten Di-
gitalisate sind aber nicht
Ausdruck einer befriedigenden Langzeitarchi-
vierung. Hinsichtlich des Mediums Film kann
dahingehend noch von keiner umfassend zufrie-
denstellenden Variante ausgegangen werden, da
die generationeniibergreifende Perspektive der
Bestandserhaltung nicht zuletzt nach einem Be-
standstriger verlangt, der die jeweils bewahrende
Instutition nicht in eine zeit- und kostenintensive
Verkettung unabsehbarer Kovertierungen zwingt
(vgl. Smith, 2004, S. 578-581). Serise Progno-
sen erlauben hier zwar die Einschitzung einer
technischen Losbarkeit innerhalb des kommen-
den Jahrzehnts, was aber die Faktoren der Obszo-
leszenz, der Standards oder Finanzierungsmodelle
betrifft, muss eine digitale Langzeitarchvierung
bislang als uneingeldst eingestuft werden. Im
Sinne von Bestinden und Offentlichkeit kann
die derzeitige (und wohl auch dauerhafteste)
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Strategie deshalb nur ein Methodenmix aus der
Erhaltung konventioneller Filmbestinde fiir die
langfristige Erhaltung und der Erstellung von
Digitalisaten fiir die kurz- und mittelfristige Auf-
gabenbewiltigung sein. Film, so wird bei einer re-
trospektiven Betrachtung deutlich, ist als einmal
etablierte Medienform also nicht einem vélligen
Verschwinden ausgesetzt, sondern erfihrt, wie es
wohl in einer noch zu fithrenden Diskussion als
generelles Prinzip beschreibbar gemacht werden
miisste, eine Resemantisierung. Diese Bedeu-
tungsverschiebung ist Teil eines zutiefst evoluti-
oniren Prozesses, dem die Archive, die als kom-
plexe adaptive Systeme beschreibbar und fassbar
werden (vgl. Luenberger, 1979, S. 1-13; Cilliers
1998, S. 11ff,; Thelen & Smith, 2006), im Sinne
von noch weiter zu erforschenden und im Detail
zu beschreibenden morphogeneteischen als auch
morphostatischen dynamischen Effekten dauer-
haft ausgesetzt sind.

Historisch-institutionelle
Bedingtheit

Schon in der Friihzeit des Films machten sich
die Verantwortlichen und Produzenten Gedan-
ken, wie das sensible Material dauerhaft bewahrrt,
sinnvoll archiviert und auch wieder zuginglich
gemacht werden kénnte: Der Wunsch nach der
addquaten Sicherung, Lagerung und weiteren
Bearbeitung des Materials — der Kernaufgaben
eines jeden Archivs — ist bereits fiir das spite 19.
Jahrhundert dokumentiert. Bis zum Ende der
zwanziger Jahre des Folgejahrhunderts kommt
es weltweit zur Einrichtung von Abteilungen fiir
audio-visuelle Medien innerhalb bestehender,
etablierter Institutionen und auch zur Griindung
neuer, meist staatlicher Stellen mit Arbeitsschwer-
punkt auf dem Medium Film. In den dreiffiger
Jahren 6ffnen in fast allen klassischen filmprodu-
zierenden Lindern Filmarchive ihre Pforten, die
zugleich die ersten Mitglieder des auch heute noch
bestehenden Dachverbandes der Filmarchive (/-
ternational Federation Of Film Archives, FIAF)
darstellen. Das Filmarchiv Austria wurde, damals
noch unter dem Namen Osterreichisches Film-
archiv, in seinem Griindungsjahr 1955 Mitglied
der FIAE in der es damals wie heute aufgrund
seiner Aktivititen und Bestinde eine wichtige
Position einnimmt. Gemifd der Materiallage und
der unterschiedlichsten Teilsammlungen, die den
Grundstock des inzwischen um ein Vielfaches an-
gewachsenen Filmbestand des Filmarchivs ausma-
chen, konzentrierte man sich in den ersten Jahren
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auf grundsitzliche Basisarbeiten — Aufgabenbe-
reiche, die auch heute noch wahrgenommen wer-
den: Der schon erwihnte Kreislauf aus Sammeln,
Bewahren und Zuginglichmachen bestimmt die
filmwissenschaftliche Arbeit des Hauses, die um
wesentliche Titigkeiten ausgebaut wurden. Insbe-
sondere in der Vermittlung, Lehre und Forschung
hat sich das Filmarchiv seit 1997 neu positioniert
und sich dabei — stets seine Kernagenden wah-
rend — im Dienste des Films und der interessier-
ten Offentlichkeit eingebracht.

Mit der Einrichtung eines Studienzentrums als
aktive Schnittstelle und mit weitreichenden Ko-
operationen definiert das Filmarchiv zusammen
mit seinen Partnern neue Mdglichkeiten akade-
mischer Zusammenarbeit und férdert damit nicht
nur die (inter)nationale Forschung, sondern auch
den wissenschaftlichen Nachwuchs und Arbeiten
im Bereich der Digital Humanities (vgl. Burdick,
Lunenfeld, Drucker, Presner & Schnapp, 2012,
S. 122f,, 126f.). Nur auf diesem Weg — also unter
der als unverzichtbar einzustufenden Wahrung
der wissenschaftlichen Arbeit als zentraler Faktor
seridser archivarischer Arbeit im Dienste von Of-
fentlichkeit und Sammlung — kann gleicherma-
Ben der Verpflichtung zur Offentlichmachung
und der dauerhaften Sensibilisierung fiir Film als
wertvolles, eigenstindiges und eigengesetzliches
Quellenmaterial nachgekommen werden. Grund-
lage dieser Idee einer permanenten und steten
Verlebendigung des Archivguts im Sinne der Be-
nutzer und des zu bewahrenden Materials ist eine
Balance aus Bewahren und Verfiigbarmachen der
umfassenden Bestinde, in denen Spielfilme eben-
so eine fixe Grofle sind, wie Amateuraufnahmen,
dokumentarische Arbeiten oder eben auch die
fiir diesen Text im Mittelpunke stehenden Wo-
chenschauen. Es muss in diesem Zusammenhang
darauf hingewiesen werden, dass trotz massiver,
politsch-6ffentlicher Mafinahmen, nationaler Ge-
setzgebungen und internationaler Vereinbarungen
(vgl. Bohn, 2013, S. 189ff.) immer noch fiir Film
als Quelle und Medium Sensibilisierungs- und
Aufklirungsarbeit geleistet werden muss. Bedingt
ist dies nicht zuletzt durch die Langlebigkeit von
zwischenzeitlich als zumindest teilweise iiberholt
zu betrachteten Theoriemodellen, die in ihrem
linkischen Zugriff auf Medium und Publikum
beides gleichermaflen disqualifizieren und sich
fiir massenmediale Manifestationen ausschlief3-
lich als potentielle Objekte abstrafender Kritik
interessieren. Neuere Ansitze, die einen produk-
tiveren Zugriff ermoglichen ohne in unkritische



Affirmation zu verfallen, bieten als Alternative
etwa Uberlegungen zu Typisierungsleistungen
filmischer Angebote, die, so die These, zu einer
Normalisierung von Kontingenzerfahrungen in-
nerhalb der modernen Gesellschaft beitragen (vgl.
Rustemeyer 2013).

EFG - Vom Projekt zum Portal

Fiir eine usergerechte, zeitgemifle Erleichterung
im Materialzugriff, die auch grenziiberschreitend
funktioniert, bietet das Medienbiindel Internet
hervorragende Voraussetzungen. Nachdem sich
europiische Filmarchive seit Jahren verstirkt der
Digitalisierung sowie Verbreitung ihrer Filmbe-
stinde via Internet zuwandten, war es sinnvoll,
diese Aktivititen im Sinne der Benutzerfreund-
lichkeit zu biindeln. Zentral fiir die Bewiltigung
dieser Aufgabe ist das Portal European Film Gate-
way, EFG, dessen Entwicklung mit EU-Mitteln
des eContentplus-Programms der Europiischen
Kommission unterstiitzt wurde. Im Zentrum die-
ses 2008 begonnenen Forschungs- und Entwick-
lungsprojekts stand eben die Entwicklung eines
Portals, das den praktisch barrierefreien Zugang
zum facettenreichen europiischen Filmerbe — vom
Bewegtbild bis zum Zensurdokument — ermagli-
cht. Die unerlissliche Balance zwischen Verleben-
digung der Bestinde und konservatorisch ein-
wandfreier Bewahrung des Materials kann dabei
bestméglich gewahrt bleiben. Das European Film
Gateway als zentraler Ausgangspunke ermdglicht
die individuelle (Neu)erschliefSung der einzigar-
tigen Bestidnde europiischer Filmarchive und ist
in das strukeurell tibergeordnete Portal Europeana
eingebunden. Ein positiver Aspekt einer solchen
archivgetriebenen Erschliefungs- und Veréffent-
lichungsarbeit im Rahmen eines internationalen
Research&Development-Projekts ist zudem, dass
die aufbereiteten und zuginglich gemachten Di-
gitalisate und objektbeschreibendenden Daten
nicht einfach nur worst-case-Testfall fiir eine zu
entwickelnde (Distributions-) Technologie dar-
stellen, sondern tatsichlich der Kern des Projekts
bzw. des implementierten Portals sind.

Das European Film Gateway ist ein Portal, das
schnellen und einfachen Zugriff auf hunderttau-
sende filmhistorische Dokumente bietet, die in 16
europiischen Filmarchiven und Kinematheken
verwahrt werden. Hierzu gehéren Stand- und
Setfotos, Filmplakate, Produktionsunterlagen,
Kostiimentwiirfe, Programmbhefte, Zeitschriften,
Zensurkarten, seltene Spiel- und Dokumentar-
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filme, Wochenschauen und weiteres Material aus
15 unterschiedlichen Lindern. Wissenschaftlern
und Filmfans bietet EFG Einblick in die euro-
pdische Filmproduktion von den Anfangstagen
bis heute. Nutzer des Portals kénnen nach Per-
sonen, aber auch nach Filmtiteln oder Schlagwor-
ten suchen. Sie erhalten eine Ubersicht iiber die
in den unterschiedlichen Archiven vorliegenden
Materialien, die direkt im Portal angeschaut wer-
den koénnen. Das Portal bietet immer den Link
zur Internetseite des jeweiligen Archivs und wirke
damit als eine Suchmaschine iiber Bestinde der
beteiligten Filmarchive. Das European Film Gate-
way ist ein Baustein von Europeana, der von der
EU-Kommission ins Leben gerufenen Plattform
fiir das kulturelle Erbe Europas. EFG sammelt die
Erschliefungs- und Zugangsinformationen, ge-
mill dem Metadata Standard for Cinematographic
Works und seinen Ausformungen EN 15744/EN
15907 normierte, deskriptive Metadaten, und
stellt sie der europiischen digitalen Bibliothek
Europeana in strukturierter, aufbereiteter und
semantisch interoperabler Form zur Verfiigung.
Damit werden die Sammlungen der europiischen
Filmarchive mit Bestinden der Bibliotheken, Ar-
chive und Museen Europas vernetzt und in einen
gesamt-kulturellen Kontext gestellt. Europeana
bietet derzeit Zugang zu mehr als 18 Millionen
digitalen Objekten.

Die osterreichischen Bestande
im EFG: Das Beispiel der Austria
Wochenschau

Das Filmarchiv Austria, das im Rahmen des er-
sten EFG-Projekes auch als Work Package-Leader
fungierte, hat fiir dieses wichtige Portal ausge-
wihlte Bestinde zur Verfiigung gestellt, die die
Heterogenitit und den Wert der Archivsamm-
lung reflektieren. Neben Zensurdokumenten
und dem vollstindigen Bestand der Zeitschrift
Paimanns Filmlisten, die nicht zuletzt durch ihr
fast durchgingiges Erscheinen von 1916-1965
vom besonderer filmhistorischer Relevanz sind,
hat das Filmarchiv in seiner Auswahl insbesonde-
re auf Filmmaterialien gesetzt. Dies war nicht nur
durch eine giinstige Rechtslage méglich, sondern
auch durch die besondere Notwendigkeit der ent-
sprechenden Zurverfiigungstellung gegeben. Das
EFG, das wie bereits erwihnt iiber das iibergeord-
nete Europeana-Portal durchsuchbar ist, nimmt
in der Reaktion auf den Publikumswunsch nach
mehr AV-Quellen in der Familie der Europeana-
Projekte eine dahingehende Schliisselposition ein,
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die auch durch die erstmalige grenziiberschrei-
tende Verbindung entsprechend umfassender
nationaler Sammlungen zu erkliren ist. Ein 6s-
terreichisches Sammlungsbeispiel, das in vollem
Umfang iiber EFG und Europeana abfragbar ist
und zuvor online noch nie verfiigbar war, soll hier
der Anschaulichkeit halber kurz beschrieben wer-
den: die Austria Wochenschau.

Die Austria Wochenschau existierte von 1949
bis 1982 und ist damit eine der bedeutends-
ten Nachrichtenschauen, die jemals in den eu-
ropdischen Kinos gelaufen ist. Doch nicht nur
ihr umfassender Berichtszeitraum macht sie zu
einem einzigartigen zeitgeschichtlichen Doku-
ment der 6sterreichischen Historie: Keine andere
filmische Quelle ist wie sie gleichermaflen jour-

schliefSlich im Programm der Wochenschauen auf;
nicht zuletzt die in den jeweiligen nationalen Fil-
marchiven erhaltenen Belege lassen diesen Schluss
zu (vgl. Smither & Klaue, 1996). All diese Einzel-
beitrige sind Vorformen des Non-Fiction-Films,
die auch in Osterreich ihren Niederschlag fan-
den. Bis etwa 1910 kann man auch hierzulande
von kompakten, auf ein Thema zugeschnittenen
Kurzbeitrigen ausgehen, die als filmisches Ange-
bot fiir sich alleine standen. Eine Reihung mehre-
rer Beitrige miindete schlieflich in die klassische
Form der Wochenschau des Ersten Weltkriegs,
wobei der Konflikt die Form, den Inhalt und
auch die Bezeichnung prigte: Eine Reihe kurzer
Beitridge, deren politisch-militirische Uberfor-
mung kriegsbedingt sehr deutlich spiirbar ist, er-
setzt die einteilige Aktualitit in diesem Bereich.

nalistisch geprigter Aus-
druck und historischer
Beleg  gesellschaftlicher
Entwicklungen in der 2.
Republik. Nicht nur —
aber auch — in den zeit-

und kontextgebundenen
der
Beitrige, die von ihrem
historischen Entstechungszeitraum wohl nicht

Kommentartexten

vollig abzul8sen sind, spiegelt sich das Potential
der Wochenschauen. Diesem, auch kritisch zu
betrachtenden Potential bzw. Aufgabenfeld der
Wochenschauen, kann das Archiv als méoglicher
Leseraster beigestellt werden. An dem Punkt der
nochmaligen Durchsicht, der gewinnbringenden
Recherche verbinden sich sozusagen erstes und
zweites Leben der Quelle. In der Verkoppelung
bespiegeln sich Material und Perspektive, reflek-
tieren ihre Moglichkeiten, Vorziige und Heraus-
forderungen — die wiederum neue Ansitze und
Auseinandersetzungen zeitigen koénnen.

Der Wunsch des Publikums nach Teilhabe an Er-
eignissen des 6ffentlichen Lebens fiihrte schon in
der Friihzeit des Films zur sogenannten Aktuali-
tit. Dabei waren diese kurzen Berichte, die sehr
unterschiedliche Bereiche beriihrten, keineswegs
Nachrichten im heutigen Sinn. Schon der Be-
griff der Aktualitiit ist mehrdeutig zu verstehen:
Verstand man unter dem franzosischen actualité
zunichst einen Film, der von groflerem 6ffentli-
chen Interesse war, wurde der Begriff erst nach
und nach zu einem Synonym fiir Nachrichtenfilm.
Damit waren Filmbeitrige gemeint, in denen
wichtige Ereignisse dokumentiert oder nachge-
stellt wurden. Als Einzelbeitrag geht die actualizé

Der Wunsch des Publikums nach
Teilhabe an Ereignissen des 6f-
fentlichen Lebens flhrte schon
in der Frihzeit des Films zur
sogenannten Aktualitat.
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Nicht zufillig orientierte
man sich bei der ver-
suchten und tatsichlichen
politischen  Instrumen-
talisierung des Mediums
Film dabei gleichermafen
am Wunsch nach Unter-
haltung bzw. Information
und der Schaulust des Pu-
blikums — Konditionen, die auch die folgenden
osterreichischen Wochenschauen nachhaltig pri-
gen sollte.

In den ersten Nachkriegsjahren dominierten die
vier Besatzungsmichte die Wochenschaubericht-
erstattung in den §sterreichischen Kinos. Die
Amerikaner stellten fiir Deutschland mit einem
Osterreichfenster die Welt im Film her; MPEA
(Motion Picture Export Association) war das ame-
rikanisch-britische Gemeinschaftsproduke, das es
als Fox Tinende Wochenschau noch bis 1978 gab.
Die Franzosen adaptierten fiir ihren Sektor Les
Actualités Frangaises in deutscher Synchronfas-
sung und die Russen produzierten in den Wien-
Film-Studios am Rosenhiigel die zweiwdchentlich
erscheindende Wochenschau Wir sind dabei (vgl.
Moser, 2005). In einem Grundsatzvertrag vom
Juni 1949 wurde zwischen der Bundesregierung
und den Besatzungsmichten die Schaffung einer
eigenstindigen sterreichischen  Wochenschau
vereinbart. Das Interesse des Eigentiimers, der
Republik Osterreich, lag in der Vermittlung os-
terreichbezogener Bilder, welche die positiven
Anstrengungen des kleinen Landes auf nationaler
und internationaler Ebene hervorzuheben hatten
und zur Herausbildung einer nationalen Identitit
dienen sollten. Von besonderer Bedeutung waren



dabei Berichte iiber Leistungen im wirtschaftli-
chen, kulturellen und sportlichen Bereich. Die
Austria Wochenschau befand sich zu 52% im Besitz
der Republik, je 24% hielten die sozialdemokra-
tisch bestimmte KIBA (Kinobetriebs Ges.m.b.H.)
und die christlich-sozial dominierte Sascha Film.
Die auch politisch relevante Zusammensetzung
der Geschiftsfiihrung bestimmte {iber Jahrzehnte
die inhaltliche Gestaltung der Wochenschau,
und ihr Programmbeirat kann durchaus als eine
Vorform des spiteren ORF-Kuratoriums gese-
hen werden. Misst man heute die Politikprisenz
in Sekunden, so wurde damals in Bildern und
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audiovisuellen Zeitgeschichte Osterreichs. Die
Berichterstattung ist von Lokalpatriotismus, einer
mitunter verklirten Osterreich-Darstellung und
einer deutlichen Orientung an westlicher Kultur
und Gesellschaftsformen geprigt.

Mit der Verbreitung des Fernsehens und dem
damit einhergehenden Kinosterben verschoben
sich die Wertigkeiten in der Kinowochenschau.
Es wurde irrelevant, tagesaktuelle Geschehnisse
als Wochenschaubeitrag zu publizieren, da die
zeitaufwendige Filmproduktion mit der elek-
tronischen Vermittlung der Fernsehnachrichten

Metern  gerechnet.  Bis |
zur Unterzeichnung des
Staatsvertrages war die
Einflussnahme der Besat-
zungsmichte deutlich zu
spiiren: So machte etwa
die russische Verwaltung
von ihrem Zensurrecht
recht hiufig Gebrauch.
Auch in den von der Aus-
tria - Wochenschau selbst
produzierten Bildern fehl-
ten politische Stellung-
nahmen fast ginzlich,
die Rolle Osterreichs in
der Zeit des National-
sozialismus wurde sehr
selektiv  dargestellt. Auf
der Grundlage der erhaltenen Aktenmaterialien,
internen Produktionsnotizen und gedruckten
Schlagwortkataloge (vgl. OGFKM, 1963; OGE-
KM, 1975; OGFKM, 1982) lassen sich folgende
Aussagen machen: Die Austria Wochenschau war
ein Unternehmen, das aufgrund seiner formalen
Gestaltungskriterien und Erscheinungsweise Zeit
in Wocheneinheiten mafl. Programmgestaltung,
Dreharbeiten, Schnitt, Vertonung, Mischung,
Massenkopierung und Vertrieb — alle Stufen ei-
ner Filmproduktion waren in jeweils nur fiinf Ar-
beitstagen zu bewerkstelligen. Das fertige Produkt
hatte eine Durchschnittslinge von 8 bis 10 Mi-
nuten. Zwischen 1954 und 1971 wurde simultan
sogar eine zweite Wochenschau, das Weltjournal,
produziert. Der wichentliche Output betrug so-
mit ca. 16 Minuten Film. Insgesamt fand dieser
Produktionsprozess etwa 3.300-mal statt. 1954
befand sich das Kino in seiner Bliitezeit und
die Austria Wochenschau belieferte die 6sterrei-
chischen Lichtspielhduser mit rund 300 Kopien
pro Woche. Das Material, das in dieser Periode
entstand, bildet heute eine substanzielle Basis der

Die auch politisch relevante
Zusammensetzung der Ge-
schaftsfihrung bestimmte
Uber Jahrzehnte die inhaltliche
Gestaltung der Wochenschau,
und ihr Programmbeirat kann
durchaus als eine Vorform des
spateren ORF-Kuratoriums ge-
sehen werden. Misst man heute
die Politikprasenz in Sekunden,
so wurde damals in Bildern und
Metern gerechnet.
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nicht mithalten konnte.
So setzte die Austria Wo-
chenschau gegen Ende der
60er-Jahre neue Schwer-
punkte und verlagerte die
Berichterstattung auf all-
gemein giiltigere, weniger
zeitgebundene  Themen.
Erstmals seit dem Staats-
vertrag gab es vereinzelt
Farbberichte und auch
regulire  Sprecherinnen.
Der gesellschaftliche Wan-
del nach 1968 brachte
dsthetische und inhalt-
liche Verinderungen mit
sich. Erstmals bekamen
erzihlende Personen in
der Wochenschau ihre eigene Stimme (Berichte
mit Original-Ton) und wurden nicht mehr aus-
schlieflich von einem Sprecher in indirekter
Rede wiedergegeben. Zu sehen waren zu diesem
Zeitpunkt auch schon fritheste Formen von Mu-
sikvideos. Allein in den 70er-Jahren inderte die
Austria Wochenschau dreimal ihre Signation, ihr
Logo und somit ihr Erscheinungsbild. Mit Mu-
sikbeitrigen fiir eine immer jiinger werdende
Zielgruppe gelang ihr das durchwegs (zum Bei-
spiel in einem Schwerpunkt zum sich ausbilden-
den Austro-Pop). Ihre nach wie vor belehrenden
Reportagen, Parteitagsberichte und Sachbeitrige
hingegen wirkten zunehmend unzeitgemifl. In
den 1980er-Jahren hatte das Kino lingst eine
neue gesellschaftliche Funktion iibernommen.
Die ersten urbanen Kinocenter entstanden um
1980 und wurden vorwiegend von einer jugend-
lichen Zielgruppe aufgesucht. Mit Scope versuchte
man 1982, ein neues Konzept von Wochenschau
in Form eines Kinomagazins zu verwirklichen.
Scope war in den frithen Jahren eine Anniherung
an MTV, mit Filmbeitrigen zu Songs der sterrei-
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chischen Musikszene und einem wdochentlichen
Programmkalender. Ab 1985 gab es Hallo Kino,
ein Society-Magazin mit Kinotrailern, moderiert
von Prominenten aus Sport, Politik oder Kultur.
Diese Schau wurde zunichst wochentlich, dann
zweiwochentlich und  schliefSlich, gegen Ende
der Produktion 1994, nur mehr monatlich her-
gestellt.

Ausblick: EFG1914

Der Erfolg des EFG-Portals und das nachge-
wiesene Userinteresse an serids aufgearbeitetem
und zuginglich gemachtem Filmmaterial waren
Mitgriinde fiir eine thematische Weiterfithrung:
Mit dem 2012 begonnenen und auf zwei Jahre
geplanten Projekt EFG1914 wird der ohnehin
schon beachtliche Bestand des European Film
Gateways um Schwerpunktmaterialien zum Er-
sten Weltkrieg sinnvoll erweitert. Aus den Be-
stinden des Filmarchiv Austria, das sowohl in
der Sammlung wie auch der wissenschaftlichen
Erschlieflung der thematischen nationalen Film-
quellen und entsprechenden Kontextquellen
federfiihrend ist, trigt deshalb eine Auswahl hi-
storischer Zeitschriftenmaterialien und Wochen-
schauen bzw. Spezialfilme zu EFG1914 bei.

Die kriegfithrenden Parteien bedienten sich bei
der Vermittlung des Ersten Weltkriegs der Mas-
senmedien in einem bis dahin ungeahnten Aus-
mafl. D.h. die Propaganda wurde nicht iiber ein
einziges Leitmedium transportiert, vielmehr kam
es zu einer intensiven Nutzung des bestechenden
bzw. eines noch zu installierenden Medienver-
bundes. Auch das &sterreichische Kriegspresse-
quartier, das umfangreiche Aufgaben in einem
groflen geografischen Gebiet zu bewiltigen hat-
te, arbeitete mit den bereits bestehenden Ver-
flechtungen der unterschiedlichen Medien und
etablierte somit eine frithe Form intermedieller,
informationsbezogener Kriegsfiihrung. Die Ge-
schichte der 8sterreichischen filmischen Kriegs-
berichterstattung im Ersten Weltkrieg lisst sich
aufgrund der bisher vorliegenden Forschungs-
ergebnisse in zwei grofiere Abschnitte untertei-
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len: Eine Phase bis etwa 1916, in der vor allem
die Prisentation von Technik von Bedeutung
war, und der Zeitraum der letzten Kriegsjahre,
in dem sich eine stirkere Einbindung narrativer
Elemente in der filmischen Propaganda bemerk-
bar macht. Gemeinsam ist den Abschnitten die
erwihnte komplexe Verflechtung mit anderen
Medienformen. Vor dem Ersten Weltkrieg er-
reichten die 6sterreichischen Filmfirmen ihr Pu-
blikum vor allem mit dokumentarischen Streifen.
Schon in diesen frithen Produktionen loteten die
kreativen Kopfe der Firmen die technischen Mog-
lichkeiten mit grofer Experimentierfreudigkeit
aus. Die Wochenschauen der ersten Kriegsjahre
waren nach den Richtlinien und Ansitzen der
zivilen dokumentarischen Berichterstattung kon-
zipiert. Folglich findet sich in den Produktionen
dieses Zeitraums die eindringliche Darstellung
der Kriegsmaschinerie, die als Folge eines ebenso
notwendigen wie positiven Fortschritts vermittelt
werden sollte. Das detaillierte Zeigen von Abliu-
fen und Gegenstinden erfiillte einen zweifachen
Zweck: die Begeisterung mit dem gezeigten Ab-
lauf und die Faszination durch den Gegenstand
selbst. Ab der zweiten Hilfte des Ersten Welt-
kriegs tritt die Reflexion der Technik zugunsten
einer narrativen Gestaltung der Kriegswochen-
schaubeitrige zuriick. Griinde dafiir waren u.a.
die Kriegserfahrung heimgekehrter Soldaten und
die Erkenntnis, dass die Technik offensichtlich
nicht den erhofften, schnellen Sieg gebracht hat-
te. Um das ohnehin nun schon von den Kriegs-
wochenschauen gelangweilte Publikum nicht
mit einem Vorfiihrzwang endgiiltig zu verirgern,
entschlossen sich die zustindigen Stellen zu einer
strukturellen Umgestaltung der Beitriige. Diese
erzihlerische Wende in der Berichterstattung war
bis zum Kriegsende wesentlich fiir die Gestaltung
der Filmbeitrige. Die mittels des Portals zur Ver-
fiigung gestellten Quellen werden nicht nur einen
umfassenderen Einblick in eine historisch hoch-
gradig relevante Zeitspanne bieten, sondern auch
insbesondere die Forschung und die breitere in-
teressierte Offentlichkeit zur weiteren Auseinan-
dersetzung mit den Quellen und ihren Kontexten
einladen.
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Warum wir Zeitschriften brauchen

Ein Pladoyer fur Diskurs und Meinungsvielfalt in der demokratischen
Gesellschaft

Katja Luthy

Abstract

Die Wirkung eines gesellschaftlichen Mehrwerts der Zeitschrift kann nur identifiziert
werden, wenn die Zeitschrift einen solchen Wert nachweisbar besitzt. In den historischen
Diskussionslinien der Zeitschriftenforschung wird der Zeitschrift lediglich temporir
solch ein gesellschaftlicher Mehrwert zugestanden. Ursache fiir die ambivalente Sicht auf
die Zeitschrift ist die Vernachlissigung der historisch-hermeneutischen Perspektive in der
Forschung. Damit wird die historische Rolle der Zeitschrift als wichtiges Medium seit der
Aufklirung ausgeblendet. 1974 versuchte Hans Wagner, der Zeitschrift gleichsam formal
eine Pluralitit an Meinungen zu verordnen. Doch die Quantifizierung der Pro und Kontras
mit empirisch-statistischen Methoden, wie sie Wagner verwendete, blieb ergebnislos. Um
Strukturen, Qualitatives, Wert- und Sinnhaftes zu erkennen, braucht es phiinomenologische
und hermeneutische Methoden. Mit ihnen lassen sich Zeitschriften von PR-Blittern unter-
scheiden. Erst dadurch begriindet sich die Glaubwiirdigkeit der Zeitschrift als freie, keinen

Partikularinteressen unterworfene Presse..

m derzeitigen Verstindnis der Publizistik- und

Kommunikationswissenschaftler erscheint die
Zeitschrift als Dienerin vieler Herren. Ob Kun-
denmagazin, Verbands- oder Bistumsblatt — der
Begriff , Zeitschrift®, gepaart mit pressetypischer
Aufmachung, verleiht jedem Reklame- und Agi-
tationsblittchen einen Schimmer journalistischer
Qualitit. Doch der Schein triigt. Wihrend Zeit-
schriften im historisch-hermeneutischen Sinn
dem Biirger Meinungsvielfalt bieten, damit er
iiber geniigend Informationen verfligt, um an-
gemessen entscheiden zu kénnen (vgl. Scherer,
2010, S. 18), offerieren die PR-Blitter nur eine
einzige Meinung. Einseitiger Wissenserwerb aber
verunméglicht es dem Biirger, ausgewogene wie
verantwortliche Entscheidungen zu treffen (vgl.
Arnold, 2008, S. 496). Unter dem Aspekt der
Public-Value-Debatte (vgl. Scherer, 2010, S.15-
16) erzeugen deshalb PR-Blitter weder einen
gesellschaftlichen Mehrwert noch eine positive
Wirkung (vgl. Scherer, 2010, S. 18) beim Biirger
selbst. Zugleich wird deutlich, warum die Medi-
enform Zeitschrift im heutigen Verstindnis bei
der Public-Value-Debatte keine Rolle spielt.

Die Defizite der Zeitschriften-
forschung

Wo aber liegen die Ursachen fiir das ambivalente
Verstindnis vom Begriff ,Zeitschrift? Dafiir
gibt es mehrere Griinde. Die Zeitschrift mit ih-
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ren zahlreichen Varianten fiir Berufs-, Freizeit-,
Standes-, Fach- und Unterhaltungsinteressen
und ihrer diffusen Begriffsgeschichte wurde le-
diglich in seltenen Fillen als Gegenstand fiir die
Grundlagenforschung gewihlt. Das eigentliche
Interesse richtete sich auf die Zeitung. Um diese
zu charakterisieren, musste sie von der Zeitschrift
abgegrenzt werden. Zahlreiche Definitionen ex
negativo waren das Ergebnis und kulminierten in
der wohl kiirzesten und zugleich beliebigen For-
mel ,Alles, was nicht Zeitung ist, ist Zeitschrift.“
(Ebner, 1916, S. 13).

Schon die anfangs verwendeten Methoden in
der Zeitschriftenforschung, damals angesiedelt
in Zeitungskunde und -wissenschaft, erwiesen
sich als ungeeignet, das Wesen der Zeitschrift
und einen damit verbundenen gesellschaftlichen
Wert zu erkennen. Beschreibungen von Alltags-
beobachtungen und bibliographisch-statistische
Betrachtungen prigten bis Ende des 19. Jahrhun-
derts die Zeitschriftenforschung. Zu Beginn des
20. Jahrhunderts plidierte mit Richard Wrede,
Martin Spahn und Karl Biicher (vgl. Bohrmann,
2002, S. 31) bereits eine Gruppe Presseforscher
fiir einen sozialwissenschaftlichen Ansatz, welcher
in der Konsequenz weg von der niche zielfiihren-
den Einzelmedientheorie hin zu allgemeinen Me-
dientheorien fiihrte.

Und obwohl die Zeitschriftenforschung 1928 mit
den wegweisenden Arbeiten von Joachim Kirch-



ner, Gerhard Menz und Otto Groth ein wissen-
schaftliches, wenn auch nur punktuell historisch
begriindetes Fundament erhielt, war ab 1933 die
beginnende Eigenstindigkeit der Zeitschriften-
forschung bereits Fachgeschichte. Die Phase der
institutionalisierten Zeitschriftenkunde bis 1945
orientierte sich ausschliefllich an den propagan-
distischen Interessen des NS-Staates. Kleinere
Aufsitze, bestiickt mit Alltagsbeobachtungen und
Gesinnungsphrasen, fiillten die Fachblitter.

Mit dem iiber 20 Jahre dauernden Paradigmen-
wechsel zur Publizistik- und Kommunikations-
wissenschaft, eingebettet in die Sozialwissen-
schaften, erlosch schliefSlich das Interesse an
einer Grundlagenforschung zum Gegenstand
Zeitschrift, welches letztlich fiir eine Debatte um
einen gesellschaftlichen Mehrwert unabdingbar
ist. Auch das geschichtliche Gewordensein des
Gegenstandes Zeitschrift und zwar unabhingig
von der Zeitung wurde ausgeblendet. Denn das
Abwenden vom Einzelmedium und seinen ihm
nahestehenden historisch-hermeneutischen und
phinomenologischen Methoden fiihrt zu einer
Vernachlissigung der historischen Perspektive in
der Forschung. Ohne den Blick zuriick, um die
Geschichte wissend, wird die Medienform da-
her als schillernder, verinderlicher Begriff erklirt
und verstanden, welcher nach Bedarf als verlags-
wirtschaftliches Produkt oder als randstindiges,
undefinierbares Teilgebilde eines Medienbegriffs
definiert wird und sich damit freilich auch selbst
jeder Debatte entzieht.

Bei dieser Aneinanderreihung von Griinden,
welche das schlecht bestellte Feld der Zeitschrif-
tenforschung nur annihernd abstecken kénnen,
zeichnet sich zudem Folgendes ab: Eine histo-
risch-hermeneutische Forschung hat nie in ausrei-
chendem Mafle stattgefunden. Sie wurde zu jeder
Zeit von Alltagsbeobachtungen, dkonomischen
Uberlegungen und wihrend der NS-Zeit von
Propaganda iibertdnt, bevor sie von sozialwissen-
schaftlichen Methoden abgeldst wurde.

Die Zeitschrift als Medium der
Aufklarung

Beim Lesen der bescheidenen Bestinde an presse-
geschichtlicher Literatur in der Bibliothek des In-
stituts fiir Publizistik- und Medienwissenschaft an
der Universitit Ziirich wirkt das Fehlen der Zeit-
schrift in der Debatte um einen gesellschaftlichen
Mehrwert und dessen Wirkung jedoch geradezu
paradox. Kein anderes Periodikum — insbesonde-
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re weder Zeitung noch Kalender — trug seit der
ersten Hilfte des 18. Jahrhunderts in dem Mafle
zur Aufklirung eines sich stirkenden, wissbegie-
rigen Biirgertums bei wie die Zeitschrift. Klaus
Berghahn kommentiert:

»Die sich formierende biirgerliche Gesellschaft
vergewissert sich durch Kunst und Kritik nicht
nur ihrer eigenen Werte und Lebensprojekti-
onen, vielmehr dient die Selbstreflexion der
Kunst in der Kritik indirekt auch der poli-
tischen Meinungsbildung. Daher haben die
Zeitschriften fiir das miindig werdende Biirger-
tum eine wichtige Funktion, sie werden zum
eigentlichen Instrument der Kritik und einer
literarisch-kritischen Offentlichkeit.
(Berghahn, 1985, S. 16)

Teile der Offentlichkeit wiederum reagierten und
tibernahmen selbst eine aktive Rolle. So gaben
Professoren, Beamte, Geistliche Zeitungen und
Zeitschriften heraus, arbeiteten als Redakteure
oder in Assistenz, um Wissen und Verhaltenswei-
sen darzulegen und bekanntzumachen. Die Zeit-
schrift erbrachte also nicht nur einen gesellschaft-
lichen Mehrwert, sie rief eine konkrete, positive
Wirkung hervor, und entsprach damit faktisch
dem Wirkungsbegriff Public Value.

Die Grundlage einer solchen Entwicklung bil-
det die Meinunggsvielfalt oder anders formuliert,
dass alle iiber alles informiert werden kénnen.
Der Dichter und Publizist Robert Prutz bezeich-
nete diese Primisse als ,,demokratisches Princip*
(Prutz, 1845, S. 84). Prutz widmete sich als erster
Presseforscher der Zeitschrift und ihrer Geschich-
te — in groflerer Ausfiihrlichkeit freilich der Zei-
tung. Fiir diese stellte er die vier journalistischen,
unter der inzwischen geldufigen Bezeichnung
»publizistischen Kriterien“ auf, an denen sich die
Publizistik- und Kommunikationswissenschaft
bis heute orientiert. Prutz hatte festgestellt, dass
die Zeitung zumeist in regelmifligen Abstinden,
also periodisch herausgegeben wurde und dass sie
eine ,,Collection von Neuigkeiten® (Prutz, 1845,
S. 170) enthielt. Damit konnte sich der Leser ein
umfassendes Bild vom Tagesgeschehen machen
und zwar in jiingster, aktueller Vergangenhei,
abhingig von den jeweiligen Verkehrswegen und
-knotenpunkten. Mit diesen vier Beobachtungen,
dem getakteten, regelmifligen wie Nachrichten
sammelnden Moment (Periodizitit und Kollekti-
vitit), dem Veroffentlichen selbst (Publizitit) und
schliefflich dem Aspeke, es miisse sich um eine
Neuigkeit handeln (Aktualitit), setzte sich Prutz
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an den Anfang einer Debatte iiber die Aufgabe
des Journalismus und iiber journalistische Quali-
tit, welche bis heute fortlduft.

Medienform Zeitschrift ohne
Vergangenheit

Als die Presseforscher sich Anfang des 20. Jahr-
hunderts um die ersten Abgrenzungen der Zei-
tung zur Zeitschrift bemiihten, griffen sie auf
die von Prutz so anschaulich formulierten pu-
blizistischen Kriterien der Zeitung zuriick. Die
Zeitschrift indes sollte trennscharf zur Zeitung
endlich eine eigene Definition erhalten. Dazu
wurden die drei publizistischen Kriterien Peri-
odizitit, Aktualitit und Publizitit modifiziert.
Die Zeitschrift erscheint demgemifd in grofien
Abstinden mit sekundir aktuellen Themen fiir
ein Spartenpublikum. Nur der Begriff Kollekti-
vitit war aufgrund seines Bezugs auf die Darstel-
lungsform Nachricht bei der Zeitung nicht ohne
weiteres auf die Zeitschrift mit ihren eher mei-
nungsbetonten Darstellungsformen iibertragbar.
Zunichst wandelte Emil Lobl die , Kollektivitit®
der Zeitung um in ,Universalitit“ (Lobl, 1903,
S.26). Bei Hermann Diez ist dann bereits von
einer eingeschrinkten Themenvielfalt der Zeit-
schrift die Rede (vgl. Diez, 1910, S. 40). Damit
definiert sich die Zeitschrift als begrenzt perio-
disches, aktuelles Fachblatt, welches an die Of-
fentlichkeit tritt. Doch diese bis heute verbreitete
Definition enthilt einen entscheidenden Mangel.
Sie verschweigt gleichsam die historische Rolle
der Zeitschrift als Meinungsforum.

Die fortwihrende Diskussion um die iiberzeu-
gendste Interpretation der stets neu modifizierten
Kriterien fiir die Zeitschrift lief} dabei deren ori-
ginire, historische Bedeutung fiir die Gesellschaft
zuschends verblassen. 1910 schrieb der Begriin-
der der Fachzeitschriftenforschung, Jakob Fried-
rich Meifiner, der Zeitschrift immerhin eine Dis-
kursfihigkeit zu:

JAufgabe der Zeitschrift ist es: Lebrerin der
Massen zu sein, die von den Zeitungen in die
Welt gesetzten Nachrichten kritisch zu untersu-
chen und entweder richtig zu stellen oder erlin-
ternd zu vertiefen.

(Meifiner, 1910, S. 9)

18 Jahre spiter nehmen unter den Begriindern
der Zeitschriftenforschung lediglich Kirchner
und Groth den Faden der Zeitschriftengeschichte
sporadisch auf. Fiir Kirchner offenbarte einzig das
Kriterium Publizitit journalistisches Streben (vgl.
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Kirchner, 1928, S. 19-20) und Groth bezeichnete
die Zeitschrift zwar als Medium der Aufklirung,
befasste sich aber hauptsichlich mit der Re-In-
terpretation der publizistischen Kriterien (vgl.
Groth, 1928, S. 611, S. 26-56). Ohne Zweifel
mochte kein Presseforscher der Zeitschrift ihre
geschichtliche Leistung absprechen (vgl. Kien-
ningers, 1932, S. 246). Aber die publizistischen
Kriterien, in deren engen Rahmen die Zeitschrift
interpretiert wurde, lielen das Einbezichen der
historischen Perspektive nicht zu.

Die NS-Propagandisten erkannten sofort einen
gesellschaftlichen Mehrwert der Zeitschrift in
threm Sinne und nutzten ihn, um ihre national-
sozialistischen Interessen rigoros auf allen Ebenen
umzusetzen. Das Fachblatt Der Zeitschriften-
Verleger von 1934 beschrieb die ideologische
Rolle der Zeitschrift wie folgt:

»Wie die Illustrierte und Unterhaltungszeit-
schrift diese Aufgabe zu erfiillen hat, ist ziem-
lich klar. Aber auch die Fachzeitschrift und
die  Zeitschrift  angewandt-wissenschaftlichen
Charakters darf [sic!] bei ihrer Arbeit diese Be-
giehungen zur Gemeinschaft nicht vernachlis-
sigen. Sie wird ihren Ausdruck finden in wirt-
schafispolitischen Aufsiitzen, in staatspolitischen
Erirterungen, sie wird unauffillic und kaum
bemerkt in den kleinsten Auflerungen zum
Ausdruck kommen kénnen, wenn sich nur der
Schreibende in allem Tun seiner Verpflichtung
der Gesamtheit gegeniiber bewufSt bleibt.
(N.N, 1934, S. 2-5)

Die Zeitschrift als Totalitit zu begreifen, wie dies
im Sommersemester 1939 von dem Miinchener
Zeitungswissenschaftler Karl d’Ester deklamiert
wurde, stand nun nicht mehr unter dem Prutz-
schen Leitgedanken, dass alle iiber alles informiert
werden sollten, sondern zielte auf die propagandi-
stische Gleichschaltung méglichst aller Publikati-
onen.

Wurde der gesellschaftlichen Aufgabe der Zeit-
schrift vor 1933 kaum Bedeutung zugemessen,
iiberboten sich nationalsozialistisch ~ gesinnte
Presseforscher wie Ernst Herbert Lehmann und
Heinz Grothe an Parolen, was die Medienform
Zeitschrift alles fiir NS-Staat und Volk bereit
sei zu leisten. Doch nicht die klassischen Zeit-
schriften agierten als willige Instrumente eines
verbrecherischen Staates, sondern Partei- und
Propagandablitter. Zeitschriften, die sich im
historisch-hermeneutischen ~ Sinne als gesell-
schaftskritische Wegweiser des miindigen Biirgers
bewihrt hatten, wie etwa Die Welthiihne, Das



Tage-Buch und Der Querschnitt, wurden rasch
verboten oder beendet. Und damit entfiel auch
der gesellschaftliche Mehrwert fiir den Biirger in
Form einer demokratischen Entscheidungsgrund-
lage.

Erst 1960 duflerte sich wieder der Presseforscher
Joachim Kirchner zur Zeitschrift, ohne die Krite-
rien in den Mittelpunkt zu stellen. Der Wegbe-
reiter der Zeitschriftenkunde, Kirchner, erklirte,
dass die Zeitschrift ein journalistisches Ziel, aller-
dings im Sinne von Unterhaltung, verfolge und
sich damit von werbenden
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nommen wurde. Die deutschen Bischofe, welche
das Wochenblatt nach Plinen des Regensburger
Juristen Hans Suttner initiiert hatten und nun
nicht mehr weiterfinanzieren wollten, waren der
Meinung, dass Publik zu wenig Richtungsblatt
sei. Publik-Leser wiederum forderten, dass das
Blatt progressiver werden solle (vgl. Schmolke,
2002, S. 138). Der damalige Publizistikwissen-
schaftler Hans Wagner an der Universitit Miin-
chen entwickelte darauthin die Forumstheorie,
wonach ein Blatt alle Meinungen bringen sollte,
so wie es Prutz 1845 fiir die Nachrichtenvielfalt
der Zeitung erklirte.

Kundenzeitschriften un- |
terscheide (vgl. Kirchner,
1960, S. 16). Wobei das
unterhaltende  Element
wie Sprachstil und -witz,
Typographisches und
Illustratives als Teil der
Ubersetzungsleistungen
eine nicht zu unterschit- )
zende Rolle spielt, indem Dialog fehlt.
es trockene Informatio-

nen und Meinungen in ansprechende und an-
schauliche Formen kleidet (vgl. Arnold, 2008, S.
502)! Und wihrend der Abschluss des Paradig-
menwechsels von der Zeitungswissenschaft zur
Publizistik- und Kommunikationswissenschaft
vollzogen wurde, arbeitete Wilmont Haacke als
einer der letzten bekannten Einzelmedienforscher
an seinem Werk zum Einzelmedium, der politi-
schen Zeitschrift, dessen ersten Band er 1968 ver-
offentlichte. Neben den publizistischen Kriterien
verweist Haacke erstmals wieder auf die von Prutz
erklirte Vielfalt an Informationen und Meinun-
gen. Allerdings schwingt bei Haacke noch die
modifizierte, also beschrinkte Publizitit mit. Das
bedeutet: Meinungsvielfalt ja, aber nur innerhalb
des jeweiligen politischen Programms (vgl. Haa-
cke, 1968, S. 207-208).

Meinungsvielfalt als Programm?

Aber wie stellt sich diese historisch-hermeneutisch
beschreibende Meinungsvielfalt iiberhaupt in der
Zeitschrift dar? Handelt es sich um einen ledig-
lich fiihlbaren Ausdruck fiir journalistische Qua-
litit, welcher bei Lichte besehen nur den eigenen
moralischen Anspriichen standhalten muss, oder
liegt hier eine tatsichlich messbare Grofie vor?
Konkret wurden diese Fragen im November 1971
gestellt, als das katholische Wochenblatt Publik

nach dreijihrigem Erscheinen vom Marke ge-

Denn tatsachlich ist es unmog-
lich, tberhaupt die erforderliche
oder gewlinschte absolute Zahl
an Autoren und Themen fest-
zustellen, um zu erkennen, wer
oder was im Forum zum idealen
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Wagner priifte also das
Bistumsblatt Publik,
knapp formuliert, zu-
nichst einmal auf seine
formale Strukeur: Steigt
oder sinkt die Zahl der
Beitriige in einem be-
stimmten Ressort? Wie-
viel Meinungsartikel aus
dem Umkreis der katho-
lischen Kirche und dagegen fremde Meinungen
sind enthalten? Und welche Themen werden in
welcher Form angesprochen? Anschlieflend analy-
sierte Wagner die inhaltliche Darstellung einzelner
kontroverser Themen mittels Fallstudien. Wagner
kam zu dem Fazit, dass nicht die Bischofe, son-
dern die Redaktion selbst entschieden hatte, nur
partikular zu informieren (vgl. Grave & Hoeren,
1974, S. 47). Sein Schiiler Werner Débereiner
unterzog drei Jahre spiter, 1977, nochmals vier
deutsche Bistumsblitter einer empirischen Unter-
suchung (vgl. Débereiner, 1977). Deren Ergebnis
lautete — kaum iiberraschend — dass in keiner der
vier Publikationen alle Personen und Gruppen zu
Wort kamen. Denn tatsichlich ist es unméglich,
tiberhaupt die erforderliche oder gewiinschte ab-
solute Zahl an Autoren und Themen festzustel-
len, um zu erkennen, wer oder was im Forum
zum idealen Dialog fehlt (vgl. Schmolke, 2002,
S.140). Nicht zuletzt klingt die mit der Forums-
theorie verkniipfte Forderung Wagners wirklich-
keitsfremd, Bistumsblitter kiinftig kontrollieren
zu wollen, um eine tendenzielle Berichterstattung
zu verhindern (vgl. Oertel, 2012, S. 195). Ange-
sichts der zahlreichen Zielvorstellungen der Geld
gebenden Bischife, etwa dass Publik das Konzil
und die Hierarchie der katholischen Kirche ak-
zeptieren solle (vgl. Grave & Hoeren, 1974, S.49)
musste Wagner letztlich mit seinem Vorhaben
scheitern.
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Ohnehin diirfte dem Wagnerschen Anspruch kei-
ne einzige Zeitung oder Zeitschrift geniigen, da
die vollkommene Meinungs- wie Nachrichten-
vielfalt gar nicht das erklirte Ziel der Akteure ist
(vgl. Arnold, 2008, S. 494). Michael Schmolke

kommentierte die Forumstheorie wie folgt:

WIn der Praxis von ,Publik’ zeigte sich, daff
die Zeitung eben nicht allen alles sein konn-
te. Ebenso wie sie manche Autoren bevorzugte
und andere abwies, soll es eine ganze Reihe von
Autoren gegeben haben, die ihr die Mitarbeir
verweigerten. [...] und daran erkennt man
sowohl den Widersinn der Totalisierung des
Forum-Gedankens als auch die Chance, die im
konkurrierenden privatwirtschaftlichen Presse-
wesen liegt: idealtypisch gesehen, ergibt erst das
Zusammentklingen vieler je eingelner Stimmen
das Forum.

(Schmolke, 1974, S. 16-17)

Nach Schmolke entsteht die Meinungsvielfalt
namlich erst in der Summe aller Zeitungen und
Zeitschriften. Auch bei Werner Grave und Jiir-
gen Hoeren, welche die Untersuchungsergebnisse
Wagners kritisch darlegen, klingen Zweifel an,
dass eine einzige Publikation die pluralistische
Aufgabe bewerkstelligen kann, wozu es eigentlich
die Gesamtheit der Presse brauche.

Pluralitat, Meinungsvielfalt und
Publikumsaktivitat

Die Auﬁerungen der Autoren implizieren aller-
dings, Pluralitit sei gleichzusetzen mit Meinungs-
vielfalt. Das ist zweifellos richtig, wenn Pluralitit
nicht nur auf die Anzahl der herausgegebenen
Pressepublikationen reduziert wird, sondern auch
eine inhaltliche Vielfalt der Zeitungen und Zeit-
schriften selbst indiziert. So gab es 1934 nach
einer Aufstellung von Walter J. Schiitz 3097 Zei-
tungen; allerdings war ein Jahr zuvor, im Febru-
ar und Mirz 1933, bereits die gesamte sozialis-
tische Presse verboten worden (vgl. Prakke, Lerg
& Schmolke, 1970, S. 106-108). Noch 1928, in
der relativ stabilen Phase der Weimarer Republik,
erschienen zum Vergleich 3356 Zeitungen im da-
maligen Gebiet des Deutschen Reiches, so dass
unbestritten sechs Jahre spiter eine Tendenz zur
Einschrinkung der Pressevielfalt erkennbar ist.
Es stellt sich aber auch unweigerlich die gleiche
Frage wie bei der Forumstheorie: Ab welcher An-
zahl Pressepublikationen eigentlich Pluralitit und
damit Meinungsvielfalt garantiert ist und — mit
Blick auf die Public-Value-Debatte — wie iiber-
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haupt eine aktive Rolle des Publikums erméglicht
werden kann.

An dieser Stelle diirfte deutlich werden, dass es
sich durchaus lohnt, neben den publizistischen
Akteuren dem Einzelmedium wie der Zeitung
und eben auch der Zeitschrift Aufmerksamkeit
zu schenken. Wenn die Publikationen nicht
selbst vielfiltig, sondern inhaltlich gleichgeschal-
tet sind, spielt die Anzahl der am Kiosk erhilt-
lichen Blitter keine Rolle mehr. Anders formu-
liert: Meinungsvielfalt kann nicht nur von einer
einzigen Zeitschrift geleistet werden, sie muss es
sogar. Meinungsvielfalt zeigt sich jedoch nicht
als beliebig bezifferbare Utopie ohne geschicht-
lichen Bezug, wie es von Wagner empirisch-
statistisch eingefordert wurde. Meinungen als
Teil einer Kontroverse kénnen nur historisch-
hermeneutisch, also aus der jeweiligen hermeneu-
tischen Situation heraus verstanden werden. Die
empirisch-statistische Methode oder funktionale
und systemtheoretische Herangehensweisen (vgl.
Haller, 2010, S. 354-355), welche vom Gegen-
stand Meinungsvielfalt wegfiihren, bleiben im
Ergebnis verschwommen. Erst die geisteswissen-
schaftlichen Methoden erméglichen es, Fragen
nach ,,Strukturen, Qualitativem, Wert- und Sinn-
haftem* (Danner, 1998, S. 166) zu verstehen und
zu beantworten, wie sie sich in den Debatten um
Medien und insbesondere in der Public-Value-
Debatte zwangsliufig stellen.

Geisteswissenschaftliche Metho-
den als Schliissel

Gleichwohl mége diese positive Sicht auf gei-
steswissenschaftliche Methoden und Einzelme-
dienforschung nicht als Blick zuriick verstanden
werden. Der 1945 begonnene und iiber 20 Jahre
andauernde Paradigmenwechsel hin zum sozial-
wissenschaftlichen Ansatz konnte nur durch den
radikalen Bruch mit der alten, deskriptiven He-
rangehensweise sowie der Einzelmedienforschung
(Zeitschrift) durchgesetzt werden. Das bedeutete
auch, dass in spiterer Folge gattungsspezifisch-
historische Arbeiten wie jene von Haacke zur
politischen Zeitschrift aus den Jahren 1968 und
1982 mit zahlreichen Hinweisen zur Grundla-
genforschung als nicht wegweisend deklariert
wurden. So warnte Hans Bohrmann 1975 vor
der Haackeschen Arbeit, da sie die Zeitschriften-
kunde innerhalb der Publizistik- und Kommuni-
kationswissenschaft zu festigen suche, ohne neue
Erkenntnisse iiber o6ffentliche Kommunikation



zu erbringen (vgl. Bohrmann & Schneider, 1975,
S.16-17).

Dabei handelt es sich bei den Ausfiihrungen von
Haacke in keiner Weise um moralisch-subjektive
Absichtserklirungen, was Journalismus fiir die
Gesellschaft zu leisten habe, wie das bei einigen
Diskussionen der Fall ist und beispielsweise von
Ulrike Réttger vom Institut fiir Kommunikati-
onswissenschaft Miinster und von Bohrmann zu
Recht kritisiert wird (vgl. Rotrger, 2002, S. 112;
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dhnelt der Zeitung darin mit Ausnahme der Kol-
lektivitit. Statt deren Sammlung nachrichtdich
betonter Darstellungsformen besitze die Zeit-
schrift eher Meinungen, in Form von meinungs-
betonten Darstellungsformen, darunter Aufsatz,
Essay, Glosse, Reportage, Brief, Polemik, Ge-
sprich, Portrit und Memoiren. Prutz wies darauf
hin, indem er aus Thomasius’ Monats-Gespriichen
von 1688 iiber vier Reisende aus Leipzig in einer
Kutsche berichtete (vgl. Prutz, 1845, S. 299-306).
Das Quartett hatte mit vier unterschiedlichen

vgl. Bohrmann, 2002, |
S.29). Wie Prutz 1845
erklire hatte, dass erst die
vier Kriterien der Zeitung
(Periodizitit, Aktualitit,
Kollektivitit und Publi-
zitit) den Journalismus
formal erméglichen (vgl.
Prutz, 1845, S. 170), zeigt
Haacke fiir die Zeitschrift
auf, dass Meinungen auch
durch ,Technik, Taktik,
Form und Stil“ (Haacke,
1968, S. 2) gebildet werden kénnen. Wer Mei-
nungen und deren Vielfalt erkennen will, findet
den Zugang auch iiber die phinomenologische
Herangehensweise, denn so Haacke:

»Die Deskription eines Objektes von auflen her
[fiihrt. Anm.] in sein Inneres, in sein Wesen.
Wer das bejaht, kommt zu der Einsicht, dafd
ein beschreibendes Verweilen beim Titelblatt
zum Inhaltsverzeichnis, ja schliefSlich zur Auf-
machung, zur Gestaltung, zur Aufieilung, zum
Umbruch einer Zeitschrift weiterfiibre.
(Haacke, 1968, S. 45)

Damit die phinomenologische Spurensuche aber
nicht zu abstrakten, metaphysischen Skizzen
fithrt, braucht es das historisch-hermeneutische
Verstehen. In diesem Sinn ist auch das demokra-
tische Prinzip nach Prutz zu verstehen, welches
tiber die vier publizistischen Kriterien Periodizi-
tit, Publizitit, Aktualitit, Universalitit (Kollekti-
vitit) in der Zeitung selbst in Erscheinung tritt.
Die Spuren der vier Kriterien finden sich in der
Zeitung konkret als Datum und Ausgabenum-
mer (Periodizitit), ferner in den Ubersetzungs-
leistungen wie etwa Illustrationen, rhetorischen
Mitteln und Seitenzahlen (Publizitit), dazu im
zeitgemiif$en, pressetypischen Layout mit Fettvo-
raus und kanalisierenden Spaltenumbriichen (Ak-
tualitit) sowie mit der Sammlung an Nachrichten
(Kollektivitit resp. Universalitit). Die Zeitschrift

Angesichts der Einbettung in
den historischen Kontext stellt
die diskursive Universalitat keine
quantitativ-empirisch messbare
GroBe dar, denn in Zeiten der
Zensur zeigt sie sich zurickge-
nommen bis zum Verstecktsein
zwischen den Zeilen.
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Meinungen  Gespriche
iiber aktuelle Ereignisse
gefiihre. Mit solchem Fiir
und Wider, Pro und Kon-
tra als ,,diskursive Univer-
salitit® schon beim alten
Exemplum beweist sich
die Zeitschrift als eine Pu-
blikation mit gesellschaft-
lichen Mehrwert im Sinne
der Meinungsbildung des

Rezipienten.

Der diskursiven Universalitit der Zeitschrift lie-
gen also meinungsbetonte Darstellungsformen
zugrunde. Es werden aber nicht wie bei Kunden-,
Partei- oder Unternehmensblittern ausschlief(lich
Pro- oder gegebenenfalls Kontra-Meinungen ver-
offentlicht, sondern unterschiedliche Meinungen
gleichermaflen differenziert gestaltet und arran-
giert. Auch der Anzeigenbereich wird als solcher
gekennzeichnet oder separiert, wihrend das In-
haltsverzeichnis nur den redaktionellen Teil wie-
dergibt. Angesichts der Einbettung in den histo-
rischen Kontext stellt die diskursive Universalitit
keine quantitativ-empirisch messbare Grofle dar,
denn in Zeiten der Zensur zeigt sie sich zuriickge-
nommen bis zum Verstecktsein zwischen den Zei-
len. So wurde beispielsweise in einem zensierten
Kalender von 1970 die Liste der Geburtstage von
DDR-Gréflen durch Todestage von Kirchenver-
tretern durchbrochen. Aus heutiger Sicht eine Ba-
gatelle, zog damals eine solche Widerstindigkeit
eine mégliche Verhaftung nach sich (vgl. Miiller
& Wolf, 2008, S. 315). Die diskursive Universa-
licdt zeigt sich insofern vielschichtig und immer
abhingig vom jeweiligen Geschichtskontext.

Anzeigenblatter sind keine
Zeitschriften

Vor diesem Hintergrund wird zunichst deudlich,
wie schwer mitunter die Linie allein zwischen
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Zeitschriften und Werbeschriften zu ziehen ist.
Denn die Aufmachungen der Anzeigenblitter im
Zeitschriftengewand mit den genannten publi-
zistischen Kriterien Periodizitit, Publizitit und
Aktualitit sollen bewusst denen der Zeitschriften
gleichen. Als sogenannte Hybridformen wie bei-
spielsweise der Magalog, als eine Mischung von
Magazin und Katalog, dienen sie dem Corporate
Publishing, nicht aber der Meinungsfindung des
Biirgers. Freilich wire es verfehlt, den Unterneh-
men, Verbinden oder eben Kirchenvertretern
vorzuwerfen, sich der Maglichkeiten zu bedie-
nen, ihre Ein-Meinungsblitter pressetauglich er-
scheinen zu lassen. Wegen der Existenz der von
diskursiver Universalitit geprigten Qualititszeit-
schriften wird der Rezipient aber aufgrund seiner
Erfahrungen damit den Unterschied wahrneh-
men.

Allerdings verlduft die zunehmende Verkniip-
fung von PR und Journalismus weitaus subtiler

an der Universitit Bamberg und Mitbegriinder
eines privatwirtschaftlichen Instituts fiir Marke-
forschung, Andreas Vogel, dem Gegenstand Zeit-
schrift zu, um ihn als Begriff sogleich abzuschaf-
fen. Vogel schligt vor, stattdessen den Oberbegriff
Presse zu verwenden und ihn nach funktionalen
Gruppen zu unterteilen. Zu den drei Hauptgat-
tungen zihlen laut Vogel Tagespresse, Fachpresse,
Populirpresse. Und als folgerichtige Varianten der
Hauptgattungen wihlt Vogel die Kundenpresse,
Werkpresse, Amtspresse, Anzeigenblitter, konfes-
sionelle Presse und Mitgliederpresse (vgl. Vogel,
2002, S. 23).

Printmedien in der Krise?

Mit Vogels Systematik wird der gesellschaftliche
Mehrwert, welchen die Zeitschrift aufgrund ih-
rer diskursiven Universalitit vertritt, irrelevant.
Der Diskurs, an dem mindestens zwei Meinun-
gen beteiligt sind oder in dem eine ,entschiedene

und marktferner, nimlich ‘
schon in den Bereichen
Forschung und Ausbil-
dung von journalistischen
Akteuren. So argumen-
tiert die Professorin fiir
Public Relations, Ulrike
Riittger, damit, dass Un-
ternehmen schliefllich
eine gesellschaftliche Ver-
antwortung triigen. Sie
schlussfolgert:

» Vor diesem Hintergrund ist die Sichtweise ver-
kiirzt, Kundenmagazine auf ihre Funktion als
marketingorientiertes Instrument zur Verkaufs-
[forderung zu reduzieren. Kundenmagazine die-
nen nicht nur der positiv getonten Darstellung
von Produkten und Dienstleistungen, sie bieten
zudem die Mdglichkeit, wirtschaftliche Ziele
und wirtschaftliche Handeln, jenseits markt-
licher und rechtlicher Verpflichtungen zu legiti-
mieren und gesellschafispolitisches Engagement
von Unternehmen darzustellen.

(Réteger, 2002, S. 116)

Ohne Zweifel diirfen und miissen sich Unter-
nehmen prisentieren. Aus deren Publikationen
jedoch letztlich einen altruistischen Beitrag zum
gesellschaftlichen Mehrwert herauslesen zu wol-
len oder gar auf positive Wirkung beim Biirger zu
spekulieren, grenzt an Wunschdenken.

Auf solchem verddeten Feld der Zeitschriftenfor-
schung wandte sich auch der derzeit auf8erplanmi-
Rige Professor fiir Kommunikationswissenschaft

Ohne Zweifel durfen und
mussen sich Unternehmen
prasentieren. Aus deren Publi-
kationen jedoch letztlich einen
altruistischen Beitrag zum ge-
sellschaftlichen Mehrwert her-
auslesen zu wollen [...] grenzt
an Wunschdenken.
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Parteinahme  fiir und
wider® (Prutz, 1845, S.
388) genommen wird, ist
vielen von Vogels Pres-
segattungen fremd. Der
Begriff Presse ist aber
noch aus einem anderen
Grund  problematisch.
Ausgehend von den vier
publizistischen Kriterien
als  konstitutionierende
Struktur der Zeitschrift
ist es unwesentlich, ob sie
auf bedruckbarem oder elektronischem Papier
erscheint (vgl. Keller 2005, S. XVII). Nach Vo-
gel zihlen aber nur die der Druckpresse entnom-
menen Publikationen zum Gattungsbegriff Zeit-
schrift (vgl. Vogel, 2002, S. 25). Damit verengt
sich nicht nur der Blick auf eine wissenschaftlich
zu erkennende Gattungsgrofie, es wird auch eine
kiinstliche Trennung von Print- und elektro-
nischen Publikationen suggeriert, die wiederum
die Krise der Printmedien begriinde. Diese Krise,
insbesondere der Zeitungen, deren Nachrichten
kostenlos im Netz abrufbar sind, muss jedoch kei-
ne der Zeitschriften sein und auch nicht zwangs-
liufig zu einer Krise des Journalismus fiihren!

Der bunte Markt an Zeitschriften mit zahl-
reichen Neugriindungen spricht geradezu gegen
eine Krise der Printmedien. Weder der erste dra-
stische Anstieg von elektronischen Zeitschriften
bis 1999 durch das World Wide Web (vgl. Kel-
ler, 2005, S.43), noch der Vertrauensverlust in



die Wirtschaft durch den Zusammenbruch des
Neuen Marktes ein Jahr darauf bremste die seit-
her anhaltende Griindungseuphorie fiir gedruck-
te Zeitschriften. Allein in Berlin erschienen 2004
mindestens sieben Printtitel, die ihre Inhalte
grofitenteils aus Kultur und Gesellschaft schop-
fen: die Modezeitschrift Achrung, das Gesell-
schaftsmagazin Dummy, das Berlin-Magazin Voss,
die Lifestyle-Magazine Zoo und Deutsch sowie
die Ringier-Zeitschriften Monopol fiir Kunst und
Cicero fiir Politik. Letztere zihlt mit einer derzeit
verkauften Auflage von 83.000 (vgl. IVW, 2013)
zu den erfolgreichsten dieser Gruppe. Sogar
eine verkaufte Millionenauflage ist realisierbar,
wie es aktuell die Landlust aus Miinster beweist
(vgl. IVW, 2013). Obendrein zog diese erfolg-
reiche Zeitschrift seit ihrem iiber siebenjihrigen
Bestehen zahlreiche Neugriindungen nach sich:
Landkind, Landliebe, Landidee, Liebes Land und
mein schines Land heiflen die Namensvettern des
Originals — Verwechslungen nicht ausgeschlossen,
sondern erwiinscht.

Die Medienform Zeitschrift mit ihren meinungs-
orientierten Darstellungsformen behauptet sich
seit ihren ersten Ausgaben 1665 in Paris mit dem
Journal des Scavans und der 1674/1675 erschie-
nenen Niirnberger Schrift Der Verkleidete Git-
ter-Both Mercurius (vgl. Stober, 2005, S. 86) als
Erfolgsmodell, ganz im Gegensatz zur Zeitung.
Haacke begriindete dies schon 1968 wie folgt:

wHaben sie sich [die Zeitungen. Anm.], kri-

tisch betrachtet, jemals dazu aufgeschwungen,
mehr zu sein als Nachrichten oder Benachrich-
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tigungen? Auf die Dauer gewif§ nicht! Selbst
wenn sie sich im 18. Jahrhundert um Rison-
nement, im 19. Jahrhundert um Kommentar,
im 20. Jahrbundert um Kritik bemiibten, stets
blicben sie dem Tag und seiner Hinfilligkeit, ja
Vergiinglichkeit, verhafiet. Rascher als andere
welken die Blitter des Zeitungswaldes.
(Haacke, 1968, S. 12)

Nicht von Ungefihr erklirte bereits Karl Biicher
1926, dass die Zeitung in den Bereich der Zeit-
schrift einbreche, nicht umgekehre (vgl. Biicher,
1926, S. 22). Die journalistische Qualitit der
Zeitschrift ist ihre Stirke und ihr Wesenszug zu-
gleich. Wird auf sie verzichtet, liegt keine Zeit-
schrift vor.

Die Institution des freien Journalismus als demo-
kratisches Prinzip wird geschwicht, wenn sich
eines ihrer maf3geblichen Organe, die Zeitschrift,
nicht mehr von beliebig bedrucktem Papier un-
terscheiden lisst, weil schlicht die Wahrnehmung
dafiir fehlt. Solche Entwicklung wird begiinstigt
durch Abschaffung des Begriffs Zeitschrift als
urspriinglichen Garant fiir journalistische Quali-
tit oder mittels modifizierter Pressesystematiken
sowie eines eigentiimlichen Verstindnisses von
ausgewogener Berichterstattung und nicht zu-
letzt durch die Wahrscheinlichkeit, dass das Wort
Journalismus an den Instituten fiir Kommunika-
tionswissenschaft nur noch als Unterbegriff von
offenticher Kommunikation gehandelt wird.
Mit solchen Perspektiven ist nicht nur der Begriff
Zeitschrift verloren, dem Biirger kommt eine ent-
scheidungsrelevante Quelle abhanden.
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Abstract

Die Geschichtswissenschaft hat in den letzten Jahrzehnten verschiedene Wellen der Selbst-
reflexion erlebt. Auch in der Mediengeschichtsschreibung finden sich entsprechende An-
sitze. Eine wesentliche Erkenntnis dieser metahistorischen Reflexion besteht darin, dass
keine noch so betont narrativ und alltagsbegrifflich arbeitende Geschichtsschreibung ohne
eine Festlegung auf geschichtsphilosophische Grundannahmen und wenigstens implizite
theoretische Implikationen auskommt. Mit dem vorliegenden Beitrag wird der Versuch
unternommen, eine Typologie der Theorieverwendung in der Mediengeschichtsschreibung
zu erstellen. Dabei werden pragmatische, semantische und poetische Aspekte der Theo-
rieverwendung angesprochen. Mit dem hieraus entstehenden Raster an méglichen Typen
soll transparent gemacht werden, welche verschiedenen Maglichkeiten zum Theorieeinsatz
Mediengeschichtsschreibung hat, um somit letztlich einen reflexiven Blick auf die tatsich-

lich auffindbaren Varianten und deren potentielle Alternativen zu erméglichen.

Die Mediengeschichte als spezialisierte Histo-

weniger Grundlagenreflexion als die Geschichts-

riographie braucht, so kénnte man meinen,

wissenschaft iiberhaupt, weil ihr Gegenstand
skleiner, eher ,angewandt® sei. Das wiire aber ein
Missverstindnis, ist doch die ,,groffe” Geschichts-
schreibung ebenso selektiv — der Eindruck ihrer
iibergeordneten Bedeutung beruht alleine auf der
historisch kontingenten Gleichsetzung politischer
Geschichte mit Geschichte iiberhaupt, oder den
nachfolgenden Versuchen, der Sozial- oder Kul-
turgeschichte von Epochen und ,groflen® sozio-
kulturellen Entititen zu besonderer Dignitit zu
verhelfen. Das Ganze der Geschichte bleibt damit
aber unerreichbar, schon weil sie nicht abgeschlos-
sen ist und Friiheres sich im Lichte des noch Kom-
menden erhellt und umgekehrt. Passenderweise
gab es denn auch in der Mediengeschichtsfor-
schung reflektierende und geschichtstheoretisch
Position bezichende Beitrige (z.B. in Bobrowsky
& Langenbucher, 1987). Unserer Kenntnis nach
fehlt es aber an einer breiten und systematischen
Rezeption der Literatur, welche die verschiedenen
Wellen an geschichtstheoretischer Reflexion her-
vorgebracht haben, angefangen von der fritheren,
meist abgrenzenden Auseinandersetzung mit der
Geschichtsphilosophie (prominent z.B. Ranke,
1942 [1830]; Popper, 1960), iiber die Diskussion
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um verschiedene Varianten der Sozialgeschichte,
die Uberlegungen des Arbeitskreises ,, Theorie
der Geschichte“ bis zur Rezeption z.B. des Werks
Hayden Whites.

Wir haben andernorts mit Bezug auf die Medien-
geschichte dargelegt (Krimer & Miiller, in Vorb.)
und befinden uns im Einklang mit Geschichts-
theoretikern verschiedener Ausrichtung (vgl. z.B.
Patzig, 1979; White, 1994), dass keine noch so
betont narrativ und alltagsbegrifflich arbeiten-
de Geschichtsschreibung ohne eine Festlegung
auf geschichtsphilosophische Grundannahmen,
Maflstibe der Materialselektion, verallgemei-
nernde Begriffe mit ihren ,theoretischen® Im-
plikationen und generalisierende Thesen zur
Ordnung und Erklirung der beschriebenen Sach-
verhalte auskommt. Auch Erkenntnisse aus der
Kognitionspsychologie sprechen dafiir, dass Wis-
senschaftler genauso wie Laien an ihre Gegenstin-
de mit bereits existierenden explizit gemachten
oder impliziten Vorannahmen herantreten (vgl.
Furnham, 1988, S. 207-208; Kruglanski, 1989,
S. 223-246). Man kann diese Festlegungen na-
tiirlich unreflektiert lassen. Das ist dann aber der
Transparenz, Reflexion und der Anschlussfihig-
keit in offenen theoretisierten Disziplinen nicht
unbedingt forderlich. Wenn nun aber nicht jede
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historische Darstellung, z.B. in der Medienge-
schichte, ihre theoretischen Annahmen offenlegt
oder dies auch in der gebotenen Kiirze nicht im-
mer leisten kann, so kénnen doch andere mit dem
Anspruch auftreten, dies nachzuholen, also impli-
zite Festlegungen aus den Versffentlichungen er-
schliefen. Wir wollen deshalb hier entsprechende
Orientierungen typologisieren (man denke an
eine entsprechende Tradition bis zuriick zu Nietz-
sche, 1964 [1874] und Kant, 2005 [1798]). Der
Zweck dieser Ubung ist, abstrakt gesprochen,
Kontingenzerzeugung: Es gibt mehr als eine Art
der Geschichtsschreibung. Das sollte natiirlich
niemanden mehr wundern, aber vielleicht sind
nicht jedem in jeder méglichen Dimension der
Theoretisierung die diversen funktionalen Al-
ternativen bewusst. So werden unausgeschopfte
Maoglichkeiten und Kombinationsméglichkeiten
sichtbar. Natiirlich kann eine Typologie auch em-
pirisch gewendet werden, indem man untersucht,

dern auf Beispiele, die wir naheliegend fanden, die
sich aber bei noch griindlicherer Analyse womég-
lich doch anders interpretieren lassen. Es geht uns
also auch nicht darum, die Beispiele als besonders
relevant hervorzuheben. Prinzipien der Typologi-
sierung aufzuzeigen ist das Ziel, nicht Kanonisie-
rung oder genaue Klassifikation einzelner Texte.
Wer sich oder andere vernachlissigt oder falsch
verstanden fiihlt, mége dies auf Zufille und Platz-
probleme zuriickfiihren, die nachfolgenden Uber-
legungen trotzdem als Reflexionsangebot nehmen
und eventuell seine Ergebnisse mitteilen.

Pragmatik

Wir kénnen also zunichst fragen, wie und zu wel-
chem Ende Mediengeschichte geschrieben wird,
oder von welchem Standpunkt aus, mit welchen
Motiven, und welche Bedeutung Theorie in die-
ser Praxis einnimmt. Man kann das Wie und den

welche Ausprigungen auf |
welchen ~ Dimensionen

theoretischer ~ Orientie-
rung wann warum ge-
meinsam auftreten. Dies
bleibt aber der weiteren

Forschung vorbehalten.

Unsere typologische Di-
mensionierung  ist  zu-
nichst einer Perspektive
von  Schreibtischhistori-
kern verhaftet. Wegen der
Komplexitit metho-
discher Fragen bleiben
diese aus Platzgriinden
ausgeklammert, ohne
in Abrede stellen zu wollen, dass Theorie- und
Quellenarbeit aufs Engste verbunden sind. Uns
kommt es aber zunichst darauf an, welchen Wert
historische Arbeiten der Geschichtsschreibung
und ihrer Theorie zuweisen (Pragmatik), wel-
che allgemeine Form und innerwissenschaftliche
Funktion historische Erkenntnisse annehmen
konnen (Systematik, oder bezogen auf die Bedeu-
tung historischer Beschreibungen auch: Seman-
tik) und wie die formalen Mittel der Geschichts-
schreibung eingesetzt werden (Poetik oder Topik;
die Einteilung folgt unvollstindig Riisen, 1983;
1986; 1989).

Sofern wir Beispiele aus der mediengeschicht-
lichen Literatur heranziehen, kommt es uns nicht
auf die Einordnung genau dieser Texte an, son-

Es gibt mehr als eine Art der
Geschichtsschreibung. Das sollte
naturlich niemanden mehr
wundern, aber vielleicht sind
nicht jedem in jeder méglichen
Dimension der Theoretisierung
die diversen funktionalen
Alternativen bewusst. So wer-
den unausgeschopfte Moglich-
keiten und Kombinationsmog-
lichkeiten sichtbar.
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Standort der Medienge-
schichtsschreibung natiir-
lich nach fachlicher Zuge-
hirigkeit und Paradigmen
einteilen (O*Malley, 2002,
oder das Einleitungskapi-
tel bei Bosch, 2011). Man
findet dann historische,
geisteswissenschaftliche,
kulturwissenschaftliche,
kommunikationswissen-
schaftliche (einschliellich
Forschung, die sich von
der eigentlichen Medi-
en- oder Kommunikati-
onsgeschichte unter dem
Titel ,Medienwandel“ re-
lativ abgesondert hilt), medienwissenschaftliche,
einheits-sozialwissenschaftliche, einheitswissen-
schaftliche etc. Zuordnungen bzw. Vorstellungen
vom geeigneten Zuschnitt der Disziplinen. Aber
hierbei handelt es sich ja um historisch kontin-
gente, gewachsene oder ,geklumpte®, mehrdi-
mensionale Einteilungen, die nicht unbedingt
erkenntnisférdernd sein miissen und zur niheren
Reflexion disaggregiert werden sollten.

Wir wollen zunichst eher analytisch vorgehen,
erst reduktionistisch statt holistisch die Dimen-
sionen auseinanderlegen, wodurch sie im An-
schluss wieder zusammensetzbar werden. Der
Preis ist eine gewisse Kiinstlichkeit, der Nutzen
die Steigerung von Rekombinationsfihigkeit.
Auflerdem fangen wir mit einer Typologie ent-



lang einer Dimension an, die nicht gerade fiir
Zerstiickelung, sondern fiir das ,grofle Ganze®
steht: der Bedeutung der Geschichte ,fiir das Le-
ben“ (Nietzsche, 1964 [1874]). Die gemif§ der
entsprechenden Einteilung ,monumentalische®
Geschichte liefern in Andeutungen solche Passa-
gen in medienhistorischen Nationalgeschichten,
die grofle Individuen und Institutionen feiern
und als Vorbilder (des Journalismus oder Medien-
Unternehmertums) preisen (z.B. bei Emery &
Emery, 1978, oder Jeanneney, 2000, mit Spuren
offizidser ,histoire commémorative“ oder , histo-
ire de célébration®, vgl. Bourdieu, 1995). Langen-
bucher (2008) plidiert fiir eine biografische und
Mediengeschichte,
welche man monumentalisch oder auch antiqua-
risch verstehen kann, wenn man Letzteres so auf-

werkorientiert-literarische

fasst, dass auch das weniger Heldenhafte ob seiner
wertvollen Individualitit bewahrt werden miisse.

Nietzsche ging es letztlich um eine Lebensbeja-
hung im Wechselspiel der Geschichtsverstind-
nisse, welche sich nicht einengen lidsst durch
historische Uberlieferung, die Kleinarbeit ihrer
Aneignung oder durch die Ratlosigkeit, ob sich
von der Geschichte in einem post-heroischen
Zeitalter noch etwas erwarten lasse. Das kritische
Element der Befreiung von der Geschichte lie-
fern in der Mediengeschichte vielleicht v.a. die
Medientheoretiker: ,For it is absurd and ignoble
to be shaped by such means“ (McLuhan, 1962,
S.247), d.h. die unbewussten Effekte selbstge-
schaffener technologischer Mittel sind ein De-
saster, miissen sichtbar gemacht und zugunsten
einer Fiille des Lebens bzw. der Sinnlichkeit iiber-
wunden werden.

Unterhalb dieser groffen Unterscheidung kann
man dann im Rahmen der cher antiquarischen
bzw. akademischen Ausrichtung feinere Dif-
ferenzierungen pragmatischer Orientierungen
innerhalb einer wissenschaftlich stirker , diszi-
plinierten®, orthodoxeren Geschichtsschreibung
vornehmen. Ausgehend von einer rein traditi-
onalen Sinnbildung, die fraglos gegebene, dau-
ernde Weltordnungen in Erinnerung bringt, hat
Riisen (1989) aufeinander aufbauende Stufen
der Kontingenzerzeugung und Neugestaltung
historischen Sinns und geschichtlich reflektierter
Identitit unterschieden. In einer exemplarischen
Sinnbildung schult Geschichte eine iiberzeit-
liche Urteilskraft, eine Klugheit, an lehrreichen
Beispiclen ohne gleich grofle Lebensentwiirfe zu
liefern. Wenn man demgegeniiber in Bezug auf
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die Kommunikationsgeschichte liest: ,So wahr
es ist, dafd [sich] Geschichte nicht wiederholt, so
wabhr ist es auch, daf§ man aus ihr lernen kann®
(Bausch, 1987, S. 21), so trifft hier der Wunsch
nach didaktischer bzw. lebenspraktischer Re-
levanz bereits auf die heutige historiografische
Orthodoxie der einen singuliren, nicht vorher-
sagbaren Geschichte (statt der sich dhnlich wie-
derholenden bzw. wiederholbaren lehrreichen
Geschichten), welche das Prinzip ,historia ma-
gistra vitae“ fragwiirdig werden lisst (Koselleck,
1979). Eine kritische Sinnbildung nach Riisens
Einteilung strebt wiederum auch nicht die Befrei-
ung von der Geschichte zugunsten der Lebens-
bejahung iiberhaupt an, sondern will nur beste-
hende historische Deutungen in Frage stellen und
eigene, abweichende, aber ebenfalls historisch
fundierte Identititen zur Geltung bringen. Sie
lebt aber vor allem von der Gegeniiberstellung
mit etablierten Verlaufsvorstellungen (so wie sich
radikale, feministische und auch populistische
Mediengeschichtsschreibung laut der Typologie
von Curran, 2009, an den blinden Flecken der
liberalen abarbeiten und bisher subalterne Iden-
titdten ins Spiel bringen). Schliellich beschreibt
Riisen eine genetische Variante historischer Sinn-
bildung, welche das Bewusstsein historischen
Wandels und der Perspektivendifferenz zur In-
dividualisierung nutzt, also zum Wachsen durch
Verstindigung iiber differierende Standpunkte,
und zum Gestaltungswillen aufruft, also Verinde-
rung nicht als Bedrohung sieht.

Medienhistoriker haben in dieser Richtung ar-
gumentiert, man konne sich durch historische
(vielleicht noch eher als durch synchrone kom-
munikationswissenschaftliche) Forschung der
menschlichen und gesellschaftlichen Variations-
fihigkeit, der Méglichkeiten zur Uberwindung
der Grenzen der eigenen Welt versichern, offen
werden fiir Verinderungen und sich mit der ge-
genwirtigen Situation nicht zufrieden geben
(Koszyk, 1989; Pottker, 2008). Diese Vorstel-
lungen bewegen sich aber grundsitzlich schon in
einem Bereich, in dem Geschichte , diszipliniert®
und domestiziert ist, also ihrer Sinnhaftigkeit
(des Geschehens und der Forschung) einiger-
maflen gewiss ist: Mit der Distanz und Toleranz
biirgerlich-liberalen Geschichtsbewusstseins ldsst
sich Ruhe bewahren (fiir die Mediengeschichte
vgl. Jeanneney, 2000), erscheint Geschichte nicht
als erhabenes, amoralisches Spektakel oder Kon-
frontation mit existenzbedrohendem Schrecken
(White, 1982).
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Damit sind wir bei der Standortgebundenheit von
Geschichtsschreibung angelangt. Diese kann sich
kognitiv als Reichweite des Blicks duflern und
wertend als moralische Stellungnahme (wozu es
eine weit zuriickreichende Debatte gibt: ob man
tiberhaupt werten soll — dagegen klassisch Ran-
ke, 1824, dafiir z.B. Droysen, 1977 (1858), — wer
das ,,Subjekt” des Urteils ist — ,, Weltgeschichte als
Weltgericht® oder individuelle moralische Ver-

Entwicklung als Reifung, Verspitung usw. in Be-
zug auf dieses Ziel darstellen (Broersma, 2011;
Nord, 2003). Man kann das dann wieder als ana-
chronistische Perspektive kritisieren oder von ra-
dikalem oder z.B. feministischem Standpunkt aus
den Blick auf gerade jene Aspekte lenken, die dem
biirgerlichen Ideal von Freiheit und Gleichheit
nicht entsprechen (fiir eine Systematik solcher
Perspektiven Curran, 2009). Zu unterscheiden

antwortung, (vgl. Berlin, ‘
1969) — und inwieweit
man zugesteht, dass man
zu ganz verschiedenen
Geschichten kommt, je
nachdem, welche Mo-
ral man zugrunde legt
als Leitfaden bei der Be-
schreibung der ungeord-
neten Geschichte (vgl.
bereits Kant, 1784).

Zu den kognitiven Werk-
zeugen kommen  wir
noch; hinsichtlich des
,Blick® sei hier nur der
zeitlich-historische  Stand-
punkr erwihnt. Hier ist
die Unabgeschlossenheit

schehnisse.

der Mediengeschichtsschreibung betont worden:
Die Darstellung bricht vor der Gegenwart ab
(Wilke, 2008, womdglich eher aus praktischen
Griinden, aber offenbar ohne grofle Rechtfer-
tigungsprobleme zu schen) oder betont bei den
neuesten Entwicklungen besonders die Vorliufig-
keit der Beschreibung (Bosch, 2011). Radikaler
die Medientheoretiker: Die Bewohner einer Epo-
che sind blind fiir die grundlegenden Folgen der
herrschenden Medien, die aus ihnen resultierende
Selektivitit der Welterfassung (McLuhan, 1962).

Ideologie als eine Verbindung von Weltbild und
Urteilsweise kann zugleich als Standpunkt wie
auch als Ende, als ,Moral“ auf welche hin Ge-
schichte geschrieben wird, betrachtet werden:
Sie bedingt ein selektionsleitendes Interesse und
schafft eine Méglichkeit, zu einem Ende zu kom-
men innerhalb der prinzipiell unerschépflichen
Geschehnisse (White, 1984; typologisch auch
White, 1994).

So mag man Mediengeschichte z.B. vom liberalen
Standpunkt aus als kontinuierlichen Fortschritt
zu freier und professioneller, objektiver statt
parteilicher Presse beschreiben, eine Whig histo-
ry bzw. eine liberal narrative, und die historische

Ideologie als eine Verbindung
von Weltbild und Urteilsweise
kann zugleich als Standpunkt
wie auch als Ende, als ,,Mora
auf welche hin Geschichte ge-
schrieben wird, betrachtet wer-
den: Sie bedingt ein selektions-
leitendes Interesse und schafft
eine Moglichkeit, zu einem
Ende zu kommen innerhalb der
prinzipiell unerschépflichen Ge-
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sind dabei explizite Posi-
tionierungen und nicht
explizit angeeignete Tra-
ditionen, wie etwa trotz
sozialgeschichtlicher Ein-
fliisse liberale Schemata
durchbrechen (Nord,
2003) oder die deutsch-
sprachige  Zeitungswis-
senschaft einen  wenig
reflektierten  kulturpessi-
mistischen Einschlag hat-

te (Averbeck, 1999).

|u

Auch jenseits der Ideologie
lassen sich offene und we-
niger eingestandene Ori-
entierungen  unterschei-
den, so auch gerade bei der Theorieverwendung
selbst. Man kann hier zunichst die Durchdrin-
gung medienhistorischer Darstellungen mit ex-
pliziten theoretischen Elementen betrachten, was
aber keine eindimensionale Unterscheidung dar-
stellt: So wire die gegenstandsbezogene Reichweite
der theoretischen Elemente selbst zu betrachten,
von einzelnen Konzepten zu ganzen Theorien
(Burke, 1992, S. 1), damit zusammenhingend,
aber nicht darauf zu reduzieren die Systematisie-
rung verschiedener Elemente untereinander, und
dann wiederum, wie weit theoretische Elemente
innerhalb der Darstellung reichen (Dominanz der
Theorie), wie sehr diese also von jenen dominiert
ist (Mommsen, 1979) bzw. wie stark im Gegen-
teil der Grad narrativer Durchformung ausfillt. So
nehmen einzelne Darstellungen gewisse Anleihen
bei Konzepten und verweisen auf verschiedene
Theorien, z.B. aus der Kommunikationswissen-
schaft, ohne aber die gesamte Darstellung diesen
ganz zu unterstellen und in einen einheitlichen
Rahmen zu fassen (Wilke, 2008). Bei anderen
liegt ein solcher vor, es bleiben aber stark narra-
tive Passagen, die davon nicht durchdrungen sind
(Starr, 2004). Schlie8lich existieren sehr einheit-
lich theoretisierte und stark durchdrungene Dar-
stellungen (z.B. Habermas, 1962), z.T. verschie-



dene Theorien synthetisierend, manchmal sogar
praktisch ohne ereignisgeschichtliche Anteile
(Droge & Kopper, 1991; vgl. fiir einen Uberblick
von kommunikationswissenschaftlichen bis zu
weitreichenden sozialgeschichtlichen Theorien in
der Mediengeschichte auch Schmolke, 2007).

Wenn methodisch betriebene und vor allem auch
theoretisierte Geschichte ,kritisierte Tradition® ist
und Kontingenzerfahrung steigert (Riisen, 1979),
so stellt sich die Frage, wie man sich zur wenig the-
oretisierten Narrativitit stellt angesichts der Kri-
tik, sie vermittle nur den kulturell und historisch
bedingten Anschein des Realismus (White, 1982;
1994) und sei trotz der dufleren Form von un-
reflektierten theorieartigen Verallgemeinerungen
durchzogen (Patzig, 1979). Angesichts dieser ja
breit versffentlichten und rezipierten Kritik kann
man kaum noch von einer ,naiven® Position pro
Narrativitit sprechen, auch wenn einige Autoren
(Mann, 1979; Liibbe, 1979) die sehr doxische,
traditionalistisch-narrativistische Position (White,
1984) vertreten haben, Geschichte sei per Defini-
tion nicht theoriefihig, sondern nur zu erzihlen,
und Geschichtsschreibung nahe einer Kunstform.
In der Mediengeschichte ist vorsichtiger davon
gesprochen worden, dass dieser Bereich noch
nicht theoriefihig sei (und man nicht wissen kén-
ne, ob er es jemals werde), so dass man zunichst
griindlich beschreiben miisse (vgl. Frei, 1989) —
das ist doch noch der Position verhaftet, es konne
eine neutrale Beschreibung vor jeder Theorie ge-
ben (und dabei nicht gleichzusetzen mit der sehr
reflektierten Suche nach Beschreibungen, die fiir
verschiedene Theorien offen bleiben, ihnen nicht
vorgreifen, vgl. Runciman, 1983).

Davon zu unterscheiden wire eine neue, ,senti-
mentalische” Narrativitit, welche diese im Lichte
der Kritik neu definiert und/oder begriindet (teil-
weise aber auch eher nur eine Enttiuschung durch
die Sozialgeschichte oder ,grofle Theorie® bzw.
yErzihlungen® ausdriickt und hieraus eine neue
Atrtrakrivitit einer bescheidenen Narrativitit ab-
leitet, vgl. Lipp, 1995, fiir die Mediengeschichte
Nerone, 2007). In der Richtung der analytischen
Geschichtsphilosophie wurde hingegen die Ver-
bindung verschiedener Beschreibungstypen be-
tont (Aussagen iiber Einzelereignisse, Vor- und
Riickgriffe, verallgemeinerte Erklirungen, unin-
tendierte Handlungskonsequenzen) (Baumgart-
ner, 1979; Carr, 2008; Danto, 1968). Zu den
Neubegriindungen gehsren auch hermeneutische
Ansitze, wonach Handeln bereits in seinem vor-,
mit- oder nachlaufenden Sinn pri-narrativ struk-
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turiert ist, sowie Erweiterungen des Erzihlungsbe-
griffs, z.B. auf kollektive Akteure oder die longue
durée (zu beiden Neubegriindungen Riceeur,
1983). Auch diskursanalytische Ansitze verweisen
auf eine mogliche Erweiterung des Begriffs der
Erzihlung (oder die Option, ,Erzihlung® wegen
drohender Uberdehnung des Begriffs nicht mehr
als die Form historischer Darstellung schlechthin
anzusehen): Hier stehen nicht Handlungen im
Vordergrund, bei gewissen Darstellungen nicht
einmal Autoren oder Akteure, sondern Diskurs-
stringe und Briiche, diskursive Ordnungen, die
erst Entitdten und Identititen wie etwa Sprecher
hervorbringen (Foucault, 1969), oder ideenge-
schichtliche Kontinuititen und Wandlungen (zur
Medienpolitik z.B. Vowe, 1999). Der theoretische
Durchdringungsgrad historischer Werke, welche
medienbezogene Diskurse analysieren, reicht da-
bei von Sammlung und freier Wiedergabe des
Materials (z.B. Klotz, 2010) bis zu Foucaultschen
Anklingen (Matellart, 1994).

Anders als eine eher traditionalistische und eine
gemilligt sozialgeschichtliche (Koszyk, 1989) Po-
sition fanden die elaborierteren hermeneutischen
oder analytischen Ansitze wenig Anschluss in
der Mediengeschichte (vgl. zu diesen Kategorien
White, 1984). Es bliebe auch noch Whites (1984)
weitergehende Funktionszuweisung zu  reflek-
tieren, wonach Narrativitit keine leere, neutrale
diskursive Form, aber auch nicht die natiirliche
Gestalt ist, die sich aus der Sache ergibt, sondern
eine Moglichkeit, mittels etablierter kultureller
Formen allegorisch verallgemeinerte Bedeutung
zuzuweisen: Jenseits gesetzmifliger oder begriff-
licher Verallgemeinerungen wird dann durch eine
bestimmte Erzihlform zum Ausdruck gebracht,
dass ein beschriebenes Geschehen wie eine Trago-
die oder Farce ist. Am bewusstesten haben diese
Gestaltungsform vielleicht einige Medientheo-
retiker 2 la McLuhan (z.B. 1962) eingesetzt, bei
dem durch Collagen aus Zitaten und Aphorismen
Analogien zwischen ganzen Kulturen und indivi-
duellen  psycho-physiologischen Phinomenen,
zwischen Epochen und individueller Ontogenese
entstechen und grofle Thesen durch literarische
Einzelbeispiele belegt werden (eine Ansammlung
von Kardinalfehlern aus Sicht einer konventio-
nellen Sozialwissenschaft, aber eben ein Beispiel
fiir eine zwar nicht sehr klassisch narrative, aber

poetisch-allegorische ,, Theorie“bildung).

Auch berichtende Darstellungen, die trotz der
Nihe zu wenig theoretisierten alltagsbegrifflichen
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Erzihlungen nur in beschrinktem Mafle narra-
tiv durchgeformt sind, machen durch Vergleich
deutlich, dass geschlossene Erzihlungen nicht die
selbstverstindliche Form der Geschichte sind, ja
dass der Eindruck von Fiille und Kontinuitit, der
Eindruck von Realismus immer auf der Auswahl
von Ereignissen, ihren selektiven Verkniipfungen
und plausibel erscheinenden Deutungsprinzipien
beruht — die Funktion der narrativen Form ist
dann, Ordnung zu schaffen, aus welchen Bediirf-
nissen und Interessen heraus auch immer. Anna-
listische oder chronistische Darstellungsformen
liefern dagegen noch unverbundenere Ereignisse
in zeitlicher Reihung ohne cindeutigen Anfangs-
und Endpunket, ohne eindeutiges wertmifliges
Auswahlprinzip und ohne Periodisierung (bzw.
erzihlerische  Aktstruk-

geschichte (oder eines kleineren Ausschnitts) ist,
ob sie durch Technik, Institutionen, menschliche
Kommunikationsbediirfnisse und -fihigkeiten,
Kontinuititen zwischen verschiedenen historisch
auftretenden Medien usw. konstituiert wird; wie
man heute noch vorfindliche Sachverhalte so
deutet oder erklirt, dass hieraus ein konsistentes
Gesamtbild von etwas entsteht, das man als Me-
diengeschichte bezeichnen wiirde; oder was die
tiberzeitliche oder epochenspezifische Bedeutung
von Konzepten wie Medien oder Journalismus
ist. So kann man Material auswihlen, bindigen
und organisieren, indem man es einer Theorie
unterstellt (z.B. einer Evolutionstheorie wie bei
Stober, 2003a; vgl. auch Stéber, 2008) und damit
auch ein Bild von Geschichte iiberhaupt bzw. der
Bedeutung  historischer

tur), im ersten Fall sogar
ohne ein klares Zentrum
des Geschehens (White,
1984; vgl. in der Medi-
engeschichte z.B. gewisse
Passagen bei Emery &
Emery, 1978, wo sich
Titel von Periodika, Na-
men von Herausgebern,
Orte und Jahreszahlen
aneinander reihen). Die-
se (natiirlich auch immer bereits formierten)
Daten sind dann entweder Grundlagen fiir zu
schaffende Erzihlungen, womdéglich auch Listen
zu kanonisierender Personen, Institutionen und
Werke, erinnern in ihrer relativen Rohheit aber
auch an eine immer erst noch zu ordnende Ge-
schichte und die verschiedenen, interessensgemif§
zu schaffenden Geschichten.

Wie verschiedene Typen von Theorien sich auf
ihren Gegenstand beziehen wird an spiterer Stelle
noch erldutert. Zunichst soll jedoch weiterhin un-
ter pragmatischem Gesichtspunkt betrachtet wer-
den, welche Funktion Theorien fiir die Praxis der
Geschichtsschreibung haben, wie man mit ihnen
weiterkomme (fiir verschiedene Typen vgl. z.B.
Acham, 1979; Mommsen, 1979). Zunichst gilt es
einen Gegenstand zu konstituieren: sich auf einen
Interpretationsrahmen festzulegen (Riisen, 1979),
den Gegenstand ontologisch zu erfassen (Acham,
1979) oder zumindest Konzepte anzugeben, mit-
tels derer instrumentalistisch gegenwiirtige Erfah-
rungen organisiert werden kénnen, ohne sich im
strengen Sinne ontologisch auf nichtbeobacht-
bare Entititen festzulegen (Danto, 1968). Es wiire
also z.B. anzugeben, was die Einheit von Medien-

So kann man Material auswah-
len, bandigen und organisieren,
indem man es einer Theorie un-
terstellt [...] und damit auch ein
Bild von Geschichte Uberhaupt
bzw. der Bedeutung historischer
Beschreibungen festlegen.
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Beschreibungen  festle-
gen, eine Vorstellung vom
Gang der Geschichte und
dem Interesse daran, der
Moral daraus (zu solchen
metahistorischen  Theo-
rien s.u.).

Innerhalb der historischen
Darstellung kénnen nun
Theorien oder theore-
tische Elemente herange-
zogen werden, um die Darstellung nachvollzieh-
bar zu machen (da ja historische Forschung im
engeren Sinne gerade da ansetzt, wo Geschich-
ten gerade nicht nachvollziehbar sind oder in
kritischer Absicht die Selbstverstindlichkeit der
Tradition durchbrochen wird; vgl. Ricceur, 1983;
Riisen, 1983). Hier setzt dann die Diskussion um
Erklirungen von Ereignissen und Sachverhalten
mittels allgemeiner ,Gesetze“ an, die hier nicht
aufgearbeitet werden kann (klassisch Hempel,
1942; Popper, 1960, dagegen z.B. Berlin, 1969),
die aber zumindest die Frage stellen lisst, wie
viel an allgemeinen Erklirungen in ganz ,indi-
viduellen“ Geschichten steckt. Hinsichtlich der
Funktion von Theorien ist aber zu unterscheiden,
ob sie deduktiv das einzelne historische Ereignis
bzw. einen Zusammenhang zwischen mehreren
erkliren sollen, oder ob man umgekehrt auf sie als
Ziel oder Nebenprodukt hinarbeitet. Neben mehr
oder weniger ad hoc herangezogenen Erklirungen
nach in der Regel nicht genau explizierten Prin-
zipien (den Hempelschen ,Erklirungsskizzen®)
finden sich auch induktive Generalisierungen
wie: ,Jedes neue Medium verbesserte zwar die
Reproduzierbarkeit, die Haltbarkeit jedoch ver-
ringerte sich® (Stéber, 2003a, S. 26). Zwar sind



gerade diejenigen, die sich als Historiker im en-
geren Sinne verstehen, mit Blick auf Verallgemei-
nerungen vorsichtig (welche Regelmifigkeiten
man spiter auch postuliert — in Einleitungen wird
gerne ein historistisches Credo abgegeben). Je-
doch finden sich rund um Medieninnovationen
und in der Literatur unter dem Titel ,Medien-
wandel“ recht viele verallgemeinernde Aussagen
(z.B. Neuman, 2010; Schmidt, 2001; Schmolke,
2007). Hierin weicht man dann von der Auffas-
sung ab, dass trotz allgemeiner Erklirungen das
spezifisch Historische in der Behandlung zeitlich
lokalisierbarer einzelner Sachverhalte besteht (Ba-
umgartner, 1979), und man lduft auch Gefahr
(ohne dass das ein absoluter Hinderungsgrund
wire), die Art und Reichweite einer Verallgemei-
nerung nicht genau zu bestimmen. Dies betrifft
die Unterscheidung typischer Zusammenhinge
von Allaussagen und verschiedener Arten der
Kategorisierung von Sachverhalten (z.B. nach
scharf abgegrenzten Gruppen oder nach Famili-
enihnlichkeit) (Burke, 1992, S. 28ff.) sowie die
Geltungsdauer von Zusammenhingen (Braudel,

1969, S. 71f).

Neben diesen inner- oder gleichsam iiberhisto-
rischen Theorien (innerhalb einer Geschichte
herangezogene oder dariiber hinaus gebildete
Verallgemeinerungen) existieren auch genuin hi-
storische Theorien, ,, Konstruktionen von Zeitver-
ldufen, die als Leitfiden von Geschichten dienen
(Riisen, 1986, S. 65). Sie sind nicht iiberzeitlich,
sondern beschreiben einen recht allgemeinen Pro-
zess und bewihren sich narrativ bzw. gegeniiber
den gerade nicht nur aufs Allgemeine reduzierten
Einzelfakten, die sie umgekehrt begrifflich erhel-
len, sowie in ihrer Ordnungsfunktion (Momm-
sen, 1979; Riisen, 1986). Man mag hier an das
klassische Beispiel einer historischen Theorie des
Zerfalls der biirgerlichen Offentlichkeit (Haber-
mas, 1962) denken oder an den ,Metaprozess®
Mediatisierung (Krotz, 2007), soweit dieser The-
orierahmen historisch gedacht ist.

Theorien kénnen auch die vielleicht legitima-
torische oder auch didaktische, vermittelnde
Funktion haben, eine spezialisierte historische
Forschung an eine Disziplin anzubinden, die
sich eher als theoretisch(-sozialwissenschaftlich)
versteht, wie etwa die Medien- oder Kommu-
nikationsgeschichte an die Medien- und/oder
Kommunikationswissenschaft, indem man sich
auf deren Theoriebestand bezieht (Koszyk, 1989;
Wilke, 2008), bzw. auf deren Standards von Wis-
senschaftlichkeit.
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Theorien bringen also durch einen Gegenstand
und seine Relevanz Geschichten in Gang, lassen
sie vorankommen und machen sie nachvollzieh-
bar (tragen also zur Lésung des womdglich selbst-
gemachten Problems bei, wie etwas so kommen
konnte oder was es bedeutet), formen die Ge-
samtbeschreibung eines historischen Prozesses,
und kénnen am Ende wieder aus der historischen
Forschung als Produkt herauskommen. Dane-
ben haben Theorien noch Funktionen neben der
unmittelbaren Darstellung historischer Sachver-
halte, nimlich gerade die der Reflexion der oben
genannten pragmatischen Bedeutungen der Ge-
schichtsschreibung.

Semantik

Nachdem wir bisher die Funktion von Theorien
oder theorieiquivalenten Orientierungen be-
trachtet haben, wenden wir uns nun den Bedeu-
tungen — im Sinne von Aussagen iiber den Ge-
genstand — zu: Welche Grundtypen historischer
Aussagen konnen getroffen werden? Wir schrei-
ten dabei von einzelnen Sitzen hin zum Gang der
Geschichte tiberhaupt voran, wobei wir die sub-
stanziellen Theorien (wie Evolutions-, Kultur-,
Innovations- und Lebenszyklustheorien, Diffe-
renzierungs- und Institutionentheorie usw.) aus-
klammern, in welchen wieder die verschiedenen
hier differenzierten Ebenen konfundiert sind.

Sdtze konnen unter Verwendung historischer
oder heutiger Begriffe gebildet werden (Burke,
1992, S. 44f)), bzw. quellennah vs. quellenfern.
Man vergleiche z.B. den Begriff der Zeitung, der
allen diesen Kategorien entsprechen kann und
dann zu spezifizieren wire. Begriffe sind Erkennt-
nismittel zur Subsumtion friiherer Sachverhalte
bzw. gegenwirtig noch beobachtbarer, aber auch
Darstellungsmittel, welche Perspektivitit verdeut-
lichen (z.B. Uberlegenheitsvorstellungen relati-
vieren, gegenwirtige Erkenntnis- oder politische
Interessen widerspiegeln) oder die Erkennbarkeit
von Geschichte reflektieren (in Abstufungen von
Relativitit bis Fiktionalitit). Diese Funktionen
erbringen z.B. bewusste Anachronismen (z.B. das
»Victorian Internet”, Standage, 1998; der Buch-
druck als ,High-Tech des 15. Jahrhunderts®, Gie-
secke, 1998, S. 67f; oder die Aussage, dass laut
Darnton, 2000, jede Gesellschaft auf ihre Art eine
Informationsgesellschaft sei).

Perspektivitit verweist wiederum auch auf die
grundlegende Zeitbezogenheit von Siitzen. Neben
den bereits genannten iiberzeitlichen Verallgemei-
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nerungen in Form regelhafter Aussagen bestehen
historische Darstellungen vor allem aus Sitzen,
welche uneliminierbare Einzelsachverhalte be-
schreiben. Diese kénnen nun so beschrieben
werden, wie sie zum Zeitpunke ihres Vorliegens
hitten beschrieben werden konnen (also anna-
listisch bzw. chronistisch im engeren Sinne, wie
durch aktuell Buch fithrende Geschichtsschrei-
bung). Wesentlicher fiir das heutige Verstindnis
sind aber Sitze, die Danto (1968) die eigentlich
historischen nennt und die einen Teil des Er-
kenntnisiiberschusses darstellen, welche histo-

gar die Konsequenz gezogen wurde, dass die
vorherrschenden Medien einer Epoche je nach
einer neuen medienadiquaten Form der Ge-
schichtsschreibung verlangten (Kiuser, 2006).
Mit Medienumbriichen wie der Erfindung des
Buchdrucks ist ein regelrechter metahistorischer
Bruch verbunden worden: Die Geschichte begin-
nt neu bzw. erst richtig (eben die Newzeit), oder
das Ende der Geschichte ist erreicht (vgl. Grampp
& Wiebel, 2008). Demgegeniiber wurden in der
Theorie der Medienumbriiche auch eine ,,Hybris
des revolutioniren Uberschwangs“ und ,,Selbst-

rische Forschung erzielen
kann. Dieser Wissensvor-
sprung kann sich tech-
nisch ergeben (z.B. durch
die Infrastrukrur, Infor-
mationen zu vergangenen
Medienstrukturen zusam-
menzutragen, und Ver-
fahren zur Datenauswer-
tung) oder durch spitere
Begriffsbildung, die neue
Einsichten erdffnen (vgl.
Mink, 1968). So hat man
z.B. den spiter gebildeten
Begriff des Journalismus
weit vor seine Entstehung
als Begriff zuriickproji-
ziert (z.B. schon d‘Ester, 1928, S. 14), was man
entweder als Anachronismus oder als fruchtbare
Suche nach funktionalen Aquivalenten ansehen
kann. Wesentlich fiir historische Sitze ist aber vor
allem die erst nachtriglich mogliche Verkniipfung
vergangener Sachverhalte. Das folgende Beispiel
reflektiert dies innerhalb eines solchen Satzes
selbst: ,What [James Franklin] did, although he
did not know it at the time, was to launch the first
newspaper crusade in America“ (Emery & Emery,
1978, S. 33). Hier ist ein zum fraglichen Zeit-
punkt noch nicht gebildeter Begriff enthalten,
und zu jener Zeit fehlte auflerdem das Wissen,
dass sich Vergleichbares wiederholen, das Ereignis
gar womdglich zum Vorbild werden wiirde.

Von den Sitzen gelangen wir zu umfassenderen
historischen Strukturen — genuin historisch sind
sie insbesondere dann, wenn sie Verlaufstypen
darstellen. Den Gang der Geschichte hat man sich
insbesondere auch in Bezug auf die Medien re-
volutionir (Wiedenmann & Kirchmann, 2008)
oder evolutionir (Bickenbach, 2004; Thorburn
& Jenkins, 2004; Stober, 2004) vorgestellt. Ei-
nerseits also in Medienumbriichen, aus welchen

Wenn man sich die Gerichtetheit
der Geschichte nicht offenhalt
oder nicht zwischen verschie-
denen Perspektiven springt,

sie fragmentarisch zusammen-
setzt oder irgendwie vermittelt
(sofern etwas davon Gberhaupt
maoglich ist), dann ist die Positi-
on der Ungerichtetheit [...] auch
eben eine deutliche Stellung-
nahme fUr eine Seite.
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ermichtigungsphantasien
in der Medientheorie®
gesehen (Leschke, 2008),
die sich mit martialischen

Metaphern  ungedeckte
Deutungsmacht iiber
Geschichte  verschaffen
wolle.

Zwischen verschiedenen
evolutioniren  Theorien
gilt es hinsichtlich der
Frage zu unterscheiden,
was genau unter Evolu-
tion jeweils verstanden
wird: entweder die Unge-
richtetheit der Geschichte
oder ein Steigerungsverhiltnis, eine Entfaltung
und ein Aufschaukeln der Leistungsfihigkeit von
Medien (vgl. Merten, 1994). Wenn man sich
die Gerichtetheit der Geschichte nicht offenhilt
oder nicht zwischen verschiedenen Perspektiven
springt, sie fragmentarisch zusammensetzt oder
irgendwie vermittelt (sofern etwas davon iiber-
haupt méglich ist), dann ist die Position der Un-
gerichtetheit iibrigens nicht einfach die ,wenig
anspruchsvolle“ Formulierung gegeniiber einem
Bezug auf Fortschritt, Aufklirung, Modernisie-
rung (wie z.B. Schmidt, 2003, unterstellt). Son-
dern auch dies ist eben eine deutliche Stellung-
nahme fiir eine Seite — man entkommt dann der
geschichtsphilosophischen Positionierung nicht,
bzw. entkommt nicht der Frage, was einen an
Geschichte interessiert, wenn nicht ihre Richtung
oder die Art ihres Voranschreitens, und sei es nur
in einem speziellen Bereich wie dem der Medien.
Einige wollen sich auch nicht eindeutig auf eine
Seite festlegen und sehen die Unterscheidung
von Revolution und Evolution als eine Frage der
Perspektive oder des Zeithorizonts (z.B. Rusch,
2008; Droge & Kopper, 1991; Wersig, 2001;
Ziemann, 2011).



Neben dieser reinen Verlaufsform, aber davon
natiirlich nicht ginzlich unabhiingig, kann auch
unterschieden werden, welche grundlegenden
Entititen und Mechanismen die Geschichte bewe-
gen bzw. sich in ihr abwechseln. Man kann z.B.
Medienwandel eingebettet sehen in den Kontext
einer Epoche oder eines historischen Prozesses, als
einen Teil davon bzw. ihren Ausdruck, oder Me-
dien gerade als Antriebsfaktor historischer Ent-
wicklungen (vgl. Krotz, 2001). Eine Epoche kann
nun cher zerstreut, als ein Kaleidoskop von zu ty-
pisierenden Sachverhalten oder als lose Formation
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bach, 2004; Blondheim, 2009; Hickethier, 2003;
Winkler, 1999).

Neben diesen letztlich substanziell-geschichtsphi-
losophischen Festlegungen (gewollt oder unge-
wollt) auf die Form der Geschichte kann natiirlich
auch ihre 7endenzim Lichte moralischer ,Enden®
betrachtet werden (und sei es vom Standpunkt
eines ,interesselosen Interesses, das sich von
der Geschichte nichts erwartet aufler der Besti-
tigung des eigenen distanzierten Standpunktes).
Neben der Unterscheidung nach Kant (2005
[1798]), der eine stindige Verschlechterung (, ter-

derselben in ihrem jewei- ‘
ligen Kontext beschrieben
werden (die historiogra-
fische Orthodoxie neigt
zu dieser Art des Forma-
tivismus oder Kontextu-
alismus) (White, 1994).
Sie kann den Gang der
Geschichte mechanistisch
Fak-
toren, etwa Okonomische
oder politische, erkliren
oder Epochen und andere
Abgrenzungen (wie Nationen oder Kulturen) als
eng zusammenhingende Ganzheiten mit eigenem

durch bestimmte

Charakter begreifen, die inkommensurabel aufei-
nander folgen bzw. nebeneinander stehen (Orga-
nizismus) (ebd.).

In der Mediengeschichte ist z. B. eine technik-
deterministische Richtung ausgemacht worden
(gegeniiber einer ,anthropologischen®, Winkler,
1999, bzw. institutionen- und inhaltszentrierten,
Nerone, 2007). Diese Orientierung ist aber dop-
peldeutig, oft schon innerhalb derselben Texte
und bereits bei ihrem wesentlichen Mitbegriinder
McLuhan, da sie mechanistische, i.e.S. ,determi-
nistische® Auffassungen (Technik erklirt mittels
psycho-physiologischer Grundgesetze die mediale
Wahrnehmungsweise und damit die Mentalitdt
einer Epoche) mit organizistischen Auffassungen
verbindet (in einem ausufernden Spiel von Meta-
phern und Entsprechungen wird das Bild inkom-
mensurabler Epochen als geschlossener Ganzheit
gezeichnet, deren Teile aufs Dichteste, ja fiir ihre
Bewohner regelrecht undurchdringlich verwoben
sind). Diese Betrachtungsweise ist dann wiede-
rum aus Sicht einer stirker zerstreuenden, mehr
auf Interdependenzen, auf mehrfaktorielle Erkli-
rungen bzw. einbettende Deutungen bedachten
Geschichtsauffassung  als  dekontextualisierend
und einseitig kritisiert worden (z.B. Bicken-

Nattrlich haben wir es nicht
mehr mit den Formen der Ge-
schichtsschreibung des 19. Jahr-
hundert zu tun [...]. Trotzdem
finden sich noch in neuerer Zeit
teilweise sehr starke, ,,drama-
tische” Vorstellungen vom Gang
der Geschichte.
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roristische Vorstellung"),
stindige Verbesserung
(,euddmonistische®) und
ein  Schwanken ohne
Fortschritt (,,Abderitism®)
unterschied, hat vor allem
White (1994) wie ange-
deutet Entwicklungsten-
denzen mit dramatischen
bzw. narrativen Formen
in Verbindung gebracht;
er unterscheidet die Ge-
schichten der dauerhaften
Verschnung und vom Triumph des Guten (Ro-
manze), der Vergeblichkeit des menschlichen
Strebens gegeniiber dem Unverinderlichen (Tra-
godie), der Maoglichkeit zeitweiligen Gelingens
iiber ein Scheitern hinweg (Komddie) und der
menschlichen Unzulinglichkeit, bis in die Un-
fihigkeit, einen Sinn und eine Richtung im Ge-
schehen zu erkennen (Satire).

Natiirlich haben wir es nicht mehr mit den For-
men der Geschichtsschreibung des 19. Jahrhun-
dert zu tun, anhand derer White seine Typologie
entwickelt hat. Trotzdem finden sich noch in
neuerer Zeit teilweise sehr starke, ,dramatische
Vorstellungen vom Gang der Geschichte: ,Jour-
nalism history is the story of humanity’s long
struggle to communicate freely with each other®,
eine Erzihlung mit ,heroes and villains“ iiber die
Bezichung des Journalismus zu ,,the political, eco-
nomic, and social progress of the people® (Emery
& Emery, 1978, S. XV). Die jiingere deutschspra-
chige Mediengeschichte mit sozial- oder kultur-
geschichtlichem Einschlag deutet ihre Vorstellung
vom Gang der Geschichte dagegen oft nur impli-
zit an. So mag man aus Wilkes (2008) Kapitel-
titeln (wo von ,Entfaltung” und ,Retardierung”
die Rede ist) und seiner Darstellung iiberhaupt
eine romantische bis komische, formativistische
bis organische Erzihlung herauslesen, wie sich die
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liberale Massenkommunikation durch manche
Widerstinde und Widerspriiche hindurch letzt-
lich gliicklich formiert. Umgekehrt scheint sich
durch Faulstichs (2006a; 2006b) Darstellung eine
gewisse Melancholie iiber einen Niedergang zu
zichen, der sich jedoch nicht auf die biirgerliche
Offentlichkeit als Norm bezieht, sondern frither
ansetzt, beim Verlust der sinnlich reichhaltigen,
kosmologischen Rituale und Menschmedien, der
karnevalesken Feste und oralen Tradition, sich
aber fortsetzt bis in eine Kritik der Massengesell-
schaft mit ihren vereinzelnden, eskapistischen,
kapitalistischen und affirmativen Medien.

Sofern man explizit Stellung bezieht, dominiert
aber in der medienhistorischen ,Orthodoxie®
innerhalb der etablierten Geschichtswissenschaft
und der sozialwissenschaftlich angebundenen
Historiografie die oben erwihnte und hier nun als
ysatirisch® (oder ,ironisch®) zu kennzeichnende
Position der Ungerichtetheit — trotz impliziter
Riickgriffe auf substanzielle Geschichtsphiloso-
phien iiber Richtungen und Wertungen. Deut-
licher unironisch (bereits post-ironisch?) beziehen
dagegen die ,Technikdeterministen® Stellung.
Dies reicht von einer sehr freundlichen Sichtweise
auf die Medientechnik, wonach sie Frieden und
Gliick bringe gegeniiber den Vernichtungstech-
nologien fritherer Zeiten (Scannell, 2009), bis
zu einem geradezu martialischen Bild etwa von
der Digitalisierung (z.B. Maresch, 1995). Mit
betont unsentimentaler Pose, in einer vielleicht
Nietzscheanischen Ubermoral der Bejahung von
Macht identifizieren sich entsprechende The-
oretiker aber gerade mit dem Aggressor (vgl.
Winkler, 1999; kritisch auch Murdock & Picke-
ring, 2009). Wir finden also bei den technischen
Revolutionstheoretikern  grofle Dramen, von
McLuhans Beschreibung tragischer Blindheit und
schmerzhafter Uberginge in neue Zeitalter, bis zu
apokalyptischen oder adventistischen Diskursen

(Bickenbach, 2004).

Poetik

Oben wurde bereits darauf verwiesen, dass die
Erzihlform und iiberhaupt die poetische Anlage
einer Geschichtsdarstellung nicht nur beliebige
rhetorische Mittel sind, die iiber einen sachlichen
Gehalt drapiert werden, sondern erkenntnis- bzw.
anschauungsleitende (somit ,theoretische®), po-
tenziell aber auch handlungsleitende, weil Refle-
xion und Ermichtigung bewirkende Funktionen
haben (vgl. Riisen, 1989). Es gibt somit einen

62

,content of the form®“ (White, 1987). Trotzdem
soll hier eine analytische Trennung vorgenommen
werden und die Darstellungsmittel werden nach-
folgend gesondert abgehandelt. Positionen, wie
Mediengeschichte ihrer Form nach zu schreiben
sei, lassen sich bis auf wenige Andeutungen vor-
wiegend nur aus der Praxis erschliefen. Fiir die
Ebene einer gesamten Erzihlung wurden bereits
die groflen Tropen der Whiteschen Typologie er-
wihnt. Trotzdem miissen sich nicht alle Teile ei-
ner Darstellung in eine Narration einfiigen, nicht
erst durch diejenigen Wellen metahistorischer
Reflexion, welche eine ,,Verwissenschaftlichung®
bewirken wollten, gehen untersuchende Ele-
mente ein, welche sich nicht mit dem Fortgang
des Geschehens befassen, sondern damit, wie
dieser iiberhaupt zu erschlieflen sei oder welche
Theorien haltbar seien. Auflerdem kénnen expli-
zite Gegenwartsbeziige eingestreut sein oder der
Aufbau weniger chronologisch als gemif§ einer
didaktischen Logik aufeinander aufbauend einen
Gegenstand  erschlielen (vgl. Unterscheidung
narrativer, untersuchender, didaktischer und dis-
kussiver Darstellungsweise schon Droysen, 1977
[1858]). In der ,historischen® (oder kommuni-
kationsgeschichtlichen) Mediengeschichte finden
sich meist iiberwiegend erzihlende Passagen, je-
doch z. T. mit einigen gegenwartsbezogenen Ur-
teilen aus einfachen Verallgemeinerungen heraus
(z.B.: Angesichts gegenwirtiger Befiirchtungen
und Hoffnungen miisse man sich vor Augen fiih-
ren, dass es bei allen neuen Medien ingstliche
und kritische, kulturpessimistische Debatten gab)
und einer kurzen Diskussion theoretischer Ansit-
ze, ohne sie sich durchgehend zu eigen zu machen
(typisch z.B. einige kritische Sitze zu Habermas,
z.B. Bosch, 2011).

,»Ver(sozial)wissenschaftlichte Geschichtsschrei-
bung spricht sich in der Regel — entgegen der
Tradition von Historiografie als Kunst — gegen
allzu literarische Sprache aus (z.B. Bloch, 1961,
S. 791t.; Bourdieu, 1995). So solle man nicht die
methodische Priifung von Aussagen und bewihrte
Befunde einer guten Formulierung opfern (so
Stober, 2008, gegen medientheoretisch bzw. lite-
raturwissenschaftlich geprigte Medienhistoriker).
Freilich gilt es, noch einmal mit Hayden White,
immer vorsichtig zu bleiben, um nicht eine Dar-
stellung, deren rhetorische Elemente nicht sofort
ins Auge springen, mit Realismus gleichzusetzen
und als einzige und natiirliche Form der Fakten
anzusehen, sondern auch ihre Form auf kontin-
gente geschichtstheoretische und  ideologische



Implikationen abzuklopfen; oder eher aus Sicht
des sozialgeschichtlichen Diskurses: die implizi-
ten theoretischen Implikationen zu reflektieren
und die Begriffe im Zweifelsfall explizit zu kon-
struieren statt sie der alltags- und wissenschafts-
sprachlichen Konvention zu iiberlassen, die fiir
einen historischen Moment und in einem Fach
den Anschein von Natiirlichkeit hat.

Forschende, die sich politisch, im Theorie-
gebrauch und in der Poetik gemifligt geben,
scheinen sich trotzdem mit einer gewissen Me-
taphorik anfreunden zu kénnen, nimlich einer
organischen (wir nennen sie nicht ,biologisch®,
weil damit die Radikalitit eines Biologismus oder
Sozialdarwinismus ungewollt anklingen kénnte).
Dies passt zu einer vorsichtig teleologischen, aber
der eigenen Bekundung nach ironischen Sicht-
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fehlt die Methodik, die in der Mediengeschichte
ihre besondere Herausforderung in der Reflexion
der Medialitit von Quellen findet, bzw. in der
Dopplung, dass Medienprodukte zugleich As-
peke des Gegenstandes und zu erklirende bzw. zu
deutende Uberreste sind. Zu untersuchen wiren
auch die unterschiedlichen Zuschnitte dieses Ge-
genstandes, z.B. nach Epochen, nach Regionen
und nach dem zugrunde liegenden Medienbegriff
(man vergleiche etwa den weiten bei einer me-
dientheoretischen und kulturhistorischen gegen-
iiber dem meist engeren bei einer kommunikati-
onswissenschaftlichen Orientierung).

Ein nichster Schritt wire dann die Analyse der
(Re-)Kombinationsfihigkeit der hier behandelten
und der weiteren eindimensionalen Typologien

weise:  Entfaltung  der |
Massenkommunikation,
die eine Mischung aus li-
beralem Wohlwollen mit
ein wenig Kulturpessimis-
mus hervorruft, aber als
ein Prozess mit Zufillen
und Umwegen. Der Dop-
pelsinn von ,Evolution®
als nicht abgestimmte
Variation und Selektion
sowie als Entfalcung der
Anlagen in Richtung auf
ein organisches Ganzes
oder als Steigerung tritt
hier zutage und erlaubt
Nuancierungen in Be-
zug auf Teleologie. Man
vergleiche z.B. einerseits
den sich in den modernen Massenmedien ent-
faltenden Zeitungsbaum (d’Ester, 1928) mit ei-
ner anderen Einteilung von Medien, welche den
rein taxonomischen Aspekt betont, aber die bi-
ologische Terminologie (oder Metaphorik) doch
recht weit durchfiihrt (Stober, 2003b, S. 244ff.).
Jedenfalls passt diese offenbar trotzdem in beiden
Fillen besser zur metahistorischen Grundhaltung
als z.B. eine mechanische oder theatralische (zu
solchen metaphorischen Feldern vgl. Demands,

1978).

Ausblick: Genretheorie und die
Medialitat der
Mediengeschichtsschreibung

Die hier vorgestellte Klassifikation ist wie ange-
deutet noch nicht abgeschlossen. Insbesondere

Freilich gilt es, noch einmal mit
Hayden White, immer vorsich-
tig zu bleiben, um nicht eine
Darstellung, deren rhetorische
Elemente nicht sofort ins Auge
springen, mit Realismus gleich-
zusetzen und als einzige und na-
tarliche Form der Fakten anzu-
sehen, sondern auch ihre Form
auf kontingente geschichtstheo-
retische und ideologische Impli-
kationen abzuklopfen.
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zu einer einzigen Typolo-
gie. Hier wiren sozusagen
historiografische ~ Genres
als typische Kombination
formaler und inhaltlicher
Merkmale zu identifizie-
ren (vgl. z.B. bei White,
1994, die Affinititen zwi-
schen Tropen, narrativer
Struktur, formalen Erkli-
rungen und ideologischen
Implikationen). So wurde
oben bereits auf eine Af-
finitit zwischen Revoluti-
onstheorie, Technikorien-
tierung und kritischer”
Geschichte hingewiesen,
oder zwischen narrativer
bis gemiifligt theoretischer
Mediengeschichte, vordergriindig ironisch, anti-
quarisch ausgerichtet, aber oft mit nicht immer
ganz transparenten liberal-fortschrittlichen und
gelegentlichen monumentalischen Ziigen, ins-
gesamt aber mit einem sich realistisch gebenden
Gestus (abgeklirt, aber doch mit ein wenig auf-
klirendem und piadagogischem Optimismus; der
Vielfalt und Vorldufigkeit von Beschreibungen
bewusst, aber mit dem Anspruch auf unideolo-
gische und methodisch gesicherte Faktizitit). Sol-
che iibergeordnete Typologien bieten dann Anlass
fiir empirische bzw. historische Forschung — wer
arbeitet wann warum wie —, aber vielleicht bietet
die hier gewihlte reduktionistische, analytische
Darstellungsweise gerade umgekehrt die Chance,
in der zukiinftigen Forschung neue Kombinati-
onen zu durchdenken und auszuprobieren, wel-
che iiber die etablierten Genres hinausgehen.



mé&z 2/2013

Uber eine solche Fortentwicklung der Typolo-
gien zu einer regelrechten Genretheorie der Me-
diengeschichtsschreibung hinaus, sollte in einem
weiteren Schritt auch die Medialitit der Medi-
engeschichtsdarstellung in den Blick genommen
werden. Mediengeschichtsschreibung muss letzt-
lich in Medien stattfinden. Legen wir zunichst
einen abstrakten technischen Medienbegriff zu
Grunde, sind wir auf die durchaus historische
These verwiesen, dass erst Schriftlichkeit diejeni-
ge Reflexivitit erlaubt, welche wir oben sozusagen
als Parteinahme fiir Verwissenschaftlichung und
Distanz beschrieben haben, und welche es ermég-
licht, auf Metaebenen der geschichtstheoretischen
Reflexion iiberzugehen (diese Behauptung be-
diirfte aber einer griindlichen Diskussion im
Lichte der Literatur zum Verhiltnis von Schrift-
lichkeit und Geschichtlichkeit bzw. zu Schrift
und Typen des Geschichtsbewusstseins). Wenn
medienhistorische Aufsitze und Biicher derart
ein historischer Sonderfall sind, miissten wir ge-
schichtsphilosophisch  iiberzeugt sein, dass in
ihrer Herausbildung als Typus und im Einzelfall
etwas Verniinftiges herauskommen konnte und
kann (und uns fragen, ob wir diese Verniinftigkeit
auch Darstellungen in nichtwissenschaftlichen
Veréftentlichungen zusprechen).

Sofern wir von Geschichtsschreibung sprechen,
geraten wir freilich auch in den Verdacht, ein
Medium zu privilegieren, was wiederum auch
zu Lasten der Nachvollziehbarkeit geht, wenn
bestimmte mediale Quellen in der Darstellung
wiedergegeben werden kénnen und andere nicht.
Eine Méglichkeit besteht darin, zu einem Medi-
enverbund iiberzugehen, in dessen Zentrum wei-
terhin die schriftlich oder zumindest sprachlich
vorgetragene Erzihlung und/oder Theorie steht.
Die Alternative wire die Radikalisierung der
McLuhanschen fragmentarischen Poetik zu ei-
ner multimedialen Collage (man ist geneigt, von
einem ,,Gesamtkunstwerk zu sprechen), je nach-
dem, wie man zur Aufgabe einer einheitlichen
Deutungsinstanz  und  Darstellungsperspektive
steht. Wird Geschichte durch Einbindung histo-
rischer Medienprodukte anschaulich dargestellt,
wie es wiederum gerade nichtwissenschaftliche
Medien zu tun pflegen (wir gehen damit zum
institutionellen Medienbegriff iiber), liegt aber
noch nicht automatisch ein systematischer und
transparenter Quellenbezug vor, sondern oft ein
unreflektiertes Verhiltnis nicht ganz transparenter
Verallgemeinerungen  (hinsichdich Begriffsset-
zungen, Entwicklungstendenzen, Moral usw.) zu
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Beispielen und Illustrationen, deren Wert als Evi-
denz nicht methodisch geklirt wird. Umgekehrt
miisste sich die wissenschaftliche Geschichts-
schreibung fragen lassen, wie sehr die Auswahl
ihrer ,Ilustrationen® je 4sthetisch, technisch, rhe-
torisch, dramaturgisch usw. bedingt ist.

Eng damit verbunden ist die Frage nach dem
avisierten (und dem tatsichlich erreichten) Pu-
blikum medienhistorischer Darstellungen. Eine
Breitenwirkung iiber die wissenschaftliche Ge-
meinschaft hinaus diirften dabei nur Publikums-
medien erlangen. Man kénnte aufgrund eines
unterstellten Eigeninteresses davon ausgehen,
dass solche institutionalisierten Medien vor allem
eine feiernde Geschichte ihrer selbst betreiben —
,selbst“ im Sinne einer historisch hergestellten
Identitit des einzelnen Organs oder im Sinne
einer Gattung bzw. eines Institutionentypus. So
wiirde man z.B. auf dieser allgemeineren Ebene
nicht unbedingt erwarten, dass der Journalismus
sich in Form einer kritischen Geschichte freudvoll
von seinen historisch gekannten Selbstverstind-
nissen und Strukturen verabschiedet. Freilich
sollte man keiner iibersimplifizierten Faktorthe-
orie anhingen, wonach alleine 6konomisches
Interesse monumentalische Selbstreferenzialitit
bedingt. Auch ,symbolisches Kapital“ im Sinne
der Glaubwiirdigkeit, des kulturellen Werts und
der moralischen und politischen Legitimitit kann
iiber geeignete historische Selbstverweise erwor-
ben werden (was dann eher 6ffentlich-rechtliche
und so genannte Qualitdtsmedien betrifft). All-
zu feierliche Darstellungen kénnen dieser Wert-
zuschreibung aber auch gerade abtriglich sein.
Medienhistoriker haben also jenseits einzelner
Positionen ein Interesse an der Schreibbarkeit
und Legitimicit von Mediengeschichte (die da-
mit aber gerade nicht ideologisch oder moralisch
neutral sein muss), Medien selbst vielleicht eher
an der Legitimierung ihrer selbst tiber Medien-
geschichte — oder eben an der Legitimitit ihrer
institutionentypischen, z.B. journalistischen Va-
riante einer Mediengeschichtsschreibung, welche
sich nicht notwendigerweise einfach den Bestand-
sinteressen der Institution unterordnet.

So kénnten wir nach denjenigen institutionellen
Arrangements suchen, welche gemifl einer Riisen-
schen Pragmatik iiber ihre Geschichtsschreibung
zur Sinnstiftung einer grofferen Gemeinschaft
beitragen, ohne unreflektiert traditionalistisch
oder selbstbeweihriuchernd zu wirken oder naiv
eine scheinbar ideologiefreie und vermeintlich al-



leine realistische Anschaulichkeit zu pflegen. Dies
nur in wissenschaftlichen Veréffentlichungen zu
vermuten, wire natiirlich eine tautologische Ant-
wort, die blind wire fiir die je eigenen Regeln ver-
schiedener Felder und die Notwendigkeiten der
Vermittlung. Spezialgeschichten betreffen weder
nur Spezialisten fiir diese jeweilige Geschichte
noch ausschlie8lich diejenigen, welche sie schein-
bar alleine handelnd hervorbringen (also nicht
nur z.B. die Herrschenden, oder hier die Medi-
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tierte Geschichtsdarstellung finden mégen, so
wire auch an Plattformen zu denken, welche von
den vorherrschenden Medieninstitutionen unab-
hingig sind, etwa nichtwissenschaftliche partizi-
pative Strukturen. Um insgesamt einen Uberblick
iiber Orte und Modalititen medienhistorischer
Darstellungen zu erlangen, bleibt letzdich nur
die Verdopplung der vorliegenden Untersuchung,
indem ihre Kategorien auch fiir die Analyse der
(Medien-)Geschichtsdarstellungen in den etab-

enschaffenden), sondern auf differenzierte Weise lierten Massenmedien und neuen, nicht zwangs-

verschiedene Gruppen. Auch wenn wir in den  ldufig professionellen Medien genutzt werden.

etablierten Medien sicher Orte fiir recht reflek-
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Rezensionen

Bareara  CoupenHove-KaLeral:  Zuhause
ist dberall. Erinnerungen. Wien: Paul
Zsolnay Verlag 2013, 335 Seiten.

Der Blick ins Biicherregal demonstriert: Die jour-
nalistische Autobiographie ist lingst zum eigenen,
traditionsreichen journalistischen Genre gewor-
den. Das dokumentieren nun auch zwei neuere,
zufillig fast gleichzeitig entstandene Veréffent-
lichungen (vgl. Jiirgen Wilke: Autobiographien als
Mittel der Journalismusforschung. Quellenkritische
und methodologische Uberlegungen. In: Olaf
Jandura w.a. Hg.: Methoden der Journalismusfor-
schung, Wiesbaden: VS Verlag 2011, S. 83-105;
und vom Autor dieser Rezension: Reporter in eige-
ner Sache. Lektiireginge in journalistischen Auto-
biografien. In: Wolfgang Duchkowitsch u.a. Hg.:
Journalistische Persinlichkeit. Fall und Aufstieg
eines Phinomens, Kéln: Halem Verlag 2009,
S.230-248). Beide Quellen zusammen weisen
tiber 300 deutschsprachige Autobiografien fiir
die Epoche von der Mitte des 19. Jahrhunderts
bis zur Gegenwart nach; Erginzungen und Nach-
trige — ob als spite, bisher iibersehene Funde
oder als Neuerscheinungen — vergroflern diesen
Korpus erfreulicherweise stindig. So begliickten
uns im Biicherherbst 2012 z.B. das Werk des in
Wien geborenen und von der Nazibarbarei als
Kind vertriebenen Ari Rath (Ari Rath: Ari heifst
Liwe. Erinnerungen. Aufgezeichnet von Stefanie
Oswalt. Wien: Paul Zsolnay Verlag 2012) und ein
sogar zu Bestsellerruhm gekommenes Buch der
Doyenne des 8sterreichischen Journalismus. Die
Erinnerungen von Barbara Coudenhove-Kalergi
sind eine bewegende Lektiire.

Thre Erzihlungen beginnen am Ort ihrer Geburt
in Prag und mit den Kinderjahren dort, berich-
ten von der Flucht in den Westen, die nach nach-
kriegsbedingten Irrwegen die Neunzehnjihrige
nach Wien fiihrt. Diese Stadt wird zum Mittel-
punke ihres beruflichen und privaten Lebens.
Nach Stationen in diversen Wiener Zeitungen
wird sie eine zentrale Figur in der Epoche des
Neustarts des ORF unter Gerd Bacher. Das Aus-
land und die Auslandskorrespondenz wird zu ih-
rer Spezialitit; das mag ihr auch die Erkenntnisse
eingetragen haben, die der Titel ihres Buches ge-
gen alle Heimatgefiihligkeit und Nationalpathos
postuliert: Zuhause ist {iberall! Als die Korrespon-
dentenjahre aus Altersgriinden vorbei sind, macht
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sie eine Ausbildung als Lehrerin fiir Deutsch als
Zweitsprache und unterrichtet Migranten und
Asylwerber. Thr eigenes Fliichtlingsschicksal erin-
nernd, engagiert sie sich so gegen den alltiglichen
Rassismus und die grassierende Fremdenfeind-
lichkeit. Diese praktizierte Menschlichkeit atmen
auch die 30 Kapitel, die von einem bewunderns-
werten Leben und Werk berichten. Man hitte
nichts dagegen, noch viele weitere zu lesen.

Das war auch der Tenor der ungewdhnlich zahl-
reichen Rezensionen in Zeitungen und Zeitschrif-
ten. Biicher iiber Medien oder Journalismus er-
reichen ja nur selten ein allgemeineres Publikum;
diesem wird hier von einem Leben berichtet, das
durchaus so abenteuerlich war wie ein Roman
tiber die Zeit der zweiten Hilfte des vergangenen
Jahrhunderts. Dariiberhinaus aber vermag diese
grofe Journalistin ebenso spannend iiber ihren
Beruf zu erzihlen. Nicht selten stand sie als Aus-
landsreporterin ganz wortlich an den Fronten des
Geschehens: in Prag und Danzig, als die Mauer
fiel, im Orient und in China. Das sind Blicke hin-
ter die Kulissen der journalistischen Arbeit und
manchmal auch erinnerte Reportagen, die neben
ihrem Gehalt als Lesestoff auch als wissenschaft-
liche Quellen genutzt werden sollten, um unsere
Idee von diesem Beruf Farbe und Tiefe zu geben.
Es steigert den Wert dieser Erinnerungen nicht
wenig, dass sie von einer Journalistin stammen,
denn unter den hunderten, oben erwihnten Au-
tobiografien sind solche allzu selten. So wie sie
durch ihre jahrzehntelange Bildschirmprisenz bis
zu ihrem Ausscheiden aus dem ORF lingst zum
Rollenmodell wurde, kénnen sich an diesen Er-
innerungen nun auch die jetzigen und kiinftige
Frauengenerationen orientieren.

Wolfgang R. Langenbucher,
Wien/Munchen

Kraus MEeier / CHrisTorH NEUBERGER: Journalis-
musforschung. Stand und Perspektiven.
Baden-Baden: Nomos 2012, 245 Seiten.

yotand und Perspektiven® der Journalismus-
forschung stehen im Zentrum des knapp 245
Seiten umfassenden Sammelbands. Mit 13 Auf-
sitzen von renommierten FachvertreterInnen

erdffnen die Herausgeber die Reihe Aktuell.
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Studien zum Journalismus, in der zukiinftig Auto-
ren, die sich mit der Neuorientierung des Journa-
lismus befassen, Platz finden sollen. Klaus Meier
und Christoph Neuberger versammeln Beitrige,
die die aktuellen Probleme der Journalismus-
forschung und des Journalismus als Ausgangs-
punkt haben. Dies geschieht vor allem vor dem
Hintergrund gegenwirtiger Wandelphinomene,
wie Digitalisierung, Okonomisierung, Globalisie-
rung oder Medialisierung.

WNicht nur der Journalismus ist dabei, sich
neu zu erfinden. Dies gilt nicht weniger fiir die
Forschung, die sich ibm widmet. Auch sie muss
ihren Standort neu bestimmen.

(S.9)
konstatieren Meier und Neuberger einfiihrend.

Gegliedert ist das Buch in vier Abschnitte. Zu
Beginn des ersten Abschnitts ,Politische und
okonomische Voraussetzungen® reflektiert An-
drea Czepek iiber Hindernisse und Grenzen der
Pressefreiheit. Sie kritisiert einerseits, dass die vor-
liegenden Studien und Indizes sich vor allem auf
Einschitzungen von Expertlnnen verlassen und
Inhaltsanalysen vernachlissigt werden, anderer-
seits die Herangehensweisen und Operationalisie-
rungen mit einem westlichen und teilweise ide-
ologischen Blick. Sie pladiert fiir eine verstirkte
Berticksichtigung inhaltlicher Vielfalt, von Parti-
zipationsmdoglichkeiten und eine systematischere
Datenerhebung. Zu l6sen seien auch noch die
Frage nach den legitimen Grenzen der Pressefrei-
heit und deren Implementierung, um den Schutz
anderer Grundrechte zu gewihrleisten, ohne zu
stark in die Pressefreiheit einzugreifen. Dass die-
se Debatte durch das Internet noch einen Gang
zulegt, liegt auf der Hand, ebenso, dass hier noch
weiterer Forschungsbedarf besteht.

Im zweiten Beitrag befassen sich Klaus-Dieter
Aletmeppen, Regina Greck und Tanja Késsler mit
Journalismus und Medien aus organisationstheo-
retischer Sicht. Den Vorschlag einer strukturati-
onstheoretischen ,Neuverordnung auf der Meso-
ebene der Organisation [...], die deutlich zwischen
Journalismus und Medien unterscheidet” (S. 38)
hat Altmeppen auch schon an anderen Stellen
ausgefiihrt (dieser organisationstheoretische An-
satz wurde etwa von Manfred Riihl oder Roman
Hummel kritisiert). Medienunternehmen dienen
hier dazu, die Inhalte des Journalismus zu distri-
buieren und zu finanzieren. Kénnen Medienun-
ternchmen dies immer weniger leisten, wie die
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AutorInnen vor dem Hintergrund der Aufthebung
des Distributionsmonopols der traditionellen
Medien durch das Internet, der Aufldsung ihres
Werbemonopols durch dasselbe und der sinken-
den Nutzung der traditionellen Medien darlegen,
miissten andere Organisationen — genannt wird
das Beispiel Stiftungen — diese Leistung iiberneh-
men. Eine Einschitzung, ob und wie sich diese
alternativen Geschiftsmodelle aber durchsetzen
kénnten, bleiben die Autorlnnen schuldig.

Dieser Frage widmet sich aber der nichste Bei-
trag, in dem Frank Lobigs alternative Finanzie-
rungsmodelle fiir den Journalismus behandelt.
Die Realisierung eines von Marie Luise Kiefer
vorgeschlagenen Modells, in dem sich die staat-
liche Medienfinanzierung auf férderungswiirdige
journalistische Redaktionen fokussieren und de-
ren staatsferne durch eine unabhingige, qualifi-
zierte Journalistinnenausbildung gewahrt werden
soll, hilt der Autor fiir politisch und juristisch
chancenlos. Realisierbar sieht er andere Reform-
vorschlige, die teilweise in Osterreich schon um-
gesetzt bzw. zur Zeit neu verhandelt werden, wie
Wegfall von Mehrwertsteuer, Vertriebssubventio-
nierung, steuerliche Férderung von Stiftungsmo-
dellen und eine Ausweitung der Aufteilung der
Haushaltsabgabe fiir den 6ffentich-rechtdichen
Rundfunk auf Printmedien. Dem Vorschlag einer
Lockerung des Pressekartellrechts steht die Re-
zensentin skeptisch gegeniiber, konnte dies doch
zu einer Verminderung der inhaltlichen Vielfalt
fithren.

Im ersten Beitrag des zweiten Abschnitts ,Qua-
licit, Management und Verantwortung® behan-
delt Klaus Arnold methodische Probleme der
empirischen Erforschung journalistischer Quali-
tit. Der Forschungszweig habe sich zwar in den
letzten Jahren vermehrt des Publikums ange-
nommen, diese Perspektive stelle jedoch eine zu-
kiinftige Herausforderung dar. Einerseits sei von
Interesse, wie und ob klassische journalistische
Qualititen auf neue partizipative Formen im In-
ternet anwendbar seien, andererseits gebe es in
Deutschland (wie auch in Osterreich, Anm. der
Rezensentin) noch wenige Studien zur Quali-
titssicht von JournalistInnen, wie sie etwa in der
Schweiz durchgefiihrt werden.

Vinzenz Wyss legt in der Folge seinen Ansatz zum
Qualititsmanagement (QM) dar und pladiert
unter Verwendung von anschaulichen Beispielen
fiir dessen Implementierung in Medienorganisa-
tionen und fiihrt aus, wie das redaktionelle QM



von einer strukturationstheoretischen Perspektive
aus konzipiert werden kann. Als Herausforderung
fiir die Journalismusforschung sieht er die Beant-
wortung der Frage, ob die Einfithrung von QM
auch ,zu einem leistungstirkeren, besseren Jour-
nalismus“ (S. 101) fiihre.

»Verantwortung und Selbstkontrolle im Journalis-
mus” behandelt der Beitrag von Susanne Fengler.
Darin systematisiert die Autorin nachvollziehbar
vorhandene Forschung zur Medienselbstkon-
trolle. Als Forschungsliicken identifiziert sie die
Ausweitung der Forschung auf das Internet und
den Einbezug der Publikumsperspektive.

Der steigenden Bedeutung von Crossmediali-
tit nimmt sich Klaus Meier an. Gerade dieser
Beitrag diirfte neben jenem von Wyss auch fiir
PraktikerInnen von Interesse sein. Nach den
verschiedenen redaktionellen Ausformungen der
Crossmedialitit behandelt Meier inhaltliche Di-
mensionen. Als Forschungsliicken macht er dabei
vor allem die Behandlung von crossmedialen Ver-
breitungs- und Contentplattformen aus. Fragen,
die sich hier stellen sind u.a., ob das Internet die
klassischen Vertriebsarten ersetzen wird und wie
lange traditionelle lineare Plattformen (Print,
Fernsehen, Radio) dominieren, ob sich neue Be-
richterstattungsmuster und Darstellungsformen
bei Journalistlnnen, Redaktionen und Publikum
etablieren und welche inhaltlichen Qualititen
sich dadurch verindern. Abschlieflend widmet
sich der Autor den Anforderungen an Berufsbild
und Ausbildung, zu nennen sind etwa crossme-
diale Redaktionen, crossmedia Story-Telling und
partizipativer Journalismus und macht frucht-
bare Vorschlige zu Ausbildungskonzepten fiir die
crossmediale Praxis.

Der dritte Abschnitt, auch dieser diirfte Praktiker-
Innen interessieren, widmet sich dem lange ver-
nachlissigten Thema ,der Journalismus und sein
Publikum®. Ralf Hohlfeld startet mit Ausfiih-
rungen zur Frage, wie sich die journalistische Be-
obachtung des Publikums gewandelt hat. Wiebke
Loosen behandelt die Publikumsbeteiligung (wie
z.B. ,Crowdsourcing®) im (Online-)Journalismus
und hier vor allem, wie der professionelle, redak-
tionell organisierte Journalismus das Publikum
integriert. Journalistinnen hitten auf der einen
Seite die Furcht ihre professionelle Autonomie
und ihre Rolle als ,,Gatekeeper® zu verlieren, seien
sich aber andererseits auch bewusst, dass sie sich
Formen der Publikumsbeteiligung 6ffnen und
diese in die Prozesse der journalistischen Aussa-
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genentstehung einbinden miissen. Sie betont, dass
sich der Journalismus durch die Publikumsparti-
zipation nicht grundlegend verindert habe und
es verstehe, die Aktivititen der Nutzerlnnen fiir
seine Zwecke einzusetzen, etwa fiir die Recherche
oder die Distribution der Inhalte und, dass sich
die Rollengrenzen zwischen Journalistinnen und
RezipientInnen nicht aufgehoben hitten.

Der vierte und letzte Abschnitt ist mit ,,Vergleiche
und Entwicklungen® tituliert. Im lingsten Buch-
beitrag stellt sich Armin Scholl der Aufgabe The-
orien des Journalismus zu vergleichen. Der Text
von Scholl schafft dies verstindlich und anschau-
lich und eignet sich deswegen auch besonders fiir
Studierende. Nachdem er auf Problematiken des
Theorievergleichs eingeht, legt er diesen nicht
allein grundlegend — entlang der Gesellschafts-
theorien, Handlungstheorien, Systemtheorien,
integrative ~ Sozialtheorien, normativ-kritische
Theorien und drei Theorien mittlerer Reichwei-
te (Nachrichtenauswahltheorien, Professionali-
sierungsansitze, Medieninhaltsforschung) — an,
sondern anhand dreier ausgewihlter Fragestel-
lungen: Autonomieproblematik im Journalismus,
journalistische Objektivititsnorm und Rolle des
Publikums. Abschliefend stellt er die Forderung,
empirische Studien besser, spezifischer und konti-
nuierlicher auf die Gesellschaftstheorien und Kul-
turtheorien abzustimmen, um eine wechselseitige
theoretische Priifung durch eine zunehmende
empirische Priifung zu erginzen.

Eine gute Einfiihrung in die komparative Journa-
lismusforschung bietet im Anschluss Thomas Ha-
nitzsch, Leiter der 21 Linder umfassenden Worlds
of Journalism Study. Wie zuvor auch Czepek, sicht
er die Aquivalenz der Instrumente und deren An-
passung an unterschiedliche kulturelle Kontexte
als methodische Herausforderung.

Margreth Liinenborg wendet sich in ihrem (an
anderer Stelle bereits publizierten) Aufsatz der
Boulevardisierung im Journalismus zu. Asthe-
tische, formale und inhaltliche Machart sowie
Regeln der Vereinfachung, Personalisierung und
Emotionalisierung hitten sich inzwischen auch
auf andere journalistische Angebote iibertragen,
als Beispiel nennt sie etwa Spiegel Online. Sie
plidiert in ihrem Beitrag, der als einziger auf die
gestiegene Bedeutung des Visuellen im Journa-
lismus hinweist, einleuchtend fiir eine kritische
Zuwendung der Journalismusforschung zu popu-
liren Formaten des Boulevardjournalismus.
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Das Buch wird schliefllich von Christoph Neu-
bergers Beitrag zur Medialisierung des Journalis-
mus abgerundet. Er schligt unter Riickgriff auf
Uwe Schimanks (akteurs- und systemtheore-
tische) Theorie der funktionalen Differenzierung,
eine stirker gesellschaftstheoretische Fassung der
Medialisierungsthese, vor und skizziert ein For-
schungsprogramm mit dem es gelingen konne,
die Konzentration auf die Mikroebene zu iiber-
winden und auch Makro- und Mesoebene einzu-
beziehen.

Insgesamt sammelt der Band wichtige Diagno-
sen der Felder und Themen der Journalismusfor-
schung und kreative Ansitze und Vorschlige fiir
zukiinftige theoretische und empirische Ausrich-
tungen der Forschung, die sich vor allem durch
das Internet neuen Herausforderungen stellen
muss. Fiir KollegInnen auf dem Gebiet der Jour-
nalismusforschung bietet das Buch, dies liegt bei
einem Uberblickswerk auf der Hand, wahrschein-
lich nicht viel Neues, er ist aber vor allem Wis-
senschaftlerInnen, die sich wenig mit Journalis-
musforschung befassen und einen Uberblick iiber
den aktuellen Stand und zukiinftige Programme
gewinnen wollen, ans Herz zu legen. Viele der
Beitriige eignen sich aber auch fiir Studierende,
vor allem zur Einfithrung, einige scheinen auch
fiir PraktikerInnen relevant, die theoretischen
Beitrige konnten fiir sie aber etwas zu abstrakt
ausgefallen sein.

Cornelia Brantner, Wien

IReNe Neveria / Mike S. ScHArer (Ha.): Das
Medien-Klima. Fragen und Befunde der
kommunikationswissenschaftlichen Kli-
maforschung. Wiesbaden: Springer VS
2012, 285 Seiten.

Der Klimawandel ist zugleich regionales und glo-
bales Thema. Es wird in allen gesellschaftlichen
Bereichen diskutiert: in Wissenschaft, Politik
und Wirtschaft, aber auch in Kirche, Kunst und
Kultur. Diese Debatten spiegeln sich in den Mas-
senmedien wider. Deren Berichterstattung iiber
Klima und den Klimawandel ist in den letzten
Jahren sowohl quantitativ als auch qualitativ
wahrnehmbarer geworden, was sie wiederum
stirker in den Fokus der Kommunikations- und
Medienwissenschaft geriickt hat. Insbesondere
die Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler am
KlimaCampus der Universitit Hamburg widmen
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sich seit einigen Jahren intensiv diesen Zusam-
menhingen. Eine erste umfassende und beein-
druckende Zwischenbilanz ihrer Arbeit ist der
vorliegende Band, herausgegeben von Irene Ne-
verla und Mike S. Schifer. In ihm werden zum ei-
nen einzelne Arbeiten zur Rolle der Medien in der
gesellschaftlichen Kommunikation zum Klima-
wandel zusammen getragen, zum anderen werden
sie mit weiteren Texten zu einem Gesamtkonzept
synthetisiert. Auf diese Weise entsteht tatsichlich
ein State-of-the-art der kommunikationswissen-

schaftlichen Klimaforschung,.

Der Sammelband beinhaltet elf Beitrige, die in
drei grofle Bldcke eingeteilt sind: Im ersten Ab-
schnitt wird analysiert, wie extramediale Akteure
wie Wissenschaftler und Politiker, Industrie- und
zivilgesellschaftliche Akteure in der Klimadebatte
agieren und wie dies neben anderem das journa-
listische Handeln bzw. die journalistischen Kon-
struktionen von Klimawandel beeinflusst. Im
zweiten Abschnitt stehen die medialen Konstruk-
tionen des Klimawandels im Vordergrund und
die letzten drei Beitrige beschiftigen sich mit der
Rezeption und den Wirkungen dieser medialen
Konstruktionen.

Im Folgenden werden einzelne Texte herausge-
griffen und kurz vorgestellt:

Corinna Liithje und Irene Neverla bieten in ih-
rem Beitrag iiber , Wissen, Diskurse, Erzihlungen
im Kontext von Mediatisierung. Konzeptionelle
Uberlegungen zur sozialen Konstruktion von Kli-
mawandel® eine Art wissenschaftlichen Uberbau.
Im Kern findet die Klimaforschung in den Natur-
wissenschaften statt.

oKlima und Klimawandel stellen einfache
,Naturphiinomene in dem Sinn dar, dass hier
beobachtbare und messbare Daten und Stati-
stiken zu Grunde liegen, iiber deren Bedeutung
und die daraus folgenden Konsequenzen jedoch
in der Gesellschaft erst Ubereinkunft hergestellt
werden muss.

(S. 143)

Die beiden Autorinnen setzten sich wissen-
schafts-, erkenntnis- und diskurstheoretisch mit
dem Phinomen Klima und dessen gesellschaft-
licher Konstruktion auseinander. Als weiteren
Aspekt beziehen die Autorinnen die Narratologie
mit ein, auf deren Basis die Geschichten iiber das
Klima und dessen Wandel in den Medien prisen-
tiert werden.



Diese Geschichten werden iiberall auf der Welt
dhnlich und doch anders erzihlt.

Mike S. Schifer, Ana Ivanova und Andreas Sch-
midt haben untersucht, inwieweit und wie sich
die mediale Aufmerksamkeit fiir den Klimawan-
del in 26 Lindern unterscheidet. Die Autoren
kénnen in dieser vergleichenden Studie zeigen,
dass der Klimawandel in den Medien aller Kon-
tinente in den vergangenen Jahren immer stirker
wahrgenommen worden ist.

»Die Medienaufmerksamkeit konzentriert sich
dabei stark auf internationale Ereignisse und
Entwicklungen, was sich auch mit dem globalen
Charakter des Phianomens vereinbaren lisst.

(S.137)

Auflergewshnliche und hervorragende Einblicke
in die visuellen Konstruktionen von Klima und
Klimawandel in den Medien bieten Elke Gritt-
mann und Joan Kristin Bleicher in ihren Beitri-
gen. Grittmann wihlt als Einstieg in ihren Bei-
trag zwei eindrucksvoll bebilderte Geschichten
im Spiegel Im Jahr 1986 druckte das Hamburger
Magazin auf dem Titelbild iiber der Schlagzeile
Die Klima-Katastrophe den von Wasser umflu-
teten Kolner Dom. Unter dem Titel Zonga in der
Nordsee spielte der Spiege/2011 zum wiederholten
Mal mit der Symbolik von Uberschwemmungen,
Fluten und Hochwasser. Grittmann geht in ih-
rem Beitrag der Frage nach, inwieweit Wissen
tiber Klima und Klimawandel durch Bilder gene-
riert wird. Visualisierung wird in verschiedenen
Formen umgesetzt, beispielsweise durch Simu-
lation, durch Grafiken, Schaubilder, Modelle,
Diagramme und vieles mehr. Mit dieser ,,Ikono-
graphie des Risikos Klimawandel“ werden nicht
zuletzt Emotionen gewecke, die Verletzlichkeit
der Natur und des menschlichen Planeten offen-
bar.

Joan Kristin Bleicher streift durch populire Ki-
nofilme und TV-Movies, auf der Spur nach dem
yKlimawandel als Apokalypse®. Vor allem in Ka-
tastrophenfilmen wird der Klimawandel in Form
einer Naturkatastrophe veranschaulicht, aus der
es kein Entkommen gibt. Eher selten werden die
Ursachen und méglichen Folgen des realen Kli-
mawandels in diesem Genre reflektiert. Erlebnis-
orientierung und Emotionalisierung stehen im
Vordergrund, Information und Aufklirung sind
nicht intendiert.

Gleichermaflen aufschlussreich und spannend
sind die drei Beitrige im dritten Block des
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Bandes. Die Lektiire hinterlisst allerdings auch
ein Stiick weit Enttiuschung und Verwirrung
— nicht iiber die Texte selbst, sondern iiber das,
was sie vermitteln. Selbst wenn man weif3, dass
Medien nicht unmittelbar auf Wissen, Einstel-
lungen und Verhalten wirken, so ist doch die Er-
kenntnis tiber die relative Wirkungslosigkeit der
Klimaberichterstattung bzw. der Mediennutzung
auf das Umweltbewusstsein erniichternd. Die
Aufsitze zeigen allerdings auch, dass es im Hin-
blick auf die individuelle und die gesellschaftliche
Wirkungsperspektive im Zusammenhang mit
der Klimadebatte noch viel zu forschen gibt. So
machen Irene Neverla und Monika Taddicken da-
rauf aufmerksam, dass wesentliche Modelle — wie
beispielsweise der Two-step-flow- oder der Agen-
da-Setting-Ansatz aus der Wirkungs- und Publi-
kumsforschung — bis dato nicht auf die Frage der
Wirkungen von medialer Klimaberichterstattung
angewendet worden sind. Aus ihrer Synopse vieler
vorliegender Studien heraus ergibt sich, dass der

wKlimawandel — bzw. globale Erwirmung mit
ihren regional differenzierten Folgen — als wis-
senschaftlich generierte Hypothese mit ihren ex-
trem langfristigen und weitriumigen Perspekti-
ven fiir Menschen nicht wabrnehmbar und in
deren Alltagsdenken schlecht integrierbar®
(S.215)

ist.

Mike S. Schifer und Kolleginnen sind in ihrer
Studie der Frage nachgegangen, inwieweit deut-
sche Klimawissenschaftler geprigt sind von der
Mediatisierung des gesamten Themenfeldes. Sie
konstatieren nach der Auswertung ihrer Daten,
dass Mediatisierungsphinomene durchaus in
der Klimawissenschaft existieren. Die befragten
Wissenschaftler haben relativ hiufig Kontake zu
Journalistinnen und Journalisten bzw. Medien.
Allerdings betrifft die Mediatisierung nicht alle
Wissenschaftler gleichermaflen; vor allem erfah-
rene, hochrangige und publikationsstarke For-
scher haben hiufiger Medienkontakte, wihrend
sich weniger erfahrene Wissenschaftler stirker an
den Vorgaben der Medien orientieren. Die Gren-
zen der Mediatisierung liegen jedoch bei allen in
der Verletzung wissenschaftlicher Normen.

Was sich bis dahin bereits angedeutet hat, wird im
letzten Beitrag von Angela Oels und Anabela Car-
valho konkretisiert: Medien berichten relativ ste-
reotyp und zugleich regierungsorientiert tiber Ur-
sachen, Folgen und Lésungen des Klimawandels.
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Mit diesem Framing machen sie es der offiziellen
Politik leichter und den Nichtregierungsorganisa-
tionen schwerer. Die beiden Autorinnen stellen
in den Mittelpunke ihrer Untersuchung die so
genannte Versicherheitlichung — diese liegt dann
vor, ,wenn ein Thema als eine existenzielle Bedro-
hung dargestellt wird, die auflergewshnliche poli-
tische MafSnahmen erforderlich erscheinen lisst“
(S.253). Gegenstand ihrer Analyse ist die mediale
Konstruktion von , Klimafliichtlingen® — das sind
Menschen, die durch den Klimawandel ihre Le-
bensgrundlage und damit ihre Existenz verlieren
kénnten, wie beispielsweise die Bewohner einiger
tief liegender pazifischer Inseln. Die Konzentrati-
on auf Frames der Versicherheitlichung fiihrt zu
einer hohen Akzeptanz staatlicher Handlungen,
die zum Teil in Richtung repressiver oder militi-
rischer Mafinahmen gehen (kénnen). Damit wie-
derum werden wichtige alternative Losungsmog-
lichkeiten aus der 6ffentlichen Debatte verdringt.
Medien drohen somit zu Marionetten der Politik
zu werden.

Mit diesem letzten Beitrag wird der Kreis zu den
ersten dreien geschlossen: Auch Markus Rhom-
berg, Inga Schlichting und Andreas Schmidt
beschreiben  Framing-Strategien wissenschaft-
licher, politischer, 6konomischer und zivilgesell-
schaftlicher Akteure. Damit verfestigt sich ein
Ergebnis, das seit vielen Jahren fiir die Umwelt-
und Nachhaltigkeitsberichterstattung konstatiert
werden muss: Medien konnen oder wollen die
Komplexitit von Themen wie den Klimawandel
mit den ihr zur Verfiigung stechenden Standards
und Routinen nicht angemessen wahrnehmen.
Insofern muss die Kommunikation iiber Klima
und Klimawandel méglicherweise nach anderen
Kanilen suchen.

Beatrice Dearnbach, Bremen

Juua Maria Derra: Das Streben nach
Jugendlichkeit in einer alternden Ge-
sellschaft. Eine Analyse altersbedingter
Kérperverdnderungen in Medien und
Gesellschaft. Baden-Baden: Nomos Ver-
lagsgesellschaft 2012, 421 Seiten.

Ausgehend von der Tatsache, dass wir in einer al-
ternden Gesellschaft leben, die aber noch immer
am Leitbild Jugendlichkeit festhilt, befasst sich
Julia Maria Derra in ihrer Arbeit mit Altersdis-
kursen und -reprisentationen in der Werbewelt
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und geht der zentralen Frage nach dem Verhilenis
von realen und medial zirkulierenden Bildern des
vergeschlechtlichten Alters nach. In ihrer rund
400-seitigen soziologischen Dissertation setzt sie
sich mit dem Phinomen Jugendlichkeit in einer
alternden Gesellschaft und insbesondere in der
Werbekommunikation, die als Prisentations-
plattform fiir Idealbilder fungiert und Bilder ver-
mittelt, die Orientierung bieten, auseinander. In-
wieweit reprisentieren werbliche Inszenierungen
die Heterogenitit des hoheren Lebensalters und
welche Bedeutung wird dem alten Kérper zuge-
schrieben?

Da der Werbewelt eine entscheidende Instanz
bei der Konstituierung und Konturierung vom
Idealbild des Korpers beigemessen wird, wirft sie
in diesem dichten Werk auch die Frage nach der
Erkennbarkeit von Ansitzen jenseits von einer
Idealisierung jugendzentrierter Schénheitsmerk-
male auf, die gesellschaftliche Schénheitsvorstel-
lungen erweitern und damit dem kérperlichen
Altern Aufmerksamkeit und neuen Raum geben.

Im ersten Teil ihrer Arbeit vermittelt sie uns ei-
nen guten Ein- und Uberblick in verschiedene
Altersansitze, indem sie sich zunichst dem
Altersbegriff auf biologischer, soziologischer, psy-
chologischer und funktionaler Ebene nihert. Sie
fithrt uns in diverse Altersansitze und -modelle
ein, beschreibt Altersbilder von gestern und heute
und lisst sich auf die mit dem Alter verbundenen
Stereotypen ein, die oftmals zu einer Altersdis-
kriminierung in der Gesellschaft fithren. Neben
den theoretischen und historischen Altersbildern
verabsiumt sie es auch nicht, immer wieder Un-
tersuchungen anzufiihren, die sich unter anderem
mit den Begriffen ,Jugendlichkeit“ und ,Alter-
werden® auseinandersetzen.

All diese Ausfithrungen verweisen aber letztlich
auf den Korper, dem eine zentrale Rolle bei
der Sicht auf das Alter zugeschrieben werden
muss. Derra stellt aber zu Recht fest, dass in der
deutschsprachigen Forschung die Kérperdimensi-
on in der Altersforschung weitgehend eine Rand-
erscheinung bleibt, verweist aber zugleich auf die
angelsichsische Tradition, die einen Grundstamm
an Forschungen hinsichtlich dieser Thematik auf-
weist. Sie nimmt dies zum Anlass fiir eine inten-
sive Auseinandersetzung mit relevanten Korpe-
ransitzen und -theorien, denn es ist der Kérper,
der als Fliche fiir die Sichtbarkeit des Alters fun-
giert.

Der Visualitit des Alterns geht sie auf den nich-
sten 33 Seiten nach, und wie im bereits voran-



gegangen Teil iiber ,Altersdiskurse” finden wir
auch hier einen enormen ,Zitate- und Quellen-
reichtum® vor: Von Bourdieu, der den Kérper
als ,unwiderlegbare Objektivierung des Klassen-
geschmacks® begreift, tiber die Thematik der Kér-
perselbst-Inszenierung bis zur Disziplinierung des
Kérpers nach Foucault, um nur einige Ansitze zu
nennen. Dabei begibt sie sich auch auf historische
und aktuelle Spurensuche nach der Bestimmung
von minnlichen und weiblichen Idealkérpern
und lisst sich ausfiihrlich auf das gegenwirtige
Attraktivititsstereotyp ein. Thren Ansatzpunkt
macht sie deutlich, indem sie den biologischen
Kérper und den gesellschaftlich konstruierten
Kérper nicht als voneinander getrennt begreift.
Der Kérper ist von Natur aus da, der Umgang mit
ihm, seine Bedeutung, Bewertung und die Ein-
stellung ithm gegeniiber ist gesellschaftlich und
kulturell geprigt. So stellt der natiirliche Kérper
im Zusammenhang von Altern, Jugendlichkeit
und Werbebildern eine Prisentationsfliche fiir
das Alter dar und fungiert als eine Offenlegung
des Alterungsprozesses, wihrend die Bewertung
des sichtbaren Alters kulturell erfolgt. Doch in
Zeiten der Kérper-Modifikationskultur ist das
Selbst nicht mehr linger dem (alten) Kérper aus-
geliefert, die Diskrepanzen zwischen jiingerem
Inneren und ilterem Auferen sind aufgrund viel-
filtiger Gestaltungsmittel nicht mehr in diesem
Ausmafd gegeben.

Diese Sichtweise fiihrt in der Folge zu einer Ausei-
nandersetzung mit der ,Illusion eines alterslosen
Selbst®, das auf die Gestaltung des Kérpers mit-
tels propagierter MafSnahmen wie Faltenredukti-
on, Diitetik, Fitnessprogramme, Lifestyle-Medi-
kamente und Schénheitschirurgie setzt, um eine
(Wieder)Anniherung an das jugendliche Ideal zu
avisieren. In diesem Zusammenhang fiihrt die
Autorin zahlreiche Untersuchungsergebnisse zur
Nutzung von Kosmetikangeboten von Frauen im
Alter an und stellt eine Verwobenheit von Klasse,
Geschlecht und Alter im Hinblick auf Aussehen,
Schlanksein und Diithalten her, geht dabei je-
doch nicht in die Tiefe, sondern greift — wie an
anderen Stellen auch — viele Gedanken und An-
sitze auf, ohne diese eingehender zu beleuchten.

Im Weiteren folgen verschiedene Ansitze und
zahlreiche Untersuchungen zu Maoglichkeiten
der Kérpermodifikationen wie Fitnessverhal-
ten, Verbraucheranalysen in Bezug auf Lifestyle-
Medikamente sowie Schénheitschirurgie, und
abgerundet wird das zentrale Kérperkapitel mit
einer abschlieSenden Diskussion zu ,Anti-Aging
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und Verschonerung®. Wenn Derra resiimierend
feststellt, dass Schonheitsoperationen  lediglich
eine weitere Moglichkeit der Kérpermodifikation
darstellen und diese in dieselbe Kategorie wie Di-
dten, Sport oder Schminken eingeordnet werden,
wire an dieser Stelle ein kritischer Blick auf die
Normierung, Disziplinierung und Ermichtigung
des Korpers angebracht. Stattdessen belisst sie es
aber bei der Aussage, dass es sich bei der Schén-
heitschirurgie um ein Phinomen handelt, das
polarisiert, und dass keine der vorgestellten, auf
Anti-Aging ausgerichteten Kérpermodifikations-
Mafinahmen ginzlich frei von Kritik seien.

Im Anschluss an die dargestellte Modifikations-
kultur des Korpers setzt sie sich mit der proble-
matischen Darstellung von (alten) Kérpern in der
Werbewelt, die mit einer untrennbaren Verkniip-
fung von Darstellung und Bewertung des Kérper-
Selbst verbunden ist, auseinander. Im Kontext
von Kérperarbeit als Arbeit an der Identitit, han-
delt Derra die negative Diskrepanz zwischen dem
Real- und Idealbild der Gesellschaft und dem
Nicht-Erkennen bzw. Nicht-Bewusstmachen der
Unerreichbarkeit dieser Attraktivititsstandards ab
und verweist auf die Gefahr einer gestérten Kor-
perbeziehung, die sich aus dieser Unzufriedenheit
mit dem eigenen Aussehen entwickeln kann.

In dem darauffolgenden Teil liefert sie einen
Forschungsiiberblick zu Alters- und Kérperdar-
stellungen in der Werbung, der nochmals ver-
deutlicht, dass werbliche Korperinszenierungen
auf einem bewussten Sichtbarmachen und Be-
tonen von Gender basieren und sich am ,Leit-
bild Jugendlichkeit® orientieren. Der ,Gefahr
des weiblichen Existenzverlustes®, sprich des
Schénheitsverlustes, wird die Machbarkeit von
Jugendlichkeit durch Kérpermodifikationen ent-
gegengesetzt, um den sichtbaren Alterungsprozess
aufzuhalten.

Fiir die Autorin fithrt die Beschiftigung mit vor-
liegenden inhaltsanalytischen Untersuchungen zu
dlteren Menschen in der Werbung zu allen Zeiten
zu zwel wesentlichen Ergebnissen, die sich auch
mit ihren empirischen Befunden decken: Altere
Menschen erscheinen im Vergleich zur Gesamt-
bevélkerung unterreprisentiert in werblichen
Inszenierungen und wenn sie als Werbeprotago-
nistlnnen zum Einsatz kommen, handelt es sich
in der Mehrzahl um Reprisentanten des minn-
lichen Geschlechts. In der Auseinandersetzung
mit der neuen Inszenierungsart des Alters, die auf



mé&z 2/2013

dem Grundgedanken basiert, eine Erhshung der
Akzeptanz ilterer Menschen, insbesondere auch
von Frauen, aber auch eine Erweiterung von Alter
und Schénheit zu erzielen, entdeckt Derra eine
zdgerliche Hinwendung zu ilteren Protagonist-
Innen in der Werbewelt.

Diesen Ansatz fiir eine Abkehr vom Jugendwahn
in werblichen Inszenierungen kann sie allerdings
in ihrer eigenen umfangreichen inhaltsanaly-
tischen Untersuchung von Werbeanzeigen in Pu-
blikumszeitschriften der Jahre 2004—2006, in der
sie sowohl qualitativ als auch quantitativ vorgeht,
nicht bestitigen. Sie kommt vielmehr zu dem Er-
gebnis, dass Altern in der Werbung nicht sichtbar
werden darf und dass die Werbewelt suggeriert,
dass das Ideal des schonen Aussehens fiir alle er-
langbar ist“ (S. 387). Die Werbebranche offeriert
die immerwihrende Jugendlichkeit des Kérpers
als alleinige Akzeptanzebene. Dieser nicht unwe-
sentliche Befund iiber die Darstellung alter Kér-
per in der Werbewirtschaft verlangt aber meines
Erachtens auch eine theoretische Einbettung in
die neoliberale Konsumkultur und ihre Versub-
jektivierungsweisen, die hier aufler Acht gelassen
wird.

In einer zweiten, groffangelegten quantitativen
Online-Befragung mit medien-affinen Frauen
und Minnern (auch sie sind zunehmend einem
eigenen Schonheitsdiktat unterworfen), geht
sie von der Annahme aus, dass eine Verbindung
zwischen dem Bild vom Alter, der Einstellung
zum Alterwerden und korperlicher Alterserschei-
nungen existiert. Ein zentrales Ergebnis verweist
auf die Bedeutung des Kérpers im Prozess des
Alterwerdens, der als entscheidender Faktor bei
der Einstellung zum Alter(n) fungiert, und un-
terstreicht damit auch die theoretische Notwen-
digkeit der Kérperdimension, weil Altern ohne
Korper weder denk- noch vorstellbar ist.

In ihrem Ausblick greift Derra dann noch die
Uberlegung auf, inwieweit die Inszenierung
von (jugendlicher) Schonheit irgendwann zum
»abgenutzten“ Bild verkommen kénnte, dem
die Werbekommunikation, die immer auch als
Realititsangebot zu verstehen ist, keine Aufmerk-
samkeit mehr schenken will. Bewegen wir uns
dann von der Welt des Perfekt-Makellosen hin in
Richtung Naturbelassenheit des Aussehens? Wiir-
de uns dann der Trend zur Natiirlichkeit in Ruhe
altern lassen? Die Autorin sieht in der Nicht-
Gleichsetzung von Jugendlichkeit und Schénheit
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die Méglichkeit einer Neudefinition und zugleich
einer Anpassung an ,die schone alte Gesellschaft®.
Aber liegt in dieser durchaus wiinschbaren Nicht-
Gleichsetzung nicht wiederum die Gefahr des al-
ten Dualismus von Natur und Kultur?

Derra liefert uns mit diesem umfangreichen
Werk, das viele detaillierte Untersuchungsergeb-
nisse aufweist, eine seridse Grundlage zu ver-
geschlechtlichten  Altersinszenierungen in  der
Werbewelt, die einer vorschnell diagnostizierten
Trendwende entgegengehalten werden kann. Thre
Theoriekapitel zu Alters- und Korperansitzen
schaffen einen guten Ein- und Uberblick in zen-
trale Diskurse und Studien, wenn auch der Zi-
tate- und Quellenreichtum — so gleichen manche
Absiitze cher einer Bibliographie — irritierend wir-
ken kann. Ist doch hinter dieser groflen Ansamm-
lung von Quellenverweisen oftmals der eigene
Standpunkt nicht erkennbar und ldsst zudem an
manchen Textstellen eine tiefer gehende theore-
tische Betrachtung vermissen. Verwunderlich ist
auch, dass eine Auseinandersetzung mit der Wer-
bewirtschaft ohne eine kritische Analyse der neo-
liberalen Konsumkultur auskommen muss.

Irmtraud Voglmayr, Wien

ReINHARD CHRisTL: Ist der Journalismus
am Ende? Ideen zur Rettung unserer
Medien. Wien: Falter Verlag 2012, 104
Seiten.

wInnvierteler Monatsblatt eingestellt; ,2011:
Armelaufkrempeln gilt fiir Journalisten und Ver-
leger®; ,Mehr Klarheit und Ordnung im Hause
Styria®; ,Styria: Synergien gesucht; ,KTZ in
Bedringnis“; ,Ohne Geld ka Musi’; ,Bei der
Presse ist es soweit”; ,Gut — besser — Kurier;
LFinf Millionen als Sparziel: Elf Journalisten
miissen weg; ,Den Stecker gezogen“; ,Auch
lachsfarbenes Grofiformat spiirt die Krise im-
mer stirker; ,Insolvenzantrag gestellt; ,Zweite
Sparwelle seit Anfang 2011 ,Holzen im Blit-
terwald®.

Angesichts der — zugegeben — willkiirlich heran-
gezogenen Uberschriften aus zwei 6sterreichi-
schen Fachmagazinen scheint erstens die Frage
des Buches taxfrei mit ,Ja“ beantwortbar und
stellt sich zweitens die Frage, ob denn der Autor
(bei Erscheinen des Buches noch Leiter des /-
stituts fiir Journalismus & Medienmanagement der
FH Wien und mittlerweile Leiter des Bereichs



Medienwirtschafi und des Studiengangs Medien-
management der FH St. Polten) denn zu retten ist.

LSeit Jabren gefillt sich die Medienbranche
darin, ihren eigenen Untergang herbeizureden
und herbeizuschreiben. Die dsterreichische ist
darin besonders virtuos. Ich glaube nicht an
diesen Untergang. Ich bin iiberzeugt, dass die
allseits beschworene Medienkrise zu einem grofs-
en Teil eine eingebildete ist. Dass die Medien
besser sind als ihr Ruf und dass seriéser Jour-
nalismus eine groffe Zukunft hat. Deshalb habe
ich dieses kleine Buch geschrieben.

$.9)

Aha, ist man im ersten Moment geneigt zu re-
plizieren und gleich auf einige Fakten, wie die
von 2011 auf 2012 von 12,3 auf 10,8 Millionen,
das ist ein Minus von etwas mehr als 12 Prozent,
massiv gekiirzte Presseférderung des Bundes zu
verweisen und — apropos ,seridser Journalismus®
— die (formulieren wir es zuriickhaltend) signifi-
kante Tendenz der 6ffentlichen Hand, den Bou-
levard mittels Inseratevergaben zu , fiittern®, ent-
gegen zu halten.

Das in neun Kapitel gegliederte Buch plidiert im
ersten Kapitel ,fiir mehr Optimismus und gegen
das systematische Krankjammern der gesamten
Medienbranche® und bietet in den ,anderen acht
Kapiteln Lésungen an, wie der Journalismus und
die Medienbranche aus ihrer Kollektivdepression
herausfinden.“ (S. 9)

Das ,,Optimismus“-Kapitel geht davon aus, dass
erstens ,viele Verlage hervorragende Gewinne®
machen und zweitens ,es mehr Qualititsmedien

denn je“ (S. 17) gebe.

wAber wer sein Produlkt immer nur schlecht-
redet, der darf sich nicht wundern, wenn die
Kunden [...] dieser Rede irgendwann Glau-
ben schenken — und das Produkt nicht mehr
kaufen.

(S.18)

Sofern es die , Therapie® betrifft, bietet Christl
ein wahres Biindel an, um die ,vollig absurden
Rendite-Erwartungen® von ,immer mehr Verla-
gen® (S. 24) und ,,die Macht“ der ,Erbsenzihler®,
gemeint sind ,,die Heerscharen von fantasielosen
Controllern® (S. 27), zu bindigen. Als da wiren:
ein Mix aus ,Journalisten und ,guten Marke-
tingleuten®, die ,in den Verlagen wieder [...]
die Fithrung tibernehmen® (S. 27) miissten; ein
auf Mizenatentum basiertes Finanzierungmodell
nach US-amerikanischem Vorbild (Kapitel 3); ein
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werbefreier, staatlich finanzierter ORF (Kapiel 4
und 5), eine gegenseitige Kompetenzverschrin-
kung zwischen Politik- und Wirtschaftsjourna-
listen (Kapitel 6) sowie ,eine grofl angelegte und
generationeniibergreifende Medien-Alphabetisie-
rungskampagne.” (S. 77)

Christls ,kleines Buch® (S. 72) ist sehr fliissig,
wenig aufgeregt, gegen die Mainstream-Medien-
Apokalypse gerichtet und pointiert geschrieben,
wobei der Fokus auf den Qualititsmedien liegt.
Bei einigen seiner ,Therapievorschligen® be-
darf es wohl eines Ubermafles an Optimismus,
um eine realistische Chance auf Verwirklichung
erblicken zu konnen. Das soll an drei Punkten
(Mizenatentum, ORF-Finanzierung und Medi-
enbildung) festgemacht werden. Beispielsweise
die Finanzierung durch Mizene. Dieses Modell
scheint in den USA zumindest partiell zu funkti-
onieren, Mizenatentum in Osterreich bedeutet in
Realita durch die Bank Vermégensschonung via
Stifcungskonstruktionen.

»Die ORF-Finanzierung ist absurd und unge-
recht. [...] Der Vorschlag lautet: Man schaffe
die Rundfunkgebiibhren ersatzlos ab und finan-
ziere den ORF aus dem allgemeinen Staats-
haushalt, sprich aus Steuermitteln. [...] Um
dem Einwand zu begegnen, durch die direkte
Steuerfinanzierung wiirde der ORF  noch
stiirker als bisher von der Politik und der Re-
gierung abhiingig, garantiere man diese Finan-
zierung via Verfassungsgesetz fiir (mindestens)
zwanzig Jabre.

(S. 41)

Diese Finanzierungform hitte nach Christl unter
anderen den Vorteil, dass ,,der ORF unabhingiger
von der Politik wiirde.“ (S. 41f)

Im Schlusskapitel des Buches (S. 93-100) for-
muliert Christl ,,fromme Wiinsche® (S. 91) — die
staatliche Finanzierung des ORF verkniipft mit
einem Totalriickzug der Politik aus dem OREF ist
wohl der frommste von allen. Tatsichlich wiir-
de ein solcher wohl nur dann eintreten, wenn
der ORF einen Totalcrash wie die Verstaatlichte
Industrie in den 1980ern hinlegen wiirde (wofiir
aus Sicht des Rezensenten zumindest mittelfristig
einiges spricht). Von Gerd Bacher wird das Bon-
mot kolportiert, es interessiere die Politiker niche,
wie es dem ORF geht, sondern blof§ wie es ihnen
im ORF geht — daran hat sich bis heute nichts ge-
indert und sie werden den Teufel tun, den ORF
aus dem Wiirgegriff (man denke hierbei an den
politischen Tauschgeschiftsbazar bei Wahlen des
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jeweiligen ORF-Generaldirektors) zu entlassen.
Der ,richtige Umgang mit Medien® miisse ,in
der Schule zu einem zentralen Thema werden.“
(S. 77) Dem ist absolut zuzustimmen. Nur wie,
solange sich die ressortzustindige Ministerin bei
kleinsten Anderungen des Lehrerdienstrechts
von der Gewerkschaft (was als Klientelvertretung
deren Recht ist) am Nasenring durch die Medi-
en- und Politikarena ziehen lisst, und die Lieb-
lingsworter der Lehrerschaft Uberforderung und
Burn-out sind?
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Bleibt somit resiimierend festzuhalten: Das Buch
ist keineswegs ein grofler Wurf und reifft bren-
nende Themen, nicht zuletzt die Funktion von
finanziell funktionierenden Medien in einer De-
mokratie, zumeist nur an — die Lektiire lohnt
(nicht zuletzt ob der optimistischen Grundto-
nung) allemal, sofern man drei Stunden und 20
Euro entbehren kann.

Heinz P. Wassermann, Graz
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Anlisslich der Emeritierung von Wolfgang R. Langenbucher (Wien) wurde im Oktober
2006 den Wechselbeziehungen zwischen Journalismus, Person und Werk nachgespiirt.
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beispielsweise irgendeine Gelehrtenleistung«, damit unterschieden werden kann von
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